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fotografadapor
Gil Inouenas

areias de
Ipanema

14 Carta da editora
Silvia Rogar detalha a edição
16 Última hora As notícias
mais quentes do mundo Vogue
18 Glamour em foco
Costanza Pascolato aponta
o street style como principal
inspiração domomento no
mercado de luxo
20Moodboard O look festival
da vez mistura referências de
Mad Max, rave e anos 90
22 Jet legging Bruno Astuto
conta como foi o esperado baile
de debutantes de Paris

InVogue
27Maratona fashion
Vogue elege o best of dos des-
files da temporada do verão 2017
32 Trânsito livreOcaftã se con-
sagra comonovo curinga
do guarda-roupa feminino
34Mapa damina Uma seleção
de marcas fora do eixo Rio-São
Paulo para conhecer nas férias
36 Futuro do presente
Inspirado no universo sci-fi,
Julien Dossena transforma a
Paco Rabanne emmarca-desejo

38Um novo tempo
Vogue elege oito grifes de
marcas de slow fashion
internacionais para ficar de olho
40 Tinta fresca Lucas Barros e
GA’U são apostas do Veste Rio
desta temporada
42Guns n’ roses
O verde-militar ganha
companhia de delicados florais
48 Ecoera Peças feitas de
matérias-primas naturais para
começar o ano
50 Primeira filaMartha
Medeiros investe na carreira

internacional com a abertura
de uma loja em Los Angeles
52 Fashion tour As grandes
novidades da moda nacional

Shops
54 Em clima de viagem, looks
para destinos temáticos:
da praia à neve

Joias
61Maré cheia Conchas, corais
e pérolas protagonizam joias
exuberantes em clima de verão
62 Foi dada a largada Das
novas grifes para ficar de olho
ao primeiro hit de Anthony
Vaccarello na Saint Laurent

Fala-se de...
Cultura
65 Anote na agenda
Omelhor das artes, damúsica,
do cinema e da TV para o
primeiro semestre de 2017

Arte
68Mestre sem rótulos
Retrospectiva do pintor Cy
Twombly em Paris apresenta
algumas de suas obrasmais
importantes no século 20

Moda
70 Paris, je t’aimeO fotógrafo
Richard Avedon ganha
exposição na capital francesa
sobre sua relação com a cidade

Foto
72 Fotografo, logo existo
A Fundação Prada inaugura
espaço emMilão dedicado à
fotografia contemporânea
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74Na direção certa Conheça
o carioca Bruno Ilogti, nome por
trás dos clipes de Anitta e Fergie

Livro
76 Entre o passado e o
presente A geração de autoras
negras que usa a escrita para
refletir sobre suas origens com
olhar atual e cosmopolita

Fashionista
82Na batida perfeita
Da nova safra de estilistas
franceses, a DJ Clara 3000
sintetiza o visual e a música
da temporada
84Herança top Os filhos de
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o ritual de detox à base de uva
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96 Cheiro de novo Vogue
apresenta as novidadesmais
quentes do universo dos aromas
98 Semmedo domotor
A odontologia humanizada
ganha espaço nos consultórios
100 Espelhomeu
Nossa seleção dos melhores
produtos, tratamentos
e as últimas novidades
do universo fitness

Nossa capa Irina Shayk (The Lions),
fotografada por Giampaolo Sgura, veste
maiô Hope Resort e joias Carla Amorim.
Edição de moda: Yasmine Sterea.
Maquiagem: Niki M’nray (The Wall Group).
Cabelos: Ben Skervin (Streeters). Produção
executiva: Dario Callegher e Carolina Takagi.
Tratamento de imagem: Digital Area

Nossa capa Irina Shayk (The Lions),
fotografada por Giampaolo Sgura, veste tricô
Miu Miu, calcinha Intimissimi e joias Carla
Amorim. Edição de moda: Yasmine Sterea.
Maquiagem: Niki M’nray (The Wall Group).
Cabelos: Ben Skervin (Streeters). Produção
executiva: Dario Callegher e Carolina Takagi.
Tratamento de imagem: Digital Area
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106 Vogue repórterHelena
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emBarcelona
110 Inspire-se A francesa
Pascale Mussard criou a petit h,
cujas coleções são feitas com
sobras de produtos da Hermès

Moda
112Nova onda A cover-girl
Irina Shayk reavive a moda do
biquíni asa-delta, que ganha
companhia de jeans e tricôs

Feature
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Anna Cleveland veste a couture
de Gaultier na praia de Ipanema
132 Ele reina! Sete clientes fiéis
posam com o inverno 2017
de Reinaldo Lourenço
140 A arte demisturar
Acessóriosmulticoloridos no
cenário artsy perfeito
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Design
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174 Para comer com os olhos
Atualize sua biblioteca de livros
gastronômicos
176 Gastromix
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PARALER
NA PRAIA
Histórias reais, de ficção ou uma bela
narrativa amorosa? O time da Vogue
indica os melhores lançamentos
para você escolher quais serão
seus companheiros inseparáveis
neste verão. Das autobiografias
de Rita Lee e VivienneWestwood
ao romance de Mia Couto, confira

a lista completa no dia 15.

TV VOGUE
DIRETO DAS
AREIAS DE
IPANEMA,
NO RIO, A TOP
ANNA CLEVELAND
ESTRELA UM
FASHION FILM
SOB O COMANDO
DO DIRETOR
MANUEL NOGUEIRA.

TV
DI
AR
IP
NO
ANNA
ES
FA
S
DO
MAN

O MELHOR
DA VIRADA

Da badalada praia de Trancoso, na
Bahia, à paradisíaca ilha de Fernando de
Noronha, confira os melhores looks, os

rituais e os flagras imperdíveis de modelos
e fashionistas da TV e da turma da moda
nas festas mais descoladas de Ano-Novo.

COUTURE EM FOCO
Entre os dias 22 e 26 deste mês,

acontece a semana de alta-costura
para o verão 2017, em Paris. Além

da cobertura in loco do Vogue team,
acompanhe os bastidores do evento

na série de takeovers de modelos
brasileiras em nosso Insta Stories.

Super
IRINAIRINA
Umadasmodelosmais
requisitadas de sua geração,
nossa cover-girl,a russa
Irina Shayk, revela em
entrevista ao site daVogue,
no ar dia 5,quais são seus
rituais de beauté e afirma
aindaquepretendededicar
mais tempoà caridade.Um
segredo? “Amo fazer danças
malucas quandoninguém
está olhando”,diz anamorada
do atorBradleyCooper.

PARALERRALER

LORENA
MARASCHI

WALESKA
GORCZEVSKI

CAROLINA
THALER

WHAT A FEELING!
Confira um roteiro de academias que
oferecem cursos de dança, além de
uma seleção de roupas, acessórios
e sapatilhas para aderir ao revival
do clássico Flashdance na moda

nesta temporada. A partir do dia 23.
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colaboradores

IRINA
“Elaéagarotamaislegaledivertida
domundo”,dizoitalianoGiampaolo
SgurasobreatoprussaIrinaShayk,
cover-girldestaedição.Amigosdesde
2013–osdoisseconheceramdurante
umshootingparaaVogueespanhola,a
primeiracapadamodeloparaotítulo–,
elesjátrabalharamjuntoseminúmeras
campanhaseeditoriaismundoafora
(asfotosaoladoforamclicadaspor
Giampaolo).Umadasocasiõesmais
especiais:quandoforamatéacidade
nataldeSgura,Fasano,nosuldaItália,
parafotografarumbelíssimoensaiopara
aVogue japonesadesetembropassado.
“Foiumprazerestarcomelanolugar
quemaisamonomundo”,dizele.Essaé
asegundavezqueoduotrabalhajunto
paraaVogueBrasil.Emagostode2014,
amodeloposouparaaslentesdeSgura
paraacapadaedição,nosHamptons,
emNovaYork(segundaàdireita).

PÁGINA 112

2013

2016

2016

2014

GIAMPAOLO
&

JACQUESDEQUEKER
Háumanomorando entre o Brasil e os EstadosUnidos,o fotógrafo é o autor
da linda imagemque abre a seção de Beleza desta edição,estrelada porMariana
Ximenes.Omake ficou por conta de Cris Biato,que criou um look glossy colorido,
a cara doverão 2017.O ensaio é resultado de umaparceriamultimídia entre
Dequeker e aVogue: a cadamês,uma atriz oumodelo protagoniza umshooting
que é transmitido aovivo emnossa página no Facebook,combastidores
exibidos simultaneamente no Snapchat e no Instagram.Já participaram
de editoriais do gêneroAnitta,Barbara Fialho e BrunaTenório.

JEFF ARES Autor da reportagemVestindo a causa,
que conta a história da executiva Sonia Quintella e seu trabalho na ArteSol –
Artesanato Solidário,o publicitário enveredou para o jornalismo logo no início da
faculdade.Emsua lista de desejos,não constam luxosmateriais,mas “verdadenas
relações,justiçaparaascausaseamorparaoscorações”.EntreosperfisdeInstagram
quemaisgosta,ele indica trêsparavocêcomeçara seguir já: oda@casadoriotupana,
ONG que trabalha para o fortalecimento comunitário na Amazônia; o perfil de
@xavierdolan,cineasta canadense que ganhou fama com o longa Laurence Anyways
(2012); e a conta de@chiaranonino,editora de fotografia daVogue Itália.

PÁGINA 87

@casadoriotupana @xavierdolan @chiaranonino
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PÁGINA 74

DuasmusasdareportagemElereina!,quereúnealgumasdas
clientesfiéisdoestilistavestindopeçasdesuacoleçãodoinverno
2017,dividemcomaVogue respostasdoQuestionárioProust:

TRUPE
REINALDISTA

GUI
PAGANINI
Umdos fotógrafos demoda
mais requisitados do País,
o paulistano assina o retrato
da reportagemNadireção
certa,que conta a trajetória
do diretor carioca Bruno
Ilogti,jovem talento por
trás das câmeras.Os dois se
conheceramem2015,quando
trabalharamao lado de Gisele
Bündchenna campanha da
joalheriaVivara.A sintonia
entre eles fez comque Ilogti
convidasse Paganini para
um trabalho a quatromãos
exclusivo para aVogue.

Onomepor trás das imagens
doeditorialRitmopróprio,que

apresentapeçasdegrifes
brasileiras adeptasdo slow

fashion,nãopoderia estar em
maior sintonia como tema.
Ogaúcho integra anova

geraçãodeprofissionais que
utiliza câmeras analógicas

para registrar seus trabalhos.
“Éumprocesso antigo,
mas,aomesmo tempo,
extremamente atualna
fotografiademoda”,diz.

Depois de trabalhar comarquitetura emoda,apaulistana
encontrou suaverdadeiravocaçãonafloricultura – éhoje,
aliás, umdosnomesmais requisitadosdomeio.Nesta edição,
ela assinaa reportagemBelezapura,na qual apresenta a casa
da joalheiraVeraCortez,casada comIpeMoraes,primode
Helena.Aos quegostamdeflores,ela dádicas: “Mantenha-as
longedoar condicionadoeabusedas espécies da estação,como

bromélias,orquídeas,antúrios e costela-de-adão”.

ANNA
CLEVELAND

HELENA LUNARDELLI

HELM SILVA

VOGUE BRASIL 13

PÁGINA 132

orquídeas,antúrios e costelabromélias,orquídeas,antúrios e costelaorquídeas,antúrios e costela

EmsuapassagempeloRio,
emoutubro,amodeloposou
comlooksdaúltimacoleção
dealta-costuradamaison
deJeanPaulGaultierparaas
fotosdareportagemMusa
foradacaixa.Filhadalendária
modeloPatCleveland–que
aparecenuanapraiade
Copacabanaemcenadofilme
RioBabilônia,de1982–,Anna
herdouostraçossingulares

damãe.Juntas,elas já
estrelaramcampanhas
demarcascomoLanvine
ZacPosen(àesquerda),ea
capadaVogue italianade
junhopassado,ao ladodo
paiedoirmãodeAnna.

PÁGINA 146

PÁGINA 156

PÁGINA 124

SABRINASATO

Qualseumaiordefeito?
Soumuitodispersae inquieta.
Qualsuamaiorqualidade?
Nãosoude julgarninguém.

Qualéasua ideiade felicidade?
Felicidadeparamimé
umbelo sorriso!

FERNANDAMOTTA

Qual seumaior defeito?
Eu sou esquecida.

Qual a suamaior qualidade?
Ser comunicativa.

Qual é a sua ideia de felicidade?
Estar viva! A vida passa

muito rápido.
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EDITORIAL
por Silvia Rogar

Mãos à obra!
seu tataravô,até decidir criar,sob olhos
incrédulos,a petit h.Apesar da grafiami-
núscula,o projeto é grandioso: seus produ-
tos são feitos comsobras de bolsas,lenços
e outros artigos da grife,levandoo upcycling
para dentro deumamaison centenária.Já
HelenaLinhares,figura queridana cena
fashionpaulistana,foi damoda aomel:
a donada extinta Pelu,umadasmultimar-
casmais cool da cidadenos anos 2000,se
tornouapicultora.Há ainda “umamulher
emais umpouco”,comoa travestimais
famosadoBrasil,Rogéria,batizou sua
biografia,ponto departida da seção
Nostalgia,assinadaporBrunoAstuto.
Nummomentodegrandes reviravoltas

namoda (nãopercanossa reportagemso-
brenovasgrifes queadotaramo slow fashion
comofilosofia),duasmulheresdebeleza
incomumquese tornaramsensaçãonas
passarelasdãoauladeestilo epersonalida-
de.Aprimeira éClara 3000,DJemusada
turmadaVetementsque,comaascensão
deDemnaGvasalia ao comandoda
Balenciaga,saiudoundergroundevirou
presença certanosdesfilesdamaison.
Assimcomoela,aperformáticaAnna
Cleveland,filhada lendáriamodelo ameri-
canaPatCleveland,encontrou sua turma,
sobabênçãodoveteranoJeanPaulGaul-
tier.Combinandoalta-costura ebiscoitos
Globo,Annaestrela o editorialMusa forada
caixaemplenapraiade Ipanema,ondevocê
talvez estejanestemomento.Meio surreal,
luxuoso,irreverente,o ensaio éumama-
neira inspiradoradecomeçaroano.
Corra até apágina 124 ebem-vindoa2017!

J
aneiro,por si só,é sinônimode
transformação,hora de traçarno-
vasmetas e fazer grandes apostas.
Por aqui,há um fator extra neste
momento demudança: depois de

quase 12 anos assinando a Carta do editor
desta Vogue,Daniela Falcão – uma das
pessoasmais brilhantes que já despon-
taram nomercado editorial nacional,
responsável por reinventar o jornalismo
demoda no Brasil à frente damarca –
alça voo aindamais alto.Estemês,ela se
torna diretora-geral das Edições Globo
Condé Nast e certamente brilhará ainda
mais em seu novo desafio.Danime
passou o bastão da redação da Vogue e,
a partir de agora,ocuparei mensalmente
este espaço –missão queme enche de
orgulho e alegria,namesma proporção
que exige enorme responsabilidade.
Tradicionalmenteumabússola para

guiarvocê entre as tendências demoda
ebeleza e aprogramação cultural que
prometemovimentar o ano,esta edição
tambémestá repleta demulheres como
Daniela: figuras femininas inspiradoras,
que tomaramdecisões transformadoras,
pensando fora da caixa.Todas sempre cir-
cularam (e ainda circulam)pelouniverso
do luxo e,alémdeumestilo próprio e sofis-
ticado,moldaramsuas trajetórias de forma
incomum.Essashistórias foramsendo
coletadas e escritasnosúltimosmeses por
umtimede jornalistas experientes e com

escuta apurada – JeffAres,RosanaRodini,
Adriana Ferreira Silva,BrunoAstuto e
nossa editora de cultura,AnaCarolina
Ralston.É Jeffquemassina operfil de
SoniaQuintella deCarvalho,executiva
comtrês décadas de carreira,quedirigiu
aGucci noBrasil.Boa gestora,ela planejou
comprecisão o que fariana aposentadoria:
realizar o sonhode trabalharno terceiro
setor –hoje preside aArteSol,organização
quepromove o artesanato brasileiro e
transforma (paramelhor) avida emsuas
comunidades produtivas.Decisãopareci-
da comadePascaleMussard,que também
passou 30 anos atuando emdiferentes
áreas daHermès,empresa fundadapor

AnnaCleveland
posa na praia de
Ipanema, vestindo
JeanPaul
Gaultier

CLARA 3000PASCALEMUSSARDHELENA LINHARESSONIA QUINTELLA
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ÚLTIMA
HORA

RUMO AO OESTE
Umadas grifesmais tradicionais da semanademodadeNova York,
a TommyHilfigermigra para LosAngeles nesta temporada.Marcado
para8de fevereiro (véspera do início daNYFW), o desfile emVenice

Beach irá reunir 3.000convidados e será a segunda apresentação da label em
formato “see now, buynow”. A coleçãomarcará tambémnovadobradinha coma

topGigi Hadid - que já havia assinado comTommyuma linhapara o inverno
2016. “Gigi e eu amamosoprocessodemisturar elementos do estilo de vida
californianodela comaatmosfera deum festival demúsica”, conta o estilista.

ATO
Ú

LT
IM

O

Após cinco anos de sucesso,
Girls retorna em 12 de fevereiro
à HBO para sua sexta e derradeira
temporada. Sem nostalgia, o quarteto
que protagoniza a série anuncia
ótimos planos para este ano. A autora
e atriz principal, Lena Dunham
(Hannah), avisa que está em plena
produção de um novo livro, além de
roteiros de filmes e TV que tratam da
diversidade feminina. Nos cinemas,
Zosia Mamet (Shoshanna) comemora
o papel de Patti Smith no longa Mapplethorpe (sem
previsão de lançamento), enquanto Allison Williams
(Marnie) é a protagonista de Get Out, filme de terror
que entra em cartaz este mês nos Estados Unidos. Já
Jemima Kirke (Jessa) planeja investir em sua carreira
de artista plástica. Se entre elas o clima é de despedida,
quatro estrelas estreiam em 19 de fevereiro, também
na HBO, em Big Little Lies. No seriado, Nicole Kidman,
Reese Witherspoon, Shailene Woodley e Zoë Kravitz
interpretam mulheres que se envolvem
num assassinato. Hora de dar o play!

SELENA SOBE
DA GERAÇÃO DEMILLENNIALS

QUERIDINHADOMUNDO DAMODA,
SELENA GOMEZ É O NOVO ROSTO DA

COACH.ALÉM DE CAMPANHAS,ELA VAI
ATUARAO LADO DA GRIFE NA

FUNDAÇÃO STEP UP,QUEATENDE
MENINAS EM SITUAÇÃO DE RISCO,
E TAMBÉM DEVE COLABORAR NA

CRIAÇÃO DA COLEÇÃO DE OUTONO.

RU
Umadas grifesmais tra
a TommyHilfigermigra para LosA
para8de fevereiro

Beach irá unir 3.000convidados e será

Ú
LT

IM
O

num assassinato. Hora de dar o big little lies

GIRLSNAVOGUEAMERICA
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BYE, BYE
Menos de dois anos após terem assumi-
do a direção criativa da grife americana
DKNY, os estilistas Maxwell Osborne
e Dao-Yi Chow deixaram a marca. Ao
anunciarem sua despedida, no mês pas-
sado, o duo afirmou que a decisão foi
tomada devido às mudanças de estraté-
gia na label fundada por Donna Karan.
“Resolvemos focar em nosso próprio
negócio, a Public School”, disseram eles
num comunicado enviado à imprensa.
Também em dezembro, foi registrada a
saída de Caroline Brown, CEO da divi-
são Donna Karan International.

Orgulho nacional
Depois de um hiato de 20 anos,
o Hotel Nacional, joia projetada
por Oscar Niemeyer nos anos
70, em São Conrado, no Rio,

renasce após reformamilionária
– foram gastos R$ 420milhões.
Agora sob o comando da rede
espanhola Meliá, o icônico

endereço funciona em esquema
de soft opening. Até o fim de

fevereiro, serão inaugurados um
restaurante, um spa e um bar.

WONDER KATE
KateMoss causou um
buzz na internet com
o lançamento do vídeo
de TheWonder of You,
música-título de um
disco póstumodeElvis
Presley comclássicos do
cantor acompanhados
de orquestra. Antes, a top
inglesa já havia estrelado
clipes das bandas Primal
Screame TheWhite Stripes.

VOGUE BRASIL 17

JUNTO E
MISTURADO
Mais grifes unificamosdesfiles de suas
coleções para homens emulheres.
A Kenzo (foto) estreia o formato encerrando
a semanademodamasculina deParis
nodia 22destemês, apresentando looks
do inverno2017/18. Amarca continuará
participandodoprêt-à-porter feminino,
quandomostrará projetos especiais. Entre
outras labelsqueaderiramaomovimento
dual gender estão ainda aPaul Smith
(estreia dia 22, emParis) e aCalvin Klein,
cuja primeira linha assinadaporRaf Simons
debuta em 10de fevereiro, emNova York.

PARA LADIES
Figura frequente nos desfiles
londrinos emulher do ex-
-primeiro-ministro inglês
DavidCameron, Samantha
Cameron anunciou a criação
deumamarcade roupas
femininas. Batizadade
Cefinn, ela estará à venda
apartir demaio no
Net-a-Porter.

LOOK DE DIVA
Commaisde 170milhõesdediscos vendidos, a cantora
Dalida (1933-1987), nascidanoEgito enaturalizadana
França, era tambémum íconedeestilo. Para lembrar
os30anosde suamorte, oPalaisGalliera (oMuseu
daModadeParis) inaugura emabril umaexposição
que reúnepeçasde seuguarda-roupausadas em
espetáculos eno red carpet, assinadasporCocoChanel
eChristianDior, entreoutros estilistas.

LOOK DE DIVA
Commaisde 170milhõesdediscos vendidos, a cantora
Dalida (1933-1987), nascidano
França, era tambémum íconedeestilo.
os 30anosde suamorte, o
daModadeParis) inaugura emabril umaexposição
que reúnepeçasde seuguarda-roupausadas em
espetáculos eno
eChristianDior, entreoutros estilistas.

o

Simons

WO
Kate
buzz
o lançamento do vídeo
de
música-título de um
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Glamour em
FOCO
por costanza pascolato
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Marcas comoDior, Margiela, Undercover e Koché,
entre outras, confirmamo street style como principal
inspiração domomento na indústria do luxo

Muito usado atualmente para
identificarlooksfotografados
no entorno de eventos de
moda ao redor do mundo,

otermostreetstylenãoéexatamentesinôni-
mo de novos visuais que,direto do habitat
fashion,sãodevoradosdeformainstantânea
por umnúmero cada vezmaior de pessoas
via redes sociais.Narealidade,muitopouco
doqueévistoaliéautêntico.Diferentemen-
tedoqueacontecenesseambiente“domes-
ticado”, quase totalmente feminino, com
sua bem colocada plataforma de publici-
dade para roupas e acessórios,o street style
original sugere certa deselitização.E, em
temposdegrandes transformações sociais
e políticas, é natural que a indústria do
luxo eleja amoda urbana,mais democrá-
tica,comomaior fonte de inspiração.
Além de ser relevante para viver o dia

adiadasgrandescidades,essaroupatemde
ser ultraconfortável. Todos os variados ele-
mentos quedefinemoriginalmente o street
style – peças atléticas,casuais emulticultu-
rais–sãoretrabalhadoseusadosnatentati-
va de conquistar um novo fator cool para
o high fashion.É o que se observa,entremui-
tasoutras,emmarcastãodiferentesentresi
quanto a tradicional Christian Dior, com
a primeira coleção deMaria Grazia Chiuri;

a Maison Margiela, que tem
à frente o veterano JohnGallia-
no; a Undercover,do vanguar-
dista nipônico Jun Takahashi;
eaestreanteKoché,deChristel-
le Kocher, finalista do prêmio
para novos designers da LVMH
e diretora criativa da Lemarié,
casa especializada em plumas
quepertenceàChanel. Comose
vê, é um show de diversidade.
Emcomum,todasfazemroupas
que,vistas de perto,revelamca-

pricho e qualidade singulares,mas que ja-
mais ficariam deslocadas em ambientes
maisdemocráticos. Parecememplenasin-
tonia comas escolhas dosmillenials.
Muitoantesdessanovíssimageraçãode

consumidores,o street style teveorigemnos
anos50ehádécadas influenciaaspassare-
las.Historicamente,marcoua transiçãoda
high culturepara a cultura popular – no len-
to,mas constante reconhecimento de que
a renovação em matéria de arte,música
e roupa pode naturalmente derivar de to-
das as camadas sociais ao invésde seorigi-
nar exclusivamentedeumaelite,comono
passado.A partir dos anos 60,os teenagers
se transformaramemconsumidores inde-
pendentes e livres dos adultos. Os baby
boomers, como eram chamados, julgaram
então o street style como amais autêntica
e importante fonte de inspiração estilísti-
ca. Desde então, os jovens passaram de
uma estética “tribal” (beat,mod, rocka-
billy, biker, punk, hip-hop, etc.) para os
atuais grupos “pós-tribais”,mais diluídos,
mas que ainda têm a intenção de trazer,
associado aos looks,umconjunto devalo-
res e opiniões,filosofias e uma espécie de
comunidade ideal, com estilo de vida al-
ternativo. Uma ideia sob medida para
os novos e intrigantes sinais dos tempos.

Dior

Diversidades
URBANAS

Undercover

A neomarca
fundada por

Christelle Kocher,
que trabalha
também na
Lemarié, traz
toques couture
ao street style

No verão 2017,
o japonês Jun

Takahashi mostrou
roupas quemergulham
no contemporâneo
damoda urbana,
acrescentando-lhe
fantasia e certo

lirismo

A grife aposta
num street

superestilizado,
truque do veterano
John Galliano para
inovarnamarca
que assumiu
em 2014

Koché

Margiela

Na coleção
de estreia de
Maria Grazia
Chiuri, boa
parte dos

looks é capaz
de sair da
passarela
direto para
as ruas
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FOCO
por costanza pascolato
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Ainda que o acabamento tivesse
requintes de couture, Marc

Jacobs reinterpretou o uniforme
das raves em seu desfile do

verão 2017, adicionando ao menu
dreadlocks, paetês holográficos

e gigaplataformas

Na extrema direita, macacão
espelhado de Philipp Plein
na Vogue alemã de
dezembro. À direita, Charlize
Theron em cena deMad
Max: Estrada da Fúria (2015)

A RAVE 2.0 COMBINA O
CLIMA MAD MAX DO

DESERTO COM UM ARCO-
-ÍRIS INFANTOJUVENIL, E
O RESULTADO INSPIRA O
LOOK FESTIVAL DA VEZ

(2015)

O
LO

Uma das mais de 300 instalações
de arte da edição de 2016 do

Burning Man, que teve Leonardo
da Vinci como tema

M
AR
C
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M
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C
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A RAVERAVERA 2.0 COMBINAINAIN O

Eugenie Niarchos, Bianca
Brandolini e Noor Fares no
Burning Man do ano passado

Marc Jacobs

Chanel

Uma das mais de 300 instalações

MOOD
BOARD

por barbara migliori
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Em sua 30a edição,
o Burning Man, festival

de contracultura que
acontece no Deserto de
Black Rock, em Nevada,

contou com instalações
de arte e uma audiência
que vem atraindo cada
vez mais fashionistas

e players do
mundo da moda

o Burning Man, festival

acontece no Deserto de

contou com instalações
de arte e uma audiência
que vem atraindo cada
vez mais fashionistas

À esquerda,
a colagem

inusitada de
referências

da Gucci e, ao
lado, Bianca
Brandolini e
um dos looks
estilizados

que levou para
o festival de
música em
Nevada

A coleção resort
da Miu Miu
(acima) partiu da
cultura rave dos
anos 90 para dar
vida a separates
ultraestampados
e decorados

edição,
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Gucci

Venyx
World

Turma de fashionistas no Burning Man em
setembro (à esquerda). Abaixo, as gêmeas Lia
e Odette Pavlova na capa da Vogue russa de
novembro e, à direita, escultura de Ugo
Rondinone na Art Basel do ano passado
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JETLegging
por bruno astuto

PRINCESAS
Obailededebutantesmais famosodomundo
devolveoesplendoraumafestaemextinção

presário carioca LuizWilliams e da prince-
sa italiana Valentina Moncada di Paternò.
Por parte de pai,ela é neta deMariaThereza
Williams,umadasgrandesdamasdoRio;por
parte demãe,do lendário fotógrafodemoda
JohnnyMoncada e da modelo americana
JoanWhelan.Alexina,quepassouainfância
em Roma,termina agora seus estudos em
Londres,onde a família temuma townhouse.
Ela vestiu ummodelito mil-folhas de tule
assinadopelagrife russaYaninaCouture.
Todas as debutantes usavam sapatos fei-

tos sob medida por Christian Louboutin e
joias da indiana PayalMehta,inspiradas em
Sonho de umaNoite deVerão,de Shakespeare.
Valsaram pelos salões Maia Twombly, de
Giambattista Valli, neta do pintor norte-
-americano,CyTwombly,cuja retrospectiva
temarrastadohordas de amantes da arte ao
CentroGeorgesPompidou;amarquesaAltea
Patrizi NaroMontoro,de Stéphane Rolland,
cujafamíliaaindavivenoPalazzoPatrizi,em
Roma; Ella Beatty,de Dior, filha dos atores
Warren Beatty e Annette Bening; Daniela

Figo,filhadocraqueportu-
guês Luis Figo; Olympia
Taittinger,da famosa fa-
mília do champanhe,que
usou Chanel couture; e a princesa Zita
de Bourbon-Parma,de Zuhair Murad.“Mi-
nhas debutantes precisam ter um carisma
especial e,claro,boas notas”,avisa Ophélie,
que já tevevárias brasileiras entre suas elei-
tas.“Elassãosempreumsoprodefrescor,mas
a verdade é que,nesse mundo globalizado,
asmeninasacabamseparecendo.”
Quemnãoseparecia comninguémera

Yu Hang, eleita a jovem mais influente
da China no ano passado. Ao longo de
2016, ela venceu inúmeras competições
internacionais de balé,e recentemente se
instalou em Londres para seguir com os
estudos.Detalhe: aos quatro anos,a jovem
foi diagnosticada comproblemas,porque
não aprendia a andar.A mãe a inscreveu
numaescola de dança,e omundoganhou
uma nova potência das sapatilhas. Para
ela,o sucesso está apenas debutando. FO
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As debutantes na escadaria
do hotel Peninsula e,
abaixo, a brasileira Alexina
Fontes-Williams, com o pai, o
empresário carioca Luiz Williams

V
ocê pode pensar que, em pleno
2016,um baile de debutantes é,
nomínimo,um evento anacrô-
nico,masnãohánenhumcomo

odeParis.EleitapelarevistaForbesumadas
dez festas mais aguardadas do mundo pi-
lotada há 24 anos commão de ferro e luvas
de seda pela produtora francesa Ophélie
Renouard,quesededicacomafincoàtarefa
de identificar jovens entre 16 e 22 anos ao
redor do planeta com potencial de serem
apresentadas à sociedade vestidas pelas
grandes maisons de alta-costura pari-
sienses, que as disputam como num
tapetevermelhodoOscar.

A edição do ano passado, em be-
nefício de umaONG americana de
assistência a mães adolescentes
e outra asiática que financia os
estudos de meninas carentes,
aconteceupelaprimeiravezno
hotelPeninsulae teve,entreas
18estrelas,abrasileiraAlexina
Fontes-Williams,filhadoem-

SAS
Obailededebutantesmais famosodomundo

staemextinção

filhadocraqueportu-
guês Luis Figo; Olympia
ittinger,ittinger,ittinger da famosa fa-

mília do champanhe,que
usou Chanel couture; e a princesa Zita
de Bourbon-Parma,de Zuhair Murad.“Mi-

odeParis.Eleitapelarevista
dez festas mais aguardadas do mundo pi-
lotada há 24 anos commão de ferro e luvas
de seda pela pr
Renouard,quesededicacomafincoàtarefa
de identificar jo
redor do planeta com
apresentadas à sociedade
grandes maisons de alta
sienses, que as disputam como num
tapetevermelhodoOscar

A edição do ano passado
nefício
assistência a mães adolescentes
e outr
estudos
aconteceupelaprimeira

versão 2.0

Monica Concepcion,
de Marchesa

condessa Angélique
de Limburg Stirum,
de Georges Hobeika
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MILÃO PARIS

Maratona
FASHION

Depois de percorrer as quatro
principais semanas demoda
internacionais para o verão
2017,Vogue elege aqui o

best-ofdapróximatemporada
POR BARBARAMIGLIORI, DONATAMEIRELLES, PEDRO

SALES, SILVIAROGAREVÍVIANSOTOCÓRNO

LONDRES

na
ION

NDRES

Depois de percorrer as quatro
principais semanas demoda
internacionais para o verão
2017,

best-of
POR

NOVA YORK
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NOVAYORK

HOT NAMES
Duas jovens grifes roubaram

a cena em Nova York. Comandada
por Fernando Garcia e Laura Kim,

dupla que assumiu a Oscar de la Renta,
aMonse provou que a alfaiataria
desabada damarca tambémpode ter
caráter festivo. Já a SiesMarjan, que
tem à frente Sander Lak, mistura

o casual com técnicas
couture.

Grafismosultracoloridos são a
tendência davez entre as grifes
nova-iorquinas – evão animar seu
guarda-roupanapróxima estação!

28 VOGUE BRASIL

ESPORTE FINO
Ao fimdo desfile de sua grife
para o verão 2017,que contou
comMadonna e Lourdes
Maria na primeira fila,
AlexanderWang surpreendeu
a plateia com a apresentação
de sua coleção para aAdidas

– que no dia
seguinte já estava
à venda emuma
concorrida pop-up
store armada dentro
de um caminhão
emplenaQuinta
Avenida.

É SHOW
Em Nova York,

as grandes grifes
capricharam nos
cenários, caso da
Marc Jacobs (1),
que decorou o
Hammerstein

Ballroom com 1.500
lâmpadas suspensas;
da Coach (2), que
armou um ferro-
-velho em plena
passarela para

apresentar sua coleção
em clima rockabilly;
da Boss (3), que
reuniu centenas de
placas coloridas
tingidas de tons
vibrantes; e da
Lacoste (4),

que recebeu seus
convidados com uma
verdadeira floresta.

DESEJO IMEDIATO
TommyHilfiger armou um caprichado parque de
diversões no South Street Seaport para apresentar
a coleção desenvolvida a quatro mãos com Gigi
Hadid,completamente à venda logo após o desfile.
O americano não foi o único a apostar no “see

now,buy now”: Ralph Lauren,Tom Ford,Thakoon
e Rebecca Minkoff também aderiram ao formato.
Na grife de Lauren,um cenário grandioso foi
estrategicamente montado na frente da loja da

marca na MadisonAvenue,onde o próprio estilista
recebeu para um coquetel na sequência do show.

Conhecida
pelas
clutches
divertidas
de acrílico,
EdieParker
se rendeu às
charmosas
bucket bags
de palha,
hit da

temporada.

de sua coleção para a

Grafismosultracoloridos

fimdo desfile de sua grife
que contou

surpreendeu
a plateia com a apresentação

idas

va
nda emuma

pop-up
armada dentro

de um caminhão
emplenaQuinta

a cena em Nova
por

dupla
aMo
desabada damarca tambémpode ter
caráter festivo. Já a
tem à frente Sander Lak, mistura
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US$ 995 (cada)

NONOVANOVANO
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LONDRES

Desça
do salto: de

AnyaHindmarch
àCharlotteOlympia,

a temporada
é de sliders

ultradecorados.

à CharlotteOlympia,
a temporada
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GOING BANANAS
Em seu segundo desfile na semana de moda
londrina, a grife Charlotte Olympia deu
show de brasilidade: com apresentação
ao vivo de Bebel Gilberto, a coleção
inspirada em Carmen Miranda
levou à passarela irreverentes
acessórios protagonizados por frutas.

NOTADEZ
Um dos estilistas mais
relevantes de Londres,
Christopher Kane, 33
anos,comemorou uma
década de sua grife com

uma coleção que misturou
lamês plissados,rendas em
formato de margaridas e

estampas de leopardo – nos
pés,controversos Crocs
decorados com pedras.
Dez dias após o desfile,
a data foi celebrada

com o lançamento de
uma edição limitada

de moletons que
revisitaram quatro

prints icônicos da grife –
item de colecionador!

NEW TALENT
Hot ticket de Londres,
Natasha Zinko se

inspirou em uma dona de
casa contemporânea e

cheia de senso de humor,
apresentando uma coleção
repleta de peças-desejo:
ternos pink, jaquetas
esportivas oversized e

até peças de lingerie, que
ficavam àmostra por baixo
de calças de cintura baixa.
“Toda cool girl tem um

lado menino”,
disse a estilista.

CASANOVA
ABurberry trocouo
HydePark,tradicional
locação de seus desfiles,
pelaMakersHouse,no
Soho,para apresentar
suaprimeira coleção
em formato “see
now,buynow”.
Inspiradas em
Orlando,deVirginia
Woolf,as peças
desembarcaram
nodia seguinte
nas lojas da grife
pelomundo – as
novas bolsas
Buckle são
desejo
absoluto.

VO

pelaMakersHouse,no
Soho,para apresentar
suaprimeira coleção
em formato
now,now,no buynow
Inspiradas em
Orlando,de
Woolf,olf,olf as peças
desembarcaram
nodia seguinte
nas lojas da grife
pelomundo – as
novanovano s bol
Buckle são
desejo
absoluto.

a temporada
é de

ultradecorados.

a temporada
é de

ultradecorados.

LOLO

de moda
Olympia deu

ação
ao vivo de Bebel Gilberto, a coleção

ados por frutas.

Dez dias após o desfile,

com o lançamento de

prints
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Volumes seguememalta,mas
têmpontobemespecíficodestavez: as
mangas,que,emversões esculturais,
são asprotagonistas da temporada.

€ 945

€ 195

Anya
Hindmarch
€ 653

Charlotte
Olympia
€ 495

Sophia Webster
€ 233
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MILAO~
HIGH SPEED

Comumcasting poderoso,aVersace
apresentouumade suasmelhores coleções
recentes,dando tratamento luxuoso (e sexy,
claro!) ao esporte,tendência onipresente
nas passarelas.Imperdível? Osvestidos

de náilon drapeado; e as peças com prints
inspirados nouniverso do automobilismo,

com shapes emprestados do activewear.

A VEZ DAS ROUPAS
Sara Battaglia, que já provou
seu talento como designer de
bolsas na marca com seu nome,
fundada em 2010, lança a

primeira coleção de roupas, com
referências de seus acessórios,
como as listras tecnicolor.

HAVE FUN!
ADolce&Gabbana celebrou as festas
de rua,a começar pelos dançarinos que

invadiram sua passarela numamistura de
hip--hop emúsicas napolitanas.Depois
da apresentação repleta de acessórios

bem-humorados,a grife armou jantar em
plenaViaMonte Napoleone,onde tinha
acabado de inaugurar uma nova loja.

Alessandro
Michele
renovou o

decorativismoda
Gucci dandoperfume
orientalàcoleção,
dosfloraisaos
sapatosde
gueixa.

OLHO NELAS
Duas marcas para entrar já no seu
radar: a Blazé Milano, focada em
blazers impecáveis e cool, já à venda
em lojas como a londrina Browns; e
a La DoubleJ, coletivo do qual faz
parte a stylist Viviana Volpicella e que
aposta em peças atemporais feitas de
tecidos vintage com prints históricos.

Foi pura
emoção a
entradafinal
de Lauren
Hutton,73
anos e ícone
fashiondesde
os 60’s,ao lado
deGigiHadid
no desfile que
celebrou as
cinco décadas
daBottega
Veneta.

HAVE FUN!

30 VOGUE BRASIL

invainvain
hip--hop emúsicas napolitanas.Depois

bem
plena

fashiondesde
s,ao lado

no desfile que

cinco décadas

R$ 7.850

R$ 6.970

R$ 15.800

R$ 11.900

R$ 1.850

AO
HIGH SPEED

rsace
apresentouumade suasmelhores coleções
recentes,dando tratamento luxuoso (e sexy,recentes,dando tratamento luxuoso (e sexy,recentes,dando tratamento luxuoso (e sexy
claro!) ao esporte,tendência onipresente

stidos
prints

tomobilismo,
activewear.
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PARISPARIS
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RIRI
Após estrear na semana de moda
nova-iorquina em fevereiro passado,
Rihanna apresentou a segunda
coleção-cápsula da sua linha Fenty
x Puma na Cidade Luz. Ora naïve,
ora bling-bling, as peças mais
uma vez seguirammood sexy e
esportivo, como o estilo da cantora.

DEU O BOTE!
Com sua primeira fila
prestigiadíssima e fã confesso
das modelos brasileiras,Olivier
Rousteing convocou um verdadeiro
brazilian army para desfilar o verão
2017 da Balmain, protagonizado
por pythons multicoloridos.

QUATRO ESTREIAS E UM RETORNO
EmParis,a temporada foimarcada por ótimas estreias:Pierpaolo
Piccioli emocionou convidados comsua primeira coleção solo na
Valentino;AnthonyVaccarello apostounos 80’s na Saint Laurent;
MariaGrazia Chiuri deixou aDiormais fresh; eBouchra Jarrar
levou a alfaiataria couture, que é sua assinatura,para a passarela da
Lanvin.A semana celebrou tambémo retorno damarca homônima
deOlivierTheyskens,desativada há mais de uma década.

AOS SEUS PÉS
Duas grifes de sapatos para ficar
de olho:Walter de Silva, do
italiano homônimo, que durante
43 anos desenhou carros para
Audi e Lamborghini; e Stella
Luna, comandada pela ex-stylist

da Vogue francesa
Capucine Safyurtlu.Capucine Safyurtlu.

Com 480 páginas,o segundo
livro da Vetements reúne
amigos da grife vestindo

looks do verão 2017 com peças
desenvolvidas em parceria com
marcas como Reebok e Levi’s.

ETORNO

prestigiadíssima e fã confesso

rdadeiro
rão

Capucine Safyurtlu.Capucine Safyurtlu.

PARIS
Pierpaolo

emocionou convidados comsua primeira coleção solo na
s na Saint Laurent;

rrar
que é sua assinatura,para a passarela da

marca homônima

marcas como Reebok e

Desejo
absoluto:

asmicrobolsas
daValentino com
batomembutido,
primeiro itemde
maquiagem
damarca.

Desejo
absoluto:

asmicrobolsas
daValentino com
batomembutido,
primeiro itemde
maquiagem
damarca.
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OlivierTheyskens

asmicrobolsas

R$ 4.150

Walter
de Silva
€ 895

Stella Luna
US$ 350

lais ribeiro

ALESSANDRA
AMBRoSIO

isabeli
fontana

MARIA
BORGES
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Graçasaumasafradeótimasmarcasquevêm
renovandoapeça,ocaftã seconsagracomo
onovocuringadoguarda-roupa feminino,
circulandodapraiaaodiaadiadacidade
FOTOS RAQUEL ESPÍRITO SANTO
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TrânsitoLIVRE

A partir da esquerda,
caftã (R$ 989) Iorane e

sandálias (R$ 439)
Dress To; caftã

(R$ 13.900) Roberto
Cavalli e sandálias

(R$ 399) Dress To; caftã
(R$ 4.390) Iódice e

sandálias (R$ 380) Schutz

Styling: Raquel Kavati
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E
stilista disputada entre noivas e convidadas de casa-
mentos do Rio,MarianaKuenerz lançou emnovembro
passado uma label resort que tem como protagonista
caftãs de tricô tingidosmanualmente e decorados com
fios metalizados.Fazendo par com biquínis,maiôs e

quimonos,os 20 modelos desenvolvidos para a coleção de estreia
se esgotaram emummês –mas isso não significa que eles estejam
circulando apenas pelas faixas de areia mais charmosas do Brasil
neste exatomomento. Repare neste verão: o caftã se tornou o novo
curingadoguarda-roupa.“Eleésuperversátil,indodapiscinaà festa
dependendodosacessórios.Acimadetudo,émuitoconfortável–algo
queasmulheres têmpriorizadonahorade sevestir.Muitas clientes
apostaramnapeçadeolhoemcasamentos aoar livre”,dizMariana.
Ocaftã ganhounovopapelnas ruas sobaval das street-setters: do

verão europeude 2015 para cá,fashionistas comoAnnaDelloRusso
e Leandra Medine (akaMan Repeller) passaram a circular com a

peça – entre as grifes prediletas está a ucraniana Vita Kin,à venda
na Colette (Paris) e na Bergdorf Goodman (NY). No Brasil,há uma
ótima safra de novas labels exclusivamente dedicadas ao assunto,
casodapaulistanaBaticheedabaianaSantaCaftan.Apeçatambém
é destaque nas coleções de verão de grifes como Iódice,A.Farra e
Mixed e aténamarca cariocade acessórios depalhaNannacay,que
lança este mês uma coleção-cápsula com quatro caftãs decorados
com fitas bordadas àmão por artesãs andinas.“Assim como nossa
bolsa de palha ganhou o asfalto,a peça foi pensada para ser usada
emumcontextourbano.Por isso tingimos todososmodelospropo-
sitalmente depreto”,contaMarciaKemp,fundadora daNannacay.
Elegerversõesdemateriaissofisticados,comosedaetricô,éaregra

número 1 na hora de desfilar seu caftã longe da orla.Enquanto os
modeloslongosefluidosfazembonitocomflatformsebijouxbold,as
versõesabertaseamarradasnafrentecomumnósãoocomplemento

perfeito para jeans decorados combordados.Quando as
férias acabareme for ahorade subir a serra,pelomenos
umalembrançadosmomentosdedolce farnientedeste
verãovaipersistirno seudia adia. víviansotocórno

Eleger
VERSÕES

de materiais
sofisticados,
como seda

e TRICÔ, é a
regra número
1 na hora de
desfilar seu
caftã longe
da ORLA

PASSO CERTO
No alvo das fashionistas há três estações, as flatforms seguem em alta –

e são o complemento perfeito para usar seu caftã na cidade

Marni
€ 750

Stella
McCartney
US$ 610

A.Brand no
OQVestir
R$ 598

Schutz
R$ 460

Anas no
Gallerist
R$ 398

À esquerda, caftã (R$ 1.100)
Adriana Barra e calça

(R$ 8.820) Gucci. À direita,
caftã (R$ 536) Nannacay,
top (R$ 2.290) Iódice e

pulseira (R$ 330) Cine 732

À esquerda, caftã
(R$ 1.290)Mixed, calça

(R$ 2.975) PatBo,
bolsa (R$ 11 mil) Dior
e sandálias (R$ 250)
Corello. À direita,
caftã (R$ 1.126)

Meerk e sandálias
(R$ 240) Capodarte.

Colares (R$ 320
cada) Cine 732
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ILHABELA SALGA BEACH
Modelagens sofisticadas e prints commoodvintage
são a base do beachwear criado porAmanda Engler,que
trabalhounaBlueMan antes de lançar a Salga Beach,
em2013.Rua daPadroeira s/nº,Ilhabela.salgabeach.com

RECIFE TROCANDO EM MIÚDOS
Nas três lojas da grife na capital

pernambucana,bijoux de personalidade,
quemisturamdiferentesmateriais

como acrílico,cristal emadeira,dividem
espaço a partir destemês comdivertidos

headpieces emclimadeCarnaval.RuaFerreira
Lopes,129,Recife. trocandoemmiudos.com

RECIFE

mınaMAPA DA
Aproveite as férias de verão para

garimpar peças de ótimas grifes fora do eixo
Rio-São Paulo. Aqui, uma seleção demarcas

de norte a sul do País POR MARCIA DISITZER

FORTALEZA MEU ÓCULOS DE MADEIRA
Madeira de demoliçãovinda demóveis,portas e janelas
é amatéria-primaprincipal dos óculos da grife cearense,

cujas criações sãovendidas nos EUA,na Espanha,no
Canadá e emAngola.Fique de olhonosmodelos

oversized decorados com listras e poás.Rua JoãoAlves de
Albuquerque,341,Fortaleza.meuoculosdemadeira.com.br

per

como acrílico
espaço a partir destemês comdivertidos

headpieces

R$ 499

R$ 298

R$ 57
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TRANCOSO
JOANA VIEIRA ATELIER

Apaixonada porTrancoso,a artista plástica
paulista JoanaVieira acaba de reabrir seu ateliê
noQuadrado,que,alémde suas obras,oferece
sempre charmosas novidades.Neste verão,os
colares comcontas de ágata,ametista e olho de
tigre prometemse esgotar numpiscar de olhos!

Praça São João,110,Trancoso. joanavieira.com.br

FLORIANÓPOLIS CARÔ HANDMADE HATS
Após estudar chapelaria emLondres,Caroline
Correia fundouhá dois anos na capital catarinense
umateliê onde desenvolve inclusivemodelos sob
medida.Destaque para as peças de palha trançadas
pormulheres de uma comunidade próxima aCerro
Azul,no interior do Paraná,e decoradas com renda
de bilro.RuaCidXavier Gonçalves,44,Florianópolis

MARCA
PESSOAL

Não basta ser de
palha: a bolsa
da vez precisa

também ter
estampado o
nome (ou as

iniciais) de quem
a carrega. Vale

inclusive desfilar
com seu modelo
personalizado
fora da areia!

paulista

colares comcontas de ágata,ametista e olho de
tigre prometemse esgotar numpiscar de olhos!

SALVADOR
IRÁ SALLES
Basket bags de palha
e flats decoradas com
drinques e frutas
prometemser ohit
doverão de Irá Salles,
que estudoumodana
Parsons School of Design,em
NY,e trabalhounaCarolina
Herrera antes de lançar a própria
grife – expert emacessórios
desenvolvidos artesanalmente.
Alameda dosUmbuzueiros,498,
Salvador. irasalles.com.br

Herrera antes de lançar a própria

lvidos artesanalmente.

VITÓRIA MARIA SANZ
Lançada em 2013, a grife de

quimonos aposta emcaprichadas peças
de seda comestampas criadas pela
própriaMaria – que já conquistaram

inclusive KatyPerry.Avenida Saturnino de
Brito,58,Vitória.mariasanzmartins.com

VOGUE BRASIL 35

Rae
Feather
€ 156

Ché Store
R$ 159

Nannacay
R$ 550

Mariana
Penteado
R$ 650

R$ 289

R$ 2.428

R$ 350

A partir de
R$ 1.420
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Um dos estilistas mais talentosos da nova geração
francesa, Julien Dossena torna a Paco Rabanne
relevante de novo, com uma moda jovem,
cool e descomplicada POR SILVIA ROGAR FOTO KARIM SADLI

do presente

N
aadolescência,ohoje
estilista JulienDossena
descobriuaficçãocientí-
fica eficouobcecadopela
ideiade construçãode
um“universo completo”

quepermeia essegênero literário.“Se ahis-
tória sepassa,por exemplo,emumplaneta
superaquecido,o autorprecisadefinir como
são seushabitantes,o tipode roupaqueeles
usam,os animais quevivempor lá.Criar
ummundo inteiro foi algoqueme fasci-
nou”,conta.Aos 34 anos,o francês Julien
nãopoderia ocuparposto emmaior sinto-
nia comseu gosto pessoal: desde agosto
de 2013,ele é o diretor criativo da Paco
Rabanne,grife lançada em 1966 e que é
sinônimo de futurismo namoda – foram
inclusive assinados por seu visionário
fundador figurinos que Jane Fonda usou
no clássico sci-fi Barbarella (1968).
Depois de algumas tentativas do grupo

Puig,seu controlador desde a década de 80
(o indianoManishArora e a alemãLydia
Maurer passarampelo comandodamarca
entre 2011 e a chegada de Julien),a Paco
Rabannefinalmente se tornou relevante
denovonas passarelas comumamoda
jovem,cool emuito usável.“Quando che-
guei aqui,listei valores que estavamno
DNAda label e outros que acreditava que
ela precisaria ter hoje: alémde carregar
modernidade,deveria ser sexy,esportiva e
descomplicada”,explica ele,que temsem-

36 VOGUE BRASIL

Julien Dossena
posa com a
atriz francesa
Diane Rouxel,
que veste top
(€ 720) e saia
(€ 490) do
inverno 2016/17
da Paco
Rabanne

FUTURO

PROJETO PESSOAL
Depois de quatro anos
trabalhando nos bastidores da
Balenciaga, Julien despertou
a atenção para seu talento ao
lançar a Atto, em 2012. Entre
os hits instantâneos da marca,
commood futurista, estavam
as blusas de paetês com gola
rulê. Em 2014, já na Paco
Rabanne, Julien decidiu colocar
a Atto – que chegou a ser
indicada ao prêmio LVMH – on
hold. Este ano, ele pretende
reativá-la, inclusive lançando
uma linha demenswear.

Look da coleção
resort 2014 da Atto
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PÉ
NO CHÃO

Julien é obcecado pela
ideia de uma moda versátil,

que possa vestir uma mulher da
manhã à noite. Por isso, raramente
faz sapatos com saltos. “Os
modelos precisam ser flat, para
permitir que as garotas sejam
rápidas e corram toda

a cidade”, diz.

MUSA
COOL

Quando iniciou seu trabalho
na Paco Rabanne, Julien preferiu

não revirar os arquivos da marca. Sua
grande inspiração do passado foram
as imagens da cantora Françoise
Hardy vestindo as peças metálicas da
grife nos anos 60, “com sapatos
baixos, de uma maneira

muito easy.”

UNIVERSO COMPLETO
Fã de ficção científica desde a adolescência, o estilista
tem como referência máxima o clássico Dune (1965),
do americano Frank Herbert. Hoje, ele cria um universo
completo, como acontece nos livros do gênero, para a
Paco Rabanne, tendo como principal vitrine a flagship
store da grife, inaugurada no início do ano passado,
em Paris. Anote já o endereço: 12 Rue Cambon.

PARA TODAS AS HORAS
O estilista aposta em roupas versáteis,
com influência esportiva, mas que
carreguem certa carga de sensualidade
em seus shapes. Em looks festivos,
o estilista resgata de forma atual os
discos metálicos que eram o símbolo
da space age de Paco Rabanne.

pre emmente looks capazes de sair direto
do desfile para as ruas.“São peças para se-
remusadas por umamesmamulher para
levar ofilhona escola,trabalhar,sair à noi-
te,seduzir”,diz ele,emnossa conversano
showroomdaPacoRabanne,na sede pari-
siense do grupoPuig,naChamps-Élysées.
Charmante inteligente,Julien éumdos

profissionaismais admirados atualmente
entre seuspares,atraindoumaprimeira
fila disputadíssimaemseusdesfiles,que
costumamreunir deAnnaWintour a
NicolasGhesquière – comquemtrabalhou
pormais de quatro anosnaBalenciaga.
Criadona regiãodaBretanha,ele se formou
emmodapela LaCambre,emBruxelas.
“Foramcinco anosvivendonumaespécie
de ‘bolhabelga’,semser influenciadopelo
que estava acontecendonamodaemParis.”
Depois de formado,entroupara aBalencia-
ga,quena época eraumamisturade “la-
boratório e convento”,comodefine.“Você
vivia e respirava aquilo.ENicolas sempre
esperavaque fôssemosalém”,diz o francês,
que chegoua estilista sênior dosdesfiles,
cuidando emespecial da alfaiataria.
QuandoGhesquièredeixouamarca,

nofimde2012,Julien seguiunomesmo
caminho.Por indicaçãoda stylistMarie-
-Amélie Sauvé,tambémpartede sua trupe
daBalenciaga,ele começouaprestar con-
sultoriapara aPacoRabanne.“Naquele
ponto,jámesentiaprontoparaassumira
direção criativadeumamarca”,diz o esti-
lista,que tambémécraquenas redes so-
ciais,alimentando seuperfilno Instagram
(@juliendossena) comimagens instigantes
edivertidas.Julien raramenteaparecenas
fotos queposta.“Não souumcarade selfies.
Façopartedeumageraçãoqueprefere
trabalharduroenãoestámuito aí para
virar celebridade.” Seu lugardedestaque
namoda,porém,já estágarantido.

A flagship da
marca, em Paris,
projetada pela

dupla belga Kersten
Geers e David Van

Severen

A cantora
francesa
Françoise
Hardy, em
abril de 1968,
em LondresFO
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dia
noite

Luma GrotheLiya Kebede

rápidas e corram toda
a cidade”, diz.

UNIVERSO COMPLETO
Fã de ficção científica desde a adolescência, o estilista
tem como
do americano
completo, como acontece nos livros do gênero, para a
Paco Rabanne, tendo como principal vitrine a
store
em
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UM NOVO
TEMPO
Àprova de tendências de umaestação
só,marcas de slow fashion investem
empeças desenvolvidas sempressa
e emsintonia coma sustentabilidade.
Vogue elege oito grifes
internacionais para ficar de olho

MAGDA BUTRYM
“Na contramão do fast-fashion, o

trabalho artesanal é o cerne da minha
marca. É ele que dá alma às roupas”, diz
a polonesa Magda Butrym. Trançados,
plissados e tricôs protagonizam suas
coleções, que misturam elementos punk
a um clima nostálgico de romance.
À venda na Bergdorf Goodman

(NY) e na Selfridges
(Londres).

Globe-trotter de
carteirinha, a
baronesa belga
MyriamUllens
há seis anos cria
umguarda-roupa
completo, perfeito
para umamulher
que vive viajando
omundo como ela,
sem jamais perder
a elegância. As peças
– eternas, discretas
e confortáveis –
são desenvolvidas
artesanalmente em
ateliês na França
e na Itália. 4 Rue
deMarignan,
Paris

Maison
Ullens

elege oito grifes
internacionais para ficar de olho

Globe-trotter de
carteirinha, a
baronesa belga
MyriamUllens
há seis anos cria
umguarda-roupa
completo, perfeito
para umamulher
que vive viajando
omundo como ela,
sem jamais perder
a elegância. As peças
– eternas, discretas
e confortáveis –
são desenvolvidas
artesanalmente em
ateliês na França
e na Itália. 4 Rue
deMarignan,
Paris

Maison
Ullens

BAIA Criada há quatro anos pela inglesa Susy Brown,
a marca aposta em charmosas bolsas bucket e crossbody de couro
desenvolvidas num ateliê em Yorkshire, que conta com um time enxuto
– apenas Susy e um assistente trabalham manualmente em cada peça,
do início ao fim. “Não consigo me imaginar criando um modelo
e depois pedindo a uma fábrica para executá-lo”, diz ela.

À venda na londrina Fortnum & Mason e no site baiabags.co.uk.

AWAVEAWAKE “O que você usa sobre o seu
corpo é tão importante quanto o que você come”, acredita a ex-
-stylist e iogue Jaclyn Hodes, que há quatro anos instalou em um
pequeno ateliê em Nova York a AWAVEAWAKE. Slip dresses de
seda tingidos com pigmentos naturais à base de plantas, que não
poluem o meio ambiente e dão nuances diferentes a cada peça,
são o carro-chefe da grife, que tem Rihanna e Solange Knowles
entre suas clientes. À venda no e-commerce Moda Operandi.

Um dos tricôs
desenvolvidos

manualmente por
artesãos poloneses
para a estilista
Magda Butrym

As peças
de seda da
AWAVEAWAKE
ganham
nuances únicas,
graças ao
tingimento
à base de
pigmentos
naturais

Elegância,
conforto e discrição
são os pilares da
Maison Ullens

38 VOGUE BRASIL

€ 258 (cada)

Criada há quatro anos pela inglesa Susy Brown,Criada há quatro anos pela inglesa Susy Brown,

ada)
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Fundadaemjulhopassado,
emBolonha,aMaison

BoariniMilanesidesenvolve
luxuosasbolsascomshapes
atemporais, criadasumaa
umadeacordocomogosto
docliente– leva-senomínimo
umasemanaparaproduzir as
peçasmais simples.Carolina
Boarini eMatteoRodolfo

Milanesi recebemapenascom
horamarcadaeaspeçassão
produzidaspordezartesãos
emumateliêemFlorença.

“Emummundodominadopor
produtosqueparecemtodos
iguais, sentimosqueerahora

deumrenascimento
decriaçõesquetivessem
alma”, diz adupla.

Maison
Boarini

Milanesi

GENEVIEVE
SWEENEY
A inglesa Genevieve Sweeney
aprendeu a tricotar com os
avós aos 5 anos, e desde então
não parou mais. Após integrar
as equipes de knitwear das
grifes Rag & Bone, Hugo Boss
e Burberry, passou a colecionar
máquinas antigas e lançou há
um ano a marca que leva seu
nome. Com a produção dividida
entre pequenas fábricas familiares
espalhadas pela Inglaterra e
pela Escócia, Genevieve resgata
técnicas centenárias – caso
da Hand Intarsia, um padrão
geométrico no qual cada peça
leva no mínimo 14 horas para
ficar pronta. À venda na londrina
Fortnum & Mason e no site
genevievesweeney.com.

FORTE_FORTE
“Nós não nos vemos como uma
marca de moda, mas uma casa, onde
compartilhamos a paixão por roupas
emocionais e simples. Nossas peças
estão aqui para lhe abraçar, fazer
você se sentir seguro e confortável”,
diz a italiana Giada Forte, que,
após passagem pelas equipes
de estilo da Benetton e da Kenzo,
fundou em 2002 a Forte_Forte ao
lado do irmão, Paolo. Algodão, seda,
linho e cashmere são a base de criações
atemporais, desenvolvidas artesanalmente
no norte da Itália. À venda no Le Bon
Marché (Paris) e na Barneys (NY).

ZANZAN
Sobras de acetato dos anos 70 e 80
dão vida aos óculos da italiana Zanzan,
que são lançados em coleções-cápsulas de
tiragem limitada. “Nossas criações envolvem
muitas etapas minuciosas, e os artesãos italianos
com quem trabalhamos têm uma atitude bem
relax – almoços demorados e férias ainda
mais longas. La vita è bella!”, diz Megan. À
venda nos e-commerces Moda Operandi

e Farfetch e, no Brasil, na ótica
Visionaire, em Brasília.

Maison

s 70 e 80
dão vida aos óculos da italiana Zanzan,

ZANZAN
Sobras de acetato dos
dão vida aos óculos da italiana Zanzan,
Sobras de acetato dos
dão vida aos óculos da italiana Zanzan,
que são lançados em coleções-cápsulas de
tiragem limitada.

Sobras de acetato dos

Texturas
naturais e
modelagens
confortáveis
são o norte
da italiana
Forte_Forte

Fabricadas por
pequenas empresas

familiares na
Escócia e na
Inglaterra, as
peças de tricô
da Genevieve

resgatam técnicas
centenárias
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FORTE_FORTEFORTE_FORTEFORTE_FORTE
ós não nos vemos como uma

marca de moda, mas uma casa, onde
roupas

emocionais e simples. Nossas peças
estão aqui para lhe abraçar, fazer
você se sentir seguro e confortável”,você se sentir seguro e confortável”,você se sentir seguro e confortável”

nzo,
rte_Forte ao

olo. Algodão, seda,
linho e cashmere são a base de criações
atemporais, desenvolvidas artesanalmente
no norte da Itália. À venda no Le Bon
Marché (Paris) e na Barneys (NY).

“O que
VOCÊ usa
sobre o seu
corpo é tão
importante

quanto o que
você come”,

acredita Jaclyn
Hodes, da

AWAVEAWAKE,
que tem

entre suas
clientes Rihanna

Bolsas
desenvolvidas
sob encomenda

da Maison
Boarini Milanesi
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NOVOS TALENTOS

F
oi duranteo cursodearquitetura
eurbanismodaUniversidade
Federal deAlagoas,emMaceió,
concluído em2010,queLucas
Barrosdesenhousuasprimeiras

criaçõesnamoda–umasériede t-shirts que
combinavaumrico tie-dyeà serigrafia.
Oestilista autodidatanuncachegoua
exercer a formação original,mas os traços
arquitetônicos se tornaramuma das
assinaturas da grife que leva seu nome,
lançada oficialmente em 2012 comum
desfilenaCasadeCriadores.
Comonasprimeiras camisetas,o

elaborado trabalho artesanal segue como
marca registradade Lucas: emseu inverno
2017,umtricoline de algodão ganhou
aspecto de couro graças à sobreposição de
camadas de tingimentomanual,queune
serigrafias epinceladas de tinta –material
quedepois é trabalhado emumminucioso
patchwork,como na saia de flores à
esquerda.“Cresci em em Paulo Jacinto,
no interior deAlagoas,eminhas criações
carregammuito da cultura popular
nordestina,porém com um olhar
contemporâneo”,conta ele,quevive emSão
Paulohádois anos.Nesta temporada, Lucas
investe pela primeiravez emuma linhade
camisaria – desenvolvidamanualmente em
moulage,comoéde se esperar do estilista.

Uma das dez apostas do Veste Rio
nesta temporada, Lucas Barros
cria um elaborado trabalho de
tingimentoartesanal,sobinfluência
de seu Nordeste natal FOTOSDANIELMATTAR

TINTA
fresca

Looks do inverno 2017
de Lucas Barros e, à
esquerda, o estilista

alagoano

Styling:
Bebel
Moraes

LUCASBARROS

DATADELANÇAMENTO:
dezembro de 2012.
NOCOMANDO:o alagoano
Lucas Barros.
ESTILO:artsy e artesanal.
CARRO-CHEFE: texturas
elaboradas, que misturam
diferentes camadas de
tingimentos manuais.
AGRADA:artistas
plásticas, arquitetas e
colecionadoras de arte.
BOA-NOVA:o lançamento
da primeira coleção
de acessórios, com
bolsas e sapatos.
ONDEENCONTRAR: em
quatro multimarcas como
o Gallerist (SP) e a Ka Store
(Rio) e no ateliê da grife (SP).

DNAFASHION
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O
nome da nossamarca
é uma referência a um
amuleto tibetano que os
peregrinos carregavamem
suas jornadas.Queremos

que nossas criações tambémexerçam esse
poder e que asmulheres se sintam
empoderadas e protegidas ao vesti-las”,diz
a dupla Luciane Gerodetti e KellyBecker,
ambas formadas empsicologia,profissão
que exerceramdurante quase uma década,
antes se dedicaremàGA’U,também
selecionada entre as dez jovensmarcas
doVeste Rio nesta temporada.
Criada emdezembro de 2012 em
São Paulo por Luciane e uma antiga

sócia,a grife logo conquistou uma boa
clientela na cidade com suas peças
versáteis de couro.Há um ano,com a
chegada de Kelly,a GA’U passou a investir
emnovosmateriais como tricô,seda e
tapeçaria – que hoje já correspondema
40% das coleções.Para o inverno 2017,elas
preparam as primeiras peças de jeans.Este
ano tambémdevemarcar a expansão no
atacado e a primeira loja fixa,após uma
bem-sucedida pop-up store que funcionou
durante cincomeses no Shopping
Iguatemi, em SP. vívian sotocórno

Depois de se lançar com peças
de couro, a GA’U investe em
novas matérias-primas

DUPLA
dinâmica

DATADELANÇAMENTO:
setembro de 2012.
NOCOMANDO:Luciane
Gerodetti (diretora criativa)
e Kelly Becker (responsável
pela gestão).
ESTILO: feminino e
contemporâneo.
CARRO-CHEFE:peças de
couro em tons neutros.
AGRADA:psicólogas,
arquitetas e mulheres com
afinidade com arte.
BOA-NOVA:o lançamento
deacessórioscomocintos,
bolsasebijoux.
ONDEENCONTRAR:no
ateliê da grife (SP), nas
multimarcas Areaoito (SP)
e Namix (Curitiba) e no
e-commerce Shop2gether.

DNAFASHION

PATROCÍNIO

GA’U

Kelly Becker, Luciane
Gerodetti e modelo
vestindo look do

inverno 2017 da GA’U.
À direita e abaixo,
peças do verão

2016/17 da marca

Styling:
Bebel
Moraes
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GUNS N’ ROSES
O VERDE-MILITAR reina absoluto neste verão, tingindo peças

componíveis LEVES, e ganha a companhia de FLORAIS de fundo
escuro que conferem a SUAVIDADE que pede a estação

Fotos Raquel Espirito Santo Edição Donata Meirelles, Cristiano Oiwane e Neel Ciconello

42 VOGUE BRASIL
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KarenMarinovich usa jaqueta,
R$ 160,CottonOn; camisa, R$ 1.665,
ToryBurch; saia, R$ 396, Triyano

OQVestir. Broche, R$ 642,Diferenza;
bolsa, R$ 18mil,Dior; brinco, R$ 32.600,
e anel, R$ 61.225, ambos Tiffany&Co..

Na página ao lado, blusa,
R$ 6.710, pulseiras, a partir de

R$ 3.870, cinto, R$ 9.020,
e bolsa, a partir de

R$ 19.110, tudoChanel

Escolha saia-lápis, jaqueta e
bolsa de um mesmo tom de verde

acinzentado para levar o militar
para ambientes mais formais

VOGUE BRASIL 43

461EDITORIALmilitar.indd 2 20/12/2016 12:39:58



Jaqueta, R$ 9.980, e
saia, R$ 10.780, ambas
AnthonyVaccarellona
Mares; camisa, R$ 1.290,
Tigresse. Colar,
R$ 11.270,Chanel; botas,
R$ 4.850, Louis Vuitton.
Na página ao lado, jaqueta,
R$ 1.725,PatBo; vestido,
R$ 4.149,SportMax. Brinco,
R$ 2.930, e anéis, R$ 2.400
o conjunto com três, tudo
Louis Vuitton; pulseira,
R$ 70,CeresGioielli;
faixa, R$ 1.670, e cinto,
R$ 9.020, ambosChanel

Opte por casaco esportivo
e coturnos sem salto para
neutralizar o efeito sexy
da minissaia com fenda
assimétrica

44 VOGUE BRASIL
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Blusa, R$ 1.090,
Longchamp; saia,
R$ 3.085, emochila,
R$ 8.595, ambas
Burberry. Bota,

R$ 6.700, Louis Vuitton;
óculos, R$ 1.200,Gucci;

pulseira, R$ 3.870,
Chanel. Na página ao
lado, jaqueta, R$ 1.299,
TommyHilfiger; blusa,
R$ 1.475,PatBo; calça,
R$ 798,Cruise. Brinco,

R$ 648,Diferenza

Beleza: Rafael Bassakin
e AndréDias

Assistente de fotografia:
Marcos Costa

Blusa e saia
plissada de shape
ladylike ganham

ar cool graças
a acessórios

utilitários como
mochila de couro e

óculos-máscara
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por chiara
gadaletaklajmic

Os acessórios daCeres
são feitosmanualmente por
mulheres participantes do
Projeto Arrastão, que há 48
anos dá suporte a famílias da
região doCampo Limpo,
emSãoPaulo. O brinco acima
custa R$ 380e está à venda
no ceresjoias.com.br

Emparceria comaCentral Veredas
de Artesanato do Vale doUrucuia
(MG),FlaviaAranha desenvolveu
roupas e acessórios feitos em tear
artesanal comalgodão natural.
A bolsa acima (R$ 689) é decorada
comcouro cujo curtimento é livre
de cromo.Rua Aspicuelta, 224, SP

AmarcaCasPlus
Water busca diminuir

o uso de água e produtos
químicos na produção

de seus sapatos,
selecionando tecidos

naturais e sustentáveis. O
modelo da foto (R$ 258)
foi desenvolvido coma

designer Tatiana Loureiro.
caspluswater.com

Com tiragem limitada
a 300pares, omodelo

Zuca (R$ 490), da
marca carioca de óculos
Zerezes, foi produzido
com fragmentos de

jacarandá e peroba-rosa
encontrados no Jardim
Guanabara, no Rio.
Shopping Rio Sul,

4º piso, RJ

2
APOSTE EM PEÇAS
LEVES DE MATÉRIAS-
-PRIMAS NATURAIS PARA
COMEÇAR O ANO EM
CLIMA ECO-FRIENDLY
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ECOECOECOECOECO
Com tiragem limitada
a 300pares, omodelo

Zuca (R$ 490) da

Em suaCVCStones,
o francês Charlie de
Viel Castel transforma
pedras encontradas
nasmais belas praias
ao redor domundo
em joias únicas

e delicadas. O colar da
foto custaUS$ 3.320
e está disponível no
net-a-porter.com

6

Camisa (R$ 395),
calça (R$ 638)
e flats (R$ 386),
tudoMissinclof

Styling:
Alexandra Benenti

7

4natu
model
fo

designer

4natu4natu

letaklajmic

3
Ogoiano radicado na
Bélgica SamurayMartins
é o nomepor trás do
ProjetoAkra. Em
parceria comartesãos do
Maranhão e daBahia,
a organização cria peças
como esta bolsa (R$ 535),
utilizandomatérias-primas
locais, entre elas a fibra de
buriti. akracollection.com

Amarca paulistana
Missinclof lançou
neste verão sua
primeira coleção
100%produzida com
materiais orgânicos,
desde os fios, forros
e tecidos até o

tingimento, feito com
pigmentos ecológicos.
Shopping Cidade
Jardim, 2º piso, SP
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1ª fila

Martha cercada
pelas costureiras que
finalizamas roupas
emseu ateliê

50 VOGUE BRASIL

RENDA nacional
Ocupando lugar de destaque no mercado brasileiro, a alagoana

Martha Medeiros, que começou na moda customizando peças compradas
no Brás e no Bom Retiro, traça planos ambiciosos na cena internacional
após inaugurar loja em Los Angeles POR ADRIANA FERREIRA SILVA FOTO SAMUEL ESTEVES

461PRIMEIRAFILAmartha.indd 1 21/12/2016 17:24:20



CALIFORNIA DREAMING
O endereço escolhido para a primeira loja interna-
cional, aMelrose Place, em LA, é estratégico: a
ideia é atender tanto às celebridades que buscam
novidades para usar no red carpet quanto às

californianas que amam um visual clean e natural.

Como boa parte dos estilistas, Martha
começou costurando para bonecas.“Quando
eutinha5anos,minhaavó,professoradeartes,
dizia: ‘A roupa da boneca tem de ser tão bem-
-feita quanto a da dona da boneca’.” Seguindo
seus conselhos,ela passou a fazer artigos cada
vez mais elaborados, até abrir sua primeira
“butique”,aos 8 anos,no prédio ondemorava
comospais. Aos 14,a alagoana e duas amigas
montaramaprimeira feira de artesanato em
Maceió.Emsuabanca,Marthavendiabonecas
de pano feitas por ela e suas roupinhas.
Masseupainãovianenhumfuturonaquilo.

“Elediziaqueeutinhadeserfuncionáriapúbli-
ca,mecasarecomprarumacasa.”Efoioqueela
fez:aos18anos,Marthacomeçouatrabalharno
Banco do Brasil e se casou com o engenheiro
GelioMedeiros - pai de seus dois filhos,Gelio,
de 33anos,queadministraamarcadamãe,eo
médico Gustavo,de 31.Isso poucomudou seu
destino.“Minhalojapassouaserobanheirodo
banco”,diz ela,que começou tam-
bémavenderroupascustomizadas
compradasnoBrásenoBomRetiro
emvisitas a SãoPaulo.
Decidida a seguir suavocação,

Martha passou quatro anos na
capital paulista, onde estudou
moda.No retorno aMaceió,mon-
tou uma confecção e sua primei-
ra loja, a Martha’s Boutique - na
etiqueta das roupas que fazia,es-
tampava a grife Martha’s Secret,
porque “nos anos 90 só tinha va-
lor o que vinha dos Estados Uni-
dos”.Emseguida,ela inaugurou a
multimarcasMaisonM,onde percebeu que
as peças feitas comrenda eramasprimeiras
a se esgotar.Foi assimque a estilista deu iní-
cio aumpériplopelo sertãoembuscade ren-
deiras.“Emparalelo,rodamos omundopara
desenvolver omelhor fio,100% algodão.”
Amarcaprópria, noentanto,passouaexis-

tir há nove anos,quando ela abriu a primeira
lojapaulistana. EmSãoPaulo, sua famasees-
palhoue,deanônimas,famosascomoDaniela
Mercury começaram a procurá-la. “Mas foi
Hebequemmaismeajudou,quandousouum
vestidomeuemElasCantamRoberto”,diz,sobre
o showdeRobertoCarlos realizado em2009.
De volta ao presente,Martha projeta um

futuro ambicioso.Pretende abrir mais lojas,
emmaispaíses,esepreparaparaestrearneste
anoaCasaMarthaMedeiros,numterrenoque
comprou na paradisíaca praia de SãoMiguel
dosMilagres,no litoraldeAlagoas.“Queroum
lugarpara recebera família eosamigos,fazer
casamentos.Vaiterdetudoumpouco”,afirma.
“Nãoseiaondevouchegar,masnuncavoume
esquecerdeondeeuvim.Minhahashtagpara
2017 é#muitacoisaboavemporaí.”

TAPETE VERMELHO
A atriz Sofía Vergara é uma das estrelas

internacionais que são fãs da marca - ela usou
um vestido da grife em seu casamento com
Joe Manganiello em 2015. A colombiana foi a
primeira a visitar a loja em Los Angeles (acima).
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MULHER RENDEIRA
As 400 artesãs de oito comunidades que
tecem as rendas usadas pela marca Martha
Medeiros são atendidas pelo projeto Olhar
do Sertão, criado pela estilista há três
anos para oferecer assistência médica
e social às mulheres e suas famílias.

M
artha Medeiros atravessa
apressada o salão de sua
flagship, nos Jardins, em
São Paulo,ao meio-dia em
ponto. “Ah, filhinha, estou

atrasada: marquei com ele às 11h!”,exclama,
apontando para o maquiador que nos segue
até o primeiro andar,onde suas clientes são
recebidas com quitutes e café.Nas próximas
trêshoras,aalagoanasedividiriaentrenarrar
sua trajetória - desde a infância até se tornar
uma das estilistas mais conhecidas do País -,
atender às clientes e a sessão de beleza que a
prepararia para o jantar do prêmioWinning
Women,consultoriadaErnstYoungoferecida
a empreendedoras de sucesso comoela.
A atribulada rotina de Martha se tornou

aindamais concorridadesdequeela inaugu-
rou sua primeira loja internacional,na icô-
nica Melrose Place, em Los Angeles,no fim
do ano passado. Com um investimento de
US$ 1,3 milhão,o espaço fez seu début com
uma festa que reuniu celebridades como
Xuxa e sua filha,Sasha,a atriz Camilla Belle
e a cantoraClaudiaLeitte.Foramtrês dias de
eventos,que culminaram com a celebração
de seus 54 anos em15 denovembro.Todas as
convidadas são fãs de suas rendas,que ves-
tem também estrelas internacionais como
a colombiana SofíaVergara e as americanas
Beyoncé e JessicaAlba.
Uma pista de seu sucesso está no modo

como trata as pessoas.Simpática e bem-hu-
morada,Martha concede às clientes amesma
atençãodadaàscelebrities.“Deondeéqueeulhe
conheço,hein?”,perguntaelaàmulherqueolha
osvestidos,cercadaporduasvendedoras.Apar-
tir daí,Martha interrompe tudo: a entrevista,
amaquiagem,e inicia umpapo que vai desde
saberemqualocasiãoolookseráusadoesegue
atépalpitesnoprovador.“Compree,seprecisar,
a gente ajusta”,garante,aomesmo tempo em
queconfidencia: “Eugostomuitodevender”.
Amesma rotina se repete em seus cinco

pontosdevendaatuais-poraqui,sãoduaslojas
em São Paulo,uma emMaceió e uma pop-up
storedeverãoemTrancoso,naBahia.Elapassa
dezdiasemcadacidade,incluindoLosAngeles,
numhábitoquerendefrutos:umcrescimento
médio de 26%ao anonosúltimos três anos.
Martha se transformou numa espécie de

rainhada rendanacional.Antesdela,o tecido
ficavarestritoàs feirasouàs lojasdeprodutos
típicosdomade inBrazil.Ao transformá-lo em
matéria-primaparavestidosquecustam,em
média,R$ 7.000,ela valorizou o trabalho das
artesãsegarantiuasobrevivênciade técnicas
que corriamo risco de desaparecer no século
21.Hoje, 400 mulheres trabalham para ela
reunidas em associações no Rio Grande do
Norte,emPernambuco,Alagoas enaParaíba.
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SÃO PAULO

MALA
DIRETA
Sem tempo de
preparar amala
para as férias
em Trancoso
ou para o fim
de semana em
Ilhabela? A grife
de beachwear
MOS lança em
São Paulo o
serviço “Faça
suamala”: basta
selecionar as
peças preferidas
no site da
marca, e elas são
entregues na sua
casa para serem
experimentadas
com tranquilidade
e conforto.

LO
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Sem tempo de
preparar amala
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ou para o fim
de semana em
Ilhabela? A grife
beachwear

MOS lança em
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“Faça

suamala”: basta
selecionar as
peças preferidas
no site da
marca, e elas são
entregues na sua
casa para serem
experimentadas
com tranquilidade
e conforto.
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SÃO PAULO,RIO,RECIFE E CURITIBA

EMBARQUE IMEDIATO
Cuba é o destino da vez e inspira também o resort 2017 da Valentino,
que chega estemês às quatro lojas brasileiras da grife italiana.
Elaborados bordados coloridos que remetem à flora e à fauna locais
decoram ótimos tops de algodão, enquantomacramês emiçangas
aparecem commood étnico. Entre as novidades damarca, está também
um serviço de customização, no qual roupas e acessórios podem
ser personalizados com patches no formato das iniciais da cliente.
Valentino: Shopping Cidade Jardim, piso térreo, SP

SÃO PAULO
ONDA NAVAJO
Apresentado em setembro
passado em frente à loja da Ralph
Lauren na Madison Avenue, em
Nova York, o inverno 2016/17 da grife
americana desembarca este mês no
Brasil. Em clima country, a coleção tem
como destaque ponchos de tapeçaria
e vestidos de festa com franjas de
seda, além de acessórios com
mood navajo. Ralph Lauren:
Shopping Cidade Jardim,
piso térreo, SP

SÃO PAU
ONDA NA
Apresentado
passado em fre
Lauren na Mad
Nova York,
americana desemba
Brasil. Em cl
como destaque ponchos de tapeçaria
e vestidos de festa
seda, além de acessórios
mood navajo.
Shopping Cidade Jardim,
piso térreo, SP

R$ 527

Top (R$ 19.700), saia
(R$ 33.300) e flats
(R$ 4.400), tudo
do resort 2017 da
Valentino

Styling: Alexandra
Benenti

R$ 10.500

www.mosbeachwear.com.br
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SÃO PAULO,RIO,BRASÍLIA,CURITIBA E RECIFE

INTOTHEWILD
Presença garantida nas coleções da Dolce & Gabbana, a estampa de leopardo decora agora as solas da

nova linha de sapatos da grife, batizada de DG Leo. São oito escarpins (a partir de R$ 3.700) de couro ou verniz coloridos
em tons vibrantes e neutros, que estarão à venda a partir destemês nas sete lojas damarca italiana no Brasil

e prometem ser hit!Dolce &Gabbana: Shopping Iguatemi, piso superior, SP

SÃO PAULO

PROJETO
VERÃO
Em homenagem à
estação mais quente
do ano, a Maria Filó
estreia este mês
uma linha resort.
Além de biquínis
protagonizados por
crochês e bordados,
a coleção tem
macacões, vestidos,
tops e shorts leves e
frescos, decorados com
estampas tropicais e
gráficas, que prometem
transitar também pelo
asfalto.Maria Filó:
Village Mall, piso L2, RJ

SÃO PAULO

ELAVOLTOU!
Seis anos após o fimdaRaia de
Goeye, a estilista Fernanda deGoeye
lança umanova grife, ao lado da
irmãRenata (dona da extinta Erre),
batizada como sobrenome
da família. Comuma loja recém-
-inaugurada no Itaim, emSãoPaulo,
amarca aposta emuma alfaiataria
muito feminina e em
texturas elaboradas
e luxuosas.
DeGoeye:
RuaGaleno
de Revoredo,
62, SP

RIO
PONTE AÉREA

Após inaugurar uma pop-up store no
Shopping JK Iguatemi (SP), que funcionou
durante seis meses, Mariana Penteado
desembarca agora no Rio, com uma loja
no Shopping Leblon que fica aberta
até o Carnaval. Entre os ótimos itens
para usar nos momentos de dolce
far niente, fique de olho nos shorts e
nas batas bordados à mão na Índia
e na primeira coleção de biquínis
da marca. Shopping Leblon,

primeiro piso, RJ

SÃO LO

da marca. Shopping Leblon,
primeiro piso, RJ
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Peças da coleção
de estreia da
De Goeye, com
preços a partir
de R$ 600

Macacão
(R$ 339) e
sandálias
(R$ 349),
tudo da
linha

resort da
Maria Filó

R$ 720

R$ 240
durante seis
desembarca agora no Rio, com
no Shopping Leblon que fica aberta
até o Carnaval. Entre os ótimos itens
para usar nos momentos
far niente, fique de
nas batas bo
e na primeira
da marca.da marca.

R$ 240

VOGUE BRASIL 53
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Pé na
Coloque nas costas amaior
(emais fashion)mochila
que encontrar, vista um
conjunto leve de trama
vazada e embarque com
estilo nomêsmais
quente do ano
POR DONATAMEIRELLES
FOTO DENNY SACH

Chapéu (a partir de
R$ 5.690), tricô

(a partir de R$ 18.570),
vestido (a partir de

R$ 19.555) e mochila
(a partir de R$ 29.650),

tudo Chanel

54 VOGUE BRASIL
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DESTINOS TEMÁTICOS

Alexandre
Birman
R$ 1.690

Gucci
R$ 9.660

Flex Jewel
Mariah Rovery R$ 239

Amaro
R$ 70

Sinesia
Karol
R$ 580

Batô Batô
R$ 230

Lapima
R$ 1.970

Jimmy
Choo
R$ 2.130

Chanel
R$ 24.990

Tory Burch
R$ 2.015

Dior
R$ 3.100

Mixed
R$ 1.489

Versace
R$ 8.910

Elle Macpherson Marina Ruy Barbosa

Lala Rudge

DESTINOS TEMÁTICOS

Dolce &
Gabbana
R$ 2.900

Louis Vuitton
R$ 4.350

VOGUE BRASIL 55

O climameio urbano,meio
praiano deMiami exige a

versatilidade e a cartela bleu,
blanc, rouge do visual náutico

SeodestinoéaPenínsula
deMaraú, coloquenamala
peçasde ráfiaemtonsdeareia
salpicadasdecores vivas

Grafismospsicodélicos
fluorescentes sãoapedida
quandooassuntoé
mergulhonasMaldivas
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shops

As sandálias de bico redondo feito de tiras
de couro colorido recortadomanualmente
ganhamsalto revestido de pelo e fazem

bonito nos dois hemisférios
FOTO XICO BUNY

temqueter

P
R
O
D
U
Ç
ÃO

D
E
M
O
D
A:
C
R
IS
TI
AN
O
O
IW
AN
E
E
N
E
E
L
C
IC
O
N
E
LL
O

Salvatore
Ferragamo
R$ 8.250
(cada)

PISANDO LEVE

461SHOPSferragamo.indd 1 21/12/2016 14:31:29





Vista de uma das sete suítes do Chalet Ararat,
em Megève, que acomoda 15 pessoas e fica

próximo ao ski lift Princesse

Vista de uma das sete suítes do Chalet Ararat,

A temporada de esqui na
neve pede looks de fundo
branco comdecorativismos

vermelhos ou azuis e
acessórios prateados
com ar futurista

BONECA
DE NEVE

Fendi
R$ 6.790

Chanel
A partir de R$ 4.020

Carolina Herrera
R$ 4.100

Versace
R$ 15.540

Ralph
Lauren
R$ 7.090

M
ON
CL
ER

M
ON
CL
ER

Fendindi
R$ 6.790R$ 6.790

Moncler
R$ 5.340

Louis
Vuitton
R$ 6.350

Dior
R$ 11 mil

Bottega
Veneta
R$ 13.690 com ar futurista

Helena
Bordon
R$ 349
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NOVO APP
A MAIOR AUTORIDADE EM
MODA, BELEZA E LIFESTYLE
NA PALMA DA SUA MÃO

UMA NOVA EXPERIÊNCIA MOBILE QUE CONECTA
O CONTEÚDO DA REVISTA AO DO SITE E AINDA CONTA COM

ATUALIZAÇÕES DIÁRIAS DIRETO DA REDAÇÃO!

DISPONÍVEL PARA APP.VOGUE.GLOBO.COM

VG461_CALHAU_APP.indd 2 21/12/2016 16:32:40



Maré CHEIA
Conchas, corais, pérolasbarrocaseoutroselementosque

remetemaoambientemarítimoprotagonizam joias exuberantes
quevão refrescar seuvisual neste verão EDIÇÃO VÍVIAN SOTOCÓRNO FOTO XICO BUNY

Amsterdam
Sauer
R$ 16.830

Silvia
Furmanovich
R$ 29.220

Izabel Esteves
R$ 19.800

Dryzun
por Helena
Bordon
R$ 75.870

Maxior
R$ 83.890

Scarpa
Manrubia
R$ 16 mil
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Talento
R$ 7.880

Rodrigo
Massot
para Kika
Simonsen
R$ 3.000
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joias

VOANDO
ALTO

ComandadapelotrioAndrea
ColliFilgueiras,KarinaOlsene

VivianeFerreira,aCocooncelebraa
chegadadoAno-Novocomumanova
ediçãodedivertidasjoiasemformato
deinseto.Tsavoritas,turmalinas
Paraíba,safirasetanzanitas
dãovidaabesouros,moscas
evagalumesdedelicadeza
ímpar.Àvendacomhora
marcadapelotel.(11)

3467-0410

VERÃO
PRECIOSO

Expert em criar peças
delicadas com gemas
poderosas, a paulistana
Samantha Abrão lança
este mês uma coleção-
-cápsula em clima de
férias. São sete brincos,
anéis, colares e pulseiras
protagonizados por
madrepérola, turquesa
e coral.À venda na loja
de Martha Medeiros.
Rua Melo Alves, 248, SP

Brilho
máximo
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celebraa
novanovano
atoatoat

oritas,turmalinas

ComandadaComandada
ColliFilgueiras,KarinaOlsen

VivianeFerreira,aVivianeFerreira,aVi
chegada
ediçãoded
deinset
Paraíba,safirase
dãovida
evagalumesdedelicadezavagalumesdedelicadezava
ímpar
marcada

GUE BRASIL

ColliFilgueiras,KarinaOlsen
Vi
chegada
edição

Aneis de
esmeraldas,
turmalinas
Paraíba,
tanzanitas,
morganitas, rubis
e diamantes
da joalheira
Daniela Norinder

Styling: Alexandra
Benenti

Foi dada a largada
Das jovens grifes para ficar de olho ao primeiro hit de Anthony

Vaccarello na Saint Laurent, 2017 promete! FOTO DENNY SACH

R$ 8.900

R$ 11.800

R$ 7.800

Na contramão de novos talentos
da joalheria,que apostam emum
elaborado design no ouro,Daniela
Norinder tem como centro de seu
trabalho pedras de tirar o fôlego.
Paulistana radicada na Cidade do
México hámais de uma década,onde
está instalado seu ateliê,ela desenha
cada uma de suas peças a partir de
impressionantes turmalinas Paraíba,
esmeraldas colombianas e pérolas
doTaiti.“A brasileiramuitas vezes dá
mais valor ao tamanho da pedra que
à qualidade,e quero provar que cor e
pureza fazem toda a diferença”,diz.
Amiga de infância de Sandro
Barros (ambas as famílias são de
Itapetininga,no interior de São
Paulo),Daniela agora tem suas
criações pela primeira vez à venda
por aqui,no ateliê do estilista.
RuaHenriqueMartins,50,SP
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COMPASSOPRÓPRIO
O conceito slow chegou também à

joalheria: batizada de Deli Jewels,a grife
da arquiteta Luisa Bresser desenvolve
sem pressa delicadas peças “com alma”
para o dia a dia.“Todas as criações têm
um significado,como o anel circular que
simboliza renovação (acima,à direita)
e as pulseiras de fio de seda que trazem
mantras como trust,simplicity e courage”,
conta ela.Àvenda na lojaAmoreira.
Rua dosMacunis, 510,VilaMadalena

VOGUE BRASIL 63

ESTREIA
CAMPEÃ
Aprimeira coleção de
AnthonyVaccarello na
Saint Laurent já tem sua
bijoux hit: brincos no
formato do icônico logotipo
da grife,que se dividem
em duas partes.Batizado
deMonogram,omodelo
desembarca no Brasil a
partir de fevereiro
e estará disponível
em diversas opções
de banho e em
versões com ou
sem cristais.
A partir de
R$ 1870.Shopping
Iguatemi, piso
superior, SP

COMPASSOPRÓPRIO
O conceito
COMPASSOPRÓPRIOCOMPASSOPRÓPRIOCOMPASSOPRÓPRIOCOMPASSOPRÓPRIO

a grife
lvelvelv
a”

s têm
que

à direita)
e as pulseiras de fio de seda que trazem

ge”,
jaAmoreira.

ESTREIA
CAMPEÃ
Aprimeira coleção de
Antho
Saint Laure
bijoux hit: brincos
formato do
da grife,que se divide
em duas partes
deMonogram
desembarca
partir
e estará dis
em diversas opções
de banho e
vers
sem cristais.
A partir de
R$ 1870.
IguatemiIguatemi
superio

COMPASSOPRÓPRIO

ARRIBA!
Conhecida pelas joias
inusitadas em formato
de inseto,a joalheria
mexicanaDaniela
Villegas expande seu
repertório de referências
e busca agora inspiração
na rica diversidade
de ecossistemas de
seu país.Na nova
coleção,batizada de
Chromatic Paradise,
moluscos,sapos,
cobras e escorpiões
protagonizam peças
poderosas.À venda
no Net-A-Porter

UNÂNIME
Alémdemuito estilo

próprio,o que os looks de
Lauren SantoDomingo e Leandra
Medine têmemcomum?Os brincos
Les Bonbons, criados pela globe-trotter
Rebecca deRavanel – que, desde que
lançou a grife batizada com seunome,
há umano, caiu instantaneamente no
radar das fashionistas com suas peças
bold e coloridas.Os acessórios são
desenvolvidos na Índia e aparecem

em inúmeras combinações
demateriais.Àvendano
ModaOperandi ena
Fivestory (NY)

R$ 2.110

R$ 1.690

US$ 4.600

R$ 738

US$ 1.195
US$ 425

R$ 2.715

Brinco de couro
de arraia
(R$ 298)
da coleção
de estreia
de Mariana
Cestari

ABRE-ALAS
Apósviver emParis por seis anos,onde se

especializou emmodanaESMOD,e comandar
a grife de bijoux 412Bepor outros seis,a
paulistanaMarianaCestari lança agora
umamarca compeçasmais autorais,
batizada comseunome.Acoleção de
estreia temoito brincos e colares com
plumas e couro de arraia desenvolvidos
artesanalmente. Àvendano ateliê de
AdrianaMattos.RuaOscar Freire,129,SP

Rebecca deRa
lançou a grife batizada com seunome,
há umano
radar das fashionistas com suas
bo
desen

ALAS
r seis anos,onde se

ana ESMOD,e comandar
a

lança agora
torais,

desenvodesenvodesen lvidos na Índia e aparecem
em inúmeras combinações

demateriais.
ModaOperandi ena
Fiv

US$ 425

desen
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arte • cinema • design • foto • livros • moda • música • teatro • tv

ANOTE NA
AGENDA
Vogue selecionou o que vai acontecer de mais relevante no primeiro semestre de 2017
nas artes, na música, no cinema e na TV, no Brasil e lá fora PORANACAROLINARALSTONEMARINAMILHOMEM

Obras deMakoto Azuma no
desfile do verão 2017 de Dries
Van Noten. O artista desembarca
em abril em São Paulo para uma
instalação inédita – parte da
abertura da Japan House
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Oanocomeçarepletodecomemorações.DavidBowie (1),–quecompletaria
70anosnodia8–éhomenageadocomshowspelomundotodo,emespecial
de artistas com quem trabalhou.No cinema,não perca as estreias de
Aliados, comBradPitt eMarionCotillard; ePassageiros,comavencedora
do Oscar demelhor atriz Jennifer Lawrence.NaTV,LennyNiemeyer dá
dicasdecomoserumaboaanfitriãemPrazeremReceber(2),novoprograma
doGNT; eCauãReymondvive osprotagonistas gêmeosdaminissérie da
TVGloboDois Irmãos (3),adaptação do romance homônimo deMilton
Hatoum.Em São Paulo,o CCBB recebe a primeira mostra do austríaco
ErwinWurm (4).Para levarnamala deviagem,a dica éOClube deLeitura
deJaneAusten (5),deKaren JoyFowler.

Hora do Oscar: entre os filmes que concorrem na
cerimôniadodia26,nãodeixedeassistiraLaLaLand(1),
musicalcomEmmaStoneeRyanGosling,eJackie,com
Natalie Portman no papel principal. Nas telinhas,

a Netflix lança Santa Clarita Diet,comédia
estreladaporDrewBarrymore.Jánoteatro,RoqueSanteiro (2)
trazMelLisboaeFlávioTolezaniparaospalcosdaFaap,em
SãoPaulo.Aindanacidade,aCasaNaturaMusicalabresuas
portas e passa a apresentar shows de artistas como
NinaBecker(3),quelançaránovoálbumnosegundosemestre.
Em Londres,os celebradosDavid Hockney (4) eWolfgang
Tillmans ganham exposições na Tate Britain e na Tate
Modern,respectivamente.

Line-up cool: o Lollapalooza (1) anima o fimde semana dos dias 25 e 26
em São Paulo com atrações como The Weeknd, The xx e Tove Lo.
No territóriodas artes,aGaleriaNaraRoesler recebe amostrado francês
DanielBuren,que coloriu a Fundação LouisVuitton comseusvitrais no
anopassado.Já as criações empretodeCristóbalBalenciaga (2) são tema
de exposição no Palais Galliera,em Paris.No cinema,Adam Driver é o
protagonista donovofilmede JimJarmusch,Paterson,no qualviveum
motorista de ônibus aspirante a poeta.Nas livrarias, o destaque é a
publicação de Letras – Vol. 1,que reúne parte das canções de BobDylan,
ganhador do último Nobel de Literatura.

cultura

janeiro

omeçarepletodecomemorações.DavidBowieBowieBo (1),–quecomple

fevereiro

jaja

março
(1) anima o fimde semana dos dias 25 e 26

Lo.
amostrado francês

itton comseusvitrais no
tema

amDriver é o
noqualviveum

motorista de ônibus aspirante a poeta.Nas livrarias, o destaque é a
b Dylan,

ço
F
O
TO
S:
G
E
TT
Y
IM
A
G
E
S,
E
LI
S
A
M
E
N
D
E
S
,D
IV
U
LG
A
Ç
Ã
O
,E
S
TÚ
D
IO
E
R
W
IN
W
U
R
M
,P
R
IS
-

C
IL
A
P
R
A
D
E
,R
IC
H
A
R
D
S
C
H
M
ID
T,
R
A
U
L
A
R
A
G
Ã
O
,R
E
P
R
O
D
U
Ç
Ã
O
,C
O
U
R
TE
S
IA
M
U
S
E
U
M

O
F
F
IN
E
A
R
TS
B
O
S
TO
N
,®
P
IN
K
F
LO
YD
M
U
S
IC
LT
D
,P
A
O
LO
R
O
V
E
R
S
I,
JO
Ã
O
M
U
S
A

1 2

1

4

2

3

5
2

4

1

3

461FALASEagendao.indd 2 21/12/2016 16:27:26



Criador da bela cenografia do desfile do verão 2017 de Dries Van
Noten,o artista japonês MakotoAzuma vem a São Paulo para uma
instalação imperdível – parte das ações de abertura da JapanHouse.
Ainda na programação das artes da capital paulista, as reflexões
deYoko Ono (1) sobre questões como cotidiano e política são temas
de exposição no Instituto Tomie Ohtake; e a feira SP-Arte (2) traz
galeristas e colecionadores para o Parque Ibirapuera entre os dias
6 e 9.Enquanto isso,em Boston,a mostraMatisse in the Studio (3),
no Museum of FineArts,reúnemais de 70 obras do artista francês.
E a galeria brasileira Mendes Wood DM inaugura endereço em
Bruxelas,na Bélgica.Nos palcos da Broadway,o filme O Fabuloso
Destino de Amélie Poulain (4) viramusical.

Fundadora da Comme des Garçons,a estilista japonesa
Rei Kawakubo (1) é a homenageada deste ano na
aguardada exposição do Costume Institute, que
acontece a partir do dia 4 no Metropolitan Museum
of Art,em Nova York.Amostra reúne 120 looks,de 1981
até os dias de hoje.No Victoria & Albert Museum,em
Londres, a celebração acontece em torno da banda
britânica Pink Floyd (2), a partir do dia 13. Já o cantor
inglês Sting desembarca em São Paulo para uma única
apresentação, no dia 6, no Allianz Parque.A capital
paulista também será palco damostra Impressionismo,
no MAM, com obras de Monet, Renoir, Degas e Van
Gogh. No mundo da música, o Festival Primavera
Sound agita a cidade de Barcelona, com Frank Ocean
eMac DeMarco entre seus highlights.
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maio

rão 2017 de Dries Van
ulo para uma
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ta, as reflexões
lítica são temas

(2) traz
s dias

Studio (3),
seum of FineArts,reúnemais de 70 obras do artista francês.

DM inaugura endereço em
buloso

io

junho
O pintor francês Henri de Toulouse-Lautrec (1), conhecido
por retratar a vida boêmia europeia do século 19, ganha
exposiçãonoMasp,a partir do dia 29.NaTV,a bem-sucedida
sérieGame ofThrones estreia sua penúltima temporada,na
HBO.Já o festival Sónar (2) acontece entre os dias 15 e 17 em
Barcelona e leva aos palcos o duo eletrônico Justice,
o americano Nicolas Jaar e o grupo de hip-hop De La Soul.

Nas livrarias brasileiras,desembarca o best-seller
Homegoing, da escritora nascida em Gana
e radicada nos Estados Unidos Yaa Gyasi. Em
Nova York,o Guggenheim inauguraMystical
Symbolism: The Salon de la Rose+Croix in Paris,
1892-1897,sobre o misticismo da França.
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MESTRE
sem rótulos

Em Paris, o centro Georges Pompidou apresenta a mais completa retrospectiva
já realizada deCY TWOMBLY, reunindo obras do artista norte-americano

que revolucionou as artes no século 20 POR ADRIANA FERREIRA SILVA
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arte

D esenhos
semelhantes aos
rabiscos feitos
por uma criança,

provocantes representações de
órgãos sexuais,inscrições que
parecempichação,pinceladas
que escorrem sobre a tela.
Definitivas na criação de Cy
Twombly,essas características
tornarama obra do americano
inclassificável emmeio a seus
pares.Mas,mesmo semo
apelo pop de contemporâneos
comoAndyWarhol,Twombly
é hoje incensado por suavasta

produção,cujo início ocorreu
na década de 50 e seguiu até
pouco antes de suamorte,
em 2011,aos 83 anos.O artista
subverteu o expressionismo,
antecipou o conceitualismo
e encerrou sua carreira
renovando as técnicas de
pintura a partir demanchas do
mestre renascentistaTiciano.
Pela primeira vez,o centro

Georges Pompidou,emParis,
abriga uma retrospectiva
comessevalioso conjunto
de obras.Emcartaz até 14 de
abril,a exposição tem 140

itens,entre pinturas,desenhos,
fotografias e esculturas,e
inicia as comemorações dos
40 anos da instituição de arte
contemporânea - que terá
eventos na capital e emoutras
cidades francesas.Fazem
parte damostra quadros
desconcertantes comoVenus e
Apollo,ambos de 1975,no qual os
nomes dessesmitos aparecem
comografites sobre ummuro,
e telas emgrandes dimensões
feitas nos anos 2000,entre as
quais se destacamas cores
vibrantes da icônicaBlooming.

“Essa explosão e a força
que vemos nos últimos
trabalhos de CyTwombly são
excepcionais e incomparáveis
na arte contemporânea”,
acredita o curador,o
dinamarquês Jonas Storsve,
comquemVogue conversou
na noite da vernissage,
emnovembro passado.O
pesquisador passou os últimos
três anos se debruçando
sobre coleções particulares,
de galerias emuseus para
conseguir juntar todas as
peças.Algumas delas foram

68 VOGUE BRASIL
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do [francês] Edgar Degas”,
revela o dinamarquês.“Em
suas pinturas,há sempre
alusões a acontecimentos ou
personagens.Algumas são
bem claras,como na série
sobre omito grego Apollo,
outras quase imperceptíveis.
Não é necessário que você
as identifique para apreciar
o trabalho,mas,quando
as descobrimos,tudo se
tornamais interessante.”
Isso ocorre,por exemplo,

no conjunto de telas que

Na página ao lado, Blooming, obra
dos anos 2000; à esquerda, Venus,
de 1975, e uma das esculturas em
cartaz no Pompidou. Abaixo, uma
das imagens da série de polaroides

descobertas demodo inusitado:
numa festa de aniversário,
conversando comamigos,
Storsve encontrou as pistas
que o conduziram aNightWash
(1966) - uma tela rara,toda
pintada de preto,jamais vista
desde que passou a integrar o
acervo de umcolecionador.
Esse trabalhominucioso

levou o curador a construir
a retrospectiva em torno de
três ciclos,que destacam os
pontos altos da produção
deTwombly.“Neles estão
algumas das obras
mais excepcionais
do fim do século
20”,diz ele,numa
referência aNove
Discursos sobre
Commodus,de 1963;
Cinquenta Dias em
Iliam,de 1978; e
Coroação de Sesostris,
de 2000.“Pormeio
dessas pinturas,
relembramos
eventos históricos
importantes.
Em Sesostris,
por exemplo,
Twombly refere-
se a um quadro

PELA FRANÇA
Outrosmuseus
celebramos40
anosdoPompidou

JOAN MIRÓ
Em cartaz a partir de
13 de maio no Museu
de Belas Artes de

Libourne (sudoeste da
França), a mostra reúne
desenhos que combinam
influências infantis e de
pinturas rupestres.

WASSILY KANDINSKY
O período em que o
artista russo viveu em
Paris é tema de uma
individual que se inicia
em 29 de outubro, no
Museu de Grenoble, na
região dos Alpes.

YVES KLEIN
Em junho, o Museu
de Arte Moderna e

Contemporânea de Nice
celebra artistas nascidos
nessa cidade da Côte
d’Azur, no sul do país,
entre eles, Yves Klein,
Arman e Claude Pascal.

Twombly antecipou movimentos
artísticosesubverteuosqueexistiam

Na página ao lado,
dos anos 2000; à esquerda,
de 1975, e uma das esculturas em
cartaz no Po
das imagens da série de polaroidesdas imagens da série de polaroides

compõemNoveDiscursos sobre
Commodus.Emcada umadelas,
os tons devermelho se fazem
mais presentes e intensos,
até cobriremamaior parte da
superfície.A sequência,que
remete ao imperador romano
LuciusAurelius Commodus,foi
pintada logo após o assassinato
de John F.Kennedy,em 1963,e
é umamenção aomomento
emque o sangue do presidente
se espalha sobre suamulher,
Jacqueline Kennedy.
Essevaivémentre

temas contemporâneos,
mitos greco-romanos

emestres como
Rafael eDaVinci

é uma constante na
trajetória de Edwin Parker
Twombly Jr.Nascido em
Lexington,naVirgínia,ele
herdou do pai,umprofessor
de esportes,o apelido Cy -
codinomede um jogador de
beisebol.Na adolescência,
estudando artes emNovaYork,
conheceu o pintor Robert
Rauschenberg,comquem
viajou à Europa e aonorte da
África,em 1952 - a aventura está
registrada em fotos presentes
namostra do Pompidou.
Namesma década,

Twomblymudou-se para
Roma,depois
de se casar com
a aristocrata
italiana Tatiana
Franchetti,mãe
de seu único filho,
Cyrus Alessandro.
A decisão fez
com que ele fosse
celebrado na
Europa antes dos
Estados Unidos,
onde seu talento
foi ignorado.
Como outros
gênios,Twombly
esteve alguns
passos à frente
de seu tempo.FO
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foto

PARIS,je t’aime
Um dos mais relevantes fotógrafos
de moda do século 20, o americano
RICHARD AVEDON ganha exposição
na capital francesa sobre sua íntima
relação com a cidade POR ISABEL JUNQUEIRA

Em 1947,Richard
Avedon (1923-2004),
então com 24 anos,
desembarcou em

Paris para cobrir os desfiles
de alta-costura.Assim como
seumentor,o fotógrafo
húngaro MartinMunkacsi,o
nova-iorquino deixou o
estúdio e levou sua câmera
para as ruas – apostando em
dinamismo emovimento,em
vez de imagens estáticas,que
dominavam as páginas das
revistas da época.Mas,ao
contrário de Munkacsi,que
costumava clicar pessoas
anônimas,o jovem fotógrafo
tinha Catherine Deneuve,
JeanneMoreau e outras das
atrizes e modelos mais

de Avedon por meio de um
sistema um tanto complexo
à época que ligava sua
câmera à do diretor.Assim,
foi possível acompanhar em
tempo real os cliques do
nova-iorquino durante a
produção cinematográfica.
A relação deAvedon com

Paris se estreitou aindamais
em 1963,quando ele
descobriu a obra do fotógrafo
francês Jacques Henri
Lartigue,que retratou
poeticamente a cidade ao
longo de seis décadas.Ele
nunca se esqueceu do
momento em que John
Szarkowski,diretor de
fotografia doMoMA,
mostrou-lhe alguns
negativos de Lartigue,que
fariam parte da primeira
mostra sobre o trabalho do
francês organizada pelo
museu nova-iorquino.
Para Avedon,no entanto,

uma única exposição não
era o suficiente para
celebrar o talento do

emblemáticas da época como
protagonistas de suas
imagens.E –mais importante
– seu olhar eletrizante
combinava com a energia da
Paris do pós-guerra.
“Foi ummomento

historicamente maravilhoso
para começar”, costumava
dizer Avedon,que se
hospedava no Ritz quando
estava na cidade,hotel
frequentado por Marcel
Proust, seu escritor favorito.
Aquela pode ter sido a
primeira,mas não a última
vez que a capital francesa
marcaria a carreira de um
dos maiores artistas do
século 20. Sua relação com
o país – e sua capital, em

especial – fica evidente
na exposição La France
d’Avedon, em cartaz até 26
de fevereiro na Biblioteca
Nacional da França, em
Paris. O espectador ingressa
na mostra por meio de
cenas do emblemático
Cinderela em Paris,musical
de 1957 dirigido por Stanley
Donen e estrelado por
Audrey Hepburn e Fred
Astaire, baseado na vida
e carreira de Avedon.
No filme,Astaire vive o

personagem Dick Avery,um
fotógrafo que vê na
vendedora de livros e
intelectual Jo Stockton
(Hepburn) sua modelo ideal.
Donen não se contentou em
colocar a vida do fotógrafo
em cena e acabou
contratando-o como
consultor visual do longa-
-metragem.Não à toa,as
cenas de editoriais que
aparecem no filme,clicadas
em cartões-postais da cidade,
saíram justamente das lentes FO
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Avedon fotografado
por Lartigue, em 1966

Umdos destaques
damostra: o retrato de
CatherineDeneuve, de 1968
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fotógrafo, que beirava os 70
anos.Assim,o americano
passou três anos
atravessando o Atlântico
para organizar uma
monografia sobre a obra
completa de
Lartigue.Batizado de
Diary of a Century e
publicado em 1970,
o livro chancelou a
entrada definitiva do
francês na história
da fotografia
mundial.Avedon bebeu na
fonte do mestre nos anos
seguintes em que retratou
as ruas de Paris – imagens
essas que aparecem com
destaque na mostra da
Biblioteca Nacional da
França,que inclui também

Souvenirs (Rizzoli,
US$ 135), livro que acaba
de ser lançado sobre a
trajetória do inventivo
chapeleiro britânico
Stephen Jones, não foi
batizado com esse nome
à toa. Escrito pela
respeitada editora de moda
inglesa Susannah Frankel
em parceria com
o próprio Jones, a
publicação aborda a vida
repleta de excentricidades
do designer de 59 anos,
desde sua infância em
Liverpool até tornar-se
uma das figuras mais
celebradas da moda – ele
trabalhou com diferentes
gerações de estilistas,
de Jean Paul Gaultier a
Nicolas Ghesquière.
A cada página o

leitor é presenteado com
fragmentos que incluem
fotografias, desenhos e até
cartas trocadas entre ele
e outros grandes nomes
da moda, como o da
diretora criativa da Vogue
americana por 28 anos
Grace Coddington, que,
aliás, assina o prefácio da
obra. marina milhomem

Livro reúne
lembranças afetivas
de Stephen Jones

o belo retrato do americano
em movimento, clicado pelo
próprio Lartigue, em 1966.
Outro ponto alto da

mostra parisiense são os
icônicos portraits feitos por

Avedon em fundo branco.
Difícil pensar em alguma
personalidade francesa que
não tenha posado para suas
lentes: Coco Chanel,Loulou
de la Falaise e Jean Cocteau
foram apenas algumas delas.
A galeria de retratos aumenta

m
od

a CHAPELEIRO
MALUCO

ainda mais a partir de 1985,
quando ele começou a
colaborar com a revista
francesa Egoïste,que lhe deu
liberdade total de criação em
uma Europa em plena

transformação.
Um dos mais
interessantes é
o registro que
Avedon fez do
famoso baile Volpi,
em 1991.Impossível
olhar para a

aristocracia decadente nas
imagens e não se lembrar
do clássico Em Busca do
Tempo Perdido, de Proust.
Biblioteca National da
França: Quai François
Mauriac, Paris 6. Até 26
de fevereiro

A relação de AVEDON com Paris
se estreitou ainda mais quando

descobriu a obra do francês
Jacques Henri LARTIGUE

Audrey Hepburn, Mel Ferrer
e Buster Keaton clicados pelo
americano em Paris, em 1959

Ilustração
de Tony
Viramontes
de uma das
criações de
Stephen
Jones

Parceria com Christiopher
Kane para seu inverno 2016

CHAPELEIRO

Viramontes
de uma das
criações de
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No fim do século
19, a fotografia
deixou os estúdios
profissionais e

ganhou o dia a dia, graças ao
advento da câmera portátil
– instrumento ideal para
documentar rituais
da vida privada.Logo a ideia
de clicar peculiaridades
do cotidiano foi além dos
álbuns de família – Jacques
Henri Lartigue,Nan Goldin
eWolfgang Tillmans estão
entre os muitos fotógrafos
consagrados que fizeram de
seus registros obras de arte.
Esse tipo de fotografia

mudaria mais uma vez
no início dos anos 2000,
com o surgimento das

a vida de sua entourage
nova-iorquina de forma
nua e crua.Os cliques de
McGinley se diferenciam da
sua antecessora,no entanto,
pela consciência de seus
personagens de estarem em
seu foco.Em 2003, o artista
passou a organizar eventos
onde dirigia seus amigos em
diversas situações.Realidade
e performance se tornaram
difíceis de se separar.
Essa ambiguidade

também permeia a série
Pretend You’re Actually
Alive, do americano Leigh
Ledare, cuja mãe aparece
em momentos íntimos,
desconstruindo seu papel.
É interessante perceber

lo
go

ex
is

to
FO
TO
GR
AF
O,

A FUNDAÇÃO PRADA inaugura espaço em Milão dedicado à fotografia
contemporânea, que abre as portas com uma exposição que reflete
sobre a influência das redes sociais nos registros do cotidiano atual

redes sociais.A nova
transformação no modus
operandi do documentário
pessoal está no cerne
de Give Me Yesterday,
primeira exposição do
Observatório, área dedicada
às tendências da fotografia
contemporânea que acaba
de ser inaugurada pela
Fundação Prada em Milão.
O novo espaço, localizado

no quinto e no sexto andar
da emblemática Galleria
Vittorio Emanuele II, na
Piazza del Duomo,não
poderia contar com tema
mais atual e pertinente em
sua mostra de abertura.
Em cartaz até o dia 12 de
março, a exposição reúne 53

trabalhos de 14 artistas
de diferentes partes do globo,
feitos desde o início
dos anos 2000.“O diário
fotográfico perdeu a
espontaneidade de
antigamente. Ficou mais
encenado e performático,
principalmente porque
essas imagens são
postadas a todo momento
nas redes sociais”, diz o
curador Francesco Zanot.
O trabalho de Ryan

McGinley ilustra bem o
impacto das plataformas
digitais na fotografia.Tido
como um dos sucessores
de Nan Goldin,o americano
ficou famoso na virada
dos anos 2000 ao clicar

foto

Jesus Days (1978-1983),
primeira obra do ex-pastor
americano Greg Reynolds,
um dos destaques da mostra
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Em sentido horário, a partir da
esquerda: Hair Cut (2016), autorretrato
de Izumi Miyazaki; Dakota Hair (2004),
de Ryan McGinley; e Mom as Baby
Jane (2005), de Leigh Ledare

Novo livro celebra os fascinantes anos
deCarolinaHerrera namoda
Há 35 anos, Carolina Herrera, na época já consagrada como símbolo de

elegância, sempre nas listas demais bem-vestidas, apresentava sua primeira
coleção aomundo. Na primeira fila estavam figuras emblemáticas como o artista
(e seu amigo) AndyWarhol e a diretora da Vogue americana Diana Vreeland, que foi
quem incentivou a venezuelana radicada nos Estados Unidos a lançar sua grife.
O começo tardio – a estilista tinha 42 anos quando suas primeiras criações

chegaram às passarelas – não a impediu de se tornar um dos nomesmais relevantes
domeio. Agora, sua trajetória é revista em Carolina Herrera: 35 Years of Fashion
(Rizzoli, US$ 75), vendido nas lojas CH Carolina Herrera no Brasil. marina milhomem

ELEGÂNCIA ATEMPORAL
Novo livro celebra os fascinantes anos
deCarolina
Há 35 anos, Carolina Herrera, na época já consagrada como símbolo de

elegância, sempre nas listas demais bem-vestidas, apresentava sua primeira
coleção aomundo. Na primeira fila estavam figuras emblemáticas como o artista
(e seu amig
quem incentivou a venezuelana radicada nos Estados
O começo tardio – a estilista tinha 42 anos quando suas primeiras criações

chegaram às passarelas – não a impediu de se tornar um dos nomesmais
domeio. Agora, sua trajetória é
(Rizzoli, US$ 75), vendido nas lojas CH Carolina Herrera no Brasil.

ELEGÂNCIA

como os artistas da
exposição nascidos
nas décadas de 70 e 80
manifestam a chegada
das redes sociais e sua
influência na fotografia de
forma diferente da geração
que veio ao mundo nos anos
90.Enquanto os fotógrafos
com cerca de 35 anos
ironizam as selfies e
a exposição da vida pessoal,
os mais novos preferem
explorar referências
surrealistas e montagens,
técnica muito utilizada
na era digital. “Leigh Ledare
é um ótimo exemplo de
artista da geração X que
faz sátiras com o fato de
o personagem saber que
está sendo observado e
fotografado”,diz o curador.
Mas a descoberta mais

surpreendente de Give Me

Yesterday é o trabalho de
Greg Reynolds: apesar
de ser o artista mais velho
da exposição, com 58 anos,
é o mais novo do grupo
na profissão – o americano
lançou sua primeira obra,
Jesus Days, em 2014.
A imagem faz parte de
uma série de fotos inéditas
clicadas pelo artista entre
1978 e 1983, quando ele
ainda trabalhava como
pastor em Kentucky e antes
de fazer seu coming out
como fotógrafo, se assumir
homossexual e mudar-se
para Nova York.Por si só,
o trabalho de Reynolds já
vale a visita à exposição.
isabel junqueira
Fundação Prada –
Observatório: Galleria
Vittorio Emanuele II, Piazza del
Duomo,Milão. Até 12 de março

livro
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CERTANa direção
Com uma câmera na mão e muitas ideias na cabeça, o cariocaBRUNO ILOGTI é o

nome por trás de ótimos filmes que permeiam o universo da moda e da beleza
e de clipes definitivos para as cantoras Anitta e Fergie POR ANA CAROLINA RALSTON FOTO GUI PAGANINI

cinema
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T alvez você nunca
tenha ouvido falar
do diretor carioca
Bruno Ilogti,mas

certamente já viu um de
seus trabalhos recentes,
como os clipes Bang e
Essa Mina É Louca, hits de
Anitta que, juntos, somam
cerca de 400 milhões de
visualizações no YouTube
– e foram o pontapé inicial
de uma reviravolta estética
e musical na trajetória da
cantora.É ele também o
nome por trás do vídeo de
Hungry, nova música de
Fergie,parte do aguardado
álbum solo da vocalista do
The Black Eyed Peas a ser
lançado este mês; e das
belas imagens de Gisele
Bündchen balançando as
mãos com as peças da nova
coleção da Vivara e
os pés com os lançamentos
do verão 2017 da Arezzo.
São produções como

essas, que vão do trabalho
autoral ao publicitário,
que serviram de base
para outras que Ilogti,
27 anos, lança este ano e
que o tornam um talento
em ascensão na direção
de filmes.A primeira
delas é o curta filmado
em Milão para a coleção-
-cápsula ID Camouflage, do
verão 2017 da Valentino,
cujas peças chegam às
lojas no fim do mês.
A intimidade com a

câmera começou cedo,
aos 12 anos, quando Bruno
reunia os amigos para
reproduzir cenas de seus
filmes preferidos como
A Mão que Balança o Berço
(1992) e Harry Potter e
a Pedra Filosofal (2001).
“Eu escrevia, dirigia e
orientava o grupo sobre
como devia atuar.No fim,
ainda editava”, relembra
ele, que acaba de se mudar
do Rio para São Paulo e
entrar para a equipe de
diretores da O2 Filmes,
de Fernando Meirelles.

A técnica de edição
fragmentada, aliada a
um olhar visceral e meio
dark, pontos importantes
de sua produção autoral,
chamaram a atenção
de Ricardo Bräutigam,
fundador da marca
carioca Ausländer. Em
2011, Bräutigam convidou
Ilogti para dirigir o
filme da campanha do
verão da grife, estrelada
pelo modelo canadense
Zombie Boy, que tem o
corpo e o rosto cobertos de
tatuagens, e Andrej Pejic
(agora Andreja, depois de
passar por uma cirurgia de
mudança de sexo, em 2014).
O trabalho com a

Ausländer rendeu bons
frutos.Além de produções
para outras marcas,
como a Redley, Ilogti
tornou-se amigo de
Pejic, hoje uma das mais
conhecidas modelos
transgêneros do mundo,
que topou protagonizar
o elogiadíssimo curta
independente Rumors from
an Aeolian Harp, de 2012, ano
em que o carioca mudou-se
para Nova York para fazer
um curso de direção na
New York Film Academy.
Em 2013, Ilogti convidou
Pejic para participar de
um segundo projeto
autoral, o curta-metragem
Reason (2013), no qual a
modelo interpreta uma
socialite em uma consulta
imaginária com uma
terapeuta, vivida pela
atriz Anna Mouglalis
(Coco Chanel & Igor
Stravinsky). Foi por causa
das imagens sensíveis
de projetos como esses
que a equipe da Maison
Valentino propôs que ele
assinasse o filme para a
coleção-cápsula da grife –
motivo de sobra para ficar
de olho nesse talento das
câmeras, que promete mais
surpresas ao longo do ano
que está apenas começando.FO
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“Tivemos muita
afinidade”, conta
ele, sobre a
parceria com
Fergie.
O carioca já dirigiu
dois clipes do novo
disco da cantora
Double Dutchess,
com previsão de
lançamento para
este mês: Hungry
e Just Like You – o
último, com styling
de Carine Roitfeld.

Amigo da modelo
transgênero desde
2011, Ilogti fez algumas
boas parcerias com
Pejic desde então.
Entre elas, o curta
Rumors from an
Aeolian Harp (2012),
uma adaptação
cinematográfica do
poema homônimo do
americano Henry David
Thoreau, que fala sobre
a personificação da
beleza.

Bruno começou a
trabalhar com a
top durante os três
anos em que morou
em Nova York.
Atualmente, assina
duas campanhas
publicitárias
protagonizadas por
ela, das coleções do
verão 2017 da Vivara
e da Arezzo.

Ao todo, foram três
videoclipes dirigidos
por ele para a
cantora carioca:
Bang (2015), Essa
Mina É Louca (2016)
e Cravo e Canela
(2016). “Acompanhei
todo o processo
de transformação
da Anitta e admiro
muito o trabalho
dela”, diz.

EMFOCO

GISELE

FERGIE

ANITTA

ANDREJA
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livro

A nigeriana
Chimamanda
NgoziAdichie,39
anos,extrapolou

o universo dos livros quando
trechos de seu discurso Sejamos
Todos Feministas,realizado
em2012 durante oTEDTalk,
ganhou avoz de Beyoncé dois
anos depois,nohit “Flawless”.
Avalidação de seunome
pela diva pop confirmou
mais umavez que a escritora
é umdos talentosmais
relevantes da literatura atual.
Chimamanda foi uma das

autoras negras que abriram
caminho para uma geração
que vem se debruçando
sobre seu passado de forma
contemporânea.Antes de
lançar seu primeiro livro,em
2003,ela chegou a ouvir que
seriamais fácil publicá-lo se
fosse indiana,nacionalidade
emalta naqueles tempos.

Hoje,a nigeriana e outras
autoras com raízes africanas
que escrevem em inglês,
como Zadie Smith eYaa Gyasi,
ocupamos rankings de livros
mais vendidos nos Estados
Unidos e na Europa.Elas
fazemparte de umgrupo de
mulheres que nasceram
longe da terra de seus
ancestrais,ou que a
deixaramainda criança,
e que retratam emseus
livros os desdobramentos
da relação entre a cultura
afro e a que está ao seu redor,
pelos olhos de cidadãos
negros cosmopolitas.
Essa ligação entre o

passado e o presente tratada
de uma forma atual foi o
que colocou SwingTime (à
venda naAmazon,ainda sem
previsão de lançamento no
Brasil) entre os best-sellers
do ano passado.Escrito pela
autora inglesa de origem
jamaicana Zadie Smith,
o romance remete à
história que consagrou a
napolitana Elena Ferrante
em sua tetralogia iniciada
pelo bem-sucedido
AAmigaGenial.Anarrativa
de Zadie trata de duas
amigasmestiças que
sonham ser dançarinas
–mas apenas uma delas
possui talento para os

ENTREOPASSADO
e o presente
Uma ótima geração deAUTORASNEGRAS
usa a escrita para refletir sobre suas
origens, com olhar contemporâneo
e cosmopolita PORANACAROLINARALSTON

palcos.É na outra,no entanto,
que o leitor encontra a reflexão
feita de forma impactante de
temas que circundam
a paixão das jovens, como a
história damúsica negra,
a relação entre ritmo e rituais
de tribos africanas e as raízes
de ambas as famílias.
Esse retorno às origens

aparece tambémno ótimo
Homegoing – a ser lançado no
próximomês de junho pela
Companhia das Letras –,da

autora nascida emGana e
radicada nos Estados Unidos
Yaa Gyasi.Nele,a escritora
de 26 anos narra a história de
duasmeias-irmãs separadas
na infância,quando uma
delas é vendida como escrava,
e a outra se casa comum
britânico demuitas posses,
no século 19.O livro descreve
como o destino das duas
irmãs teve consequências na
vida de seus descendentes
até os dias de hoje.
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NoBrasil,essa
temática também
desponta entre as
escritoras,como a
poetaMel Duarte,que
participou da abertura da
última edição da Flip,em
julho passado,declarando um
texto dedicado àsmulheres
negras.Enquanto isso,nomes
consagrados comoAna
Miranda também trazem
essa reflexão à tona.Em seu
recém-lançadoXica da Silva,
ACinderelaNegra (Record,
R$ 70),ela relembra a vida
da escrava que se tornou
amulhermais poderosa
dasminas de diamantes
pormeio da história da
mãe de Xica,capturada
naÁfrica e trazida para cá
ainda criança,passando
pela difícil relação do Brasil
Colônia comPortugal.
Aprópria Chimamanda

tambémestá comumnovo

livro,a ser lançado
no próximomês
no Brasil pela
Companhia das

Letras:OManifesto
para Educar Crianças Feministas,
publicado pela autora
primeiramente no Facebook
emoutubro passado,pouco
após dar à luz seu primeiro
filho – fato que escondeu
damídia até bemdepois
do nascimento.“Sinto que
vivemos emuma era em
que asmães precisam expor
sua gravidez.O curioso é que
não esperamos omesmo dos
pais”,contou a autora,quando
foi questionada pela atitude.
No livro,Chimamanda
discute o papel damulher
nomundo emuma carta
escrita para uma amiga que
acaba de ter umafilha.Pelo
jeito,você ainda vai ouvir
muito falar desse novo time
de autoras.Prepare-se!

Cerimônia para Oxalufã - Opô
Afonjá, na qual Carybé retrata

as pinturas e vestimentas
típicas do ritual

Ocandomblé e a cultura baiana são
temadamostra do argentino
radicado noBrasil, emSãoPaulo
Foi Jorge Amado quem chamou Carybé (1911-1997), seu
amigo íntimo, de “o mais baiano dos baianos”. As palavras
foram escritas no livro O Capeta Carybé, de 1986, uma
biografia afetiva do artista. Argentino de nascimento, mas
brasileiro de coração, Hector Julio Páride Bernabó retratou
commaestria as singularidades da cultura e do cotidiano de
Salvador, universo em que mergulhou durante 30 anos. Entre
sua vasta produção, estão 50 aquarelas selecionadas por sua
filha, Solange Bernabó, para a mostra As Cores do Sagrado,
em cartaz na Caixa Cultural São Paulo.
As obras que compõem a exposição foram retiradas do

raríssimo livro Iconografia dos Deuses Africanos no Candomblé
da Bahia, publicado originalmente em 1981, que conta com
mais de cem pinturas de Carybé. Frequentador assíduo de
terreiros até o últimominuto de vida – ele morreu durante
uma cerimônia de candomblé em 1997 –, o artista captou
com rigor os detalhes dos rituais e celebrações da religião,
eternizados nos seus traços rápidos e cores vibrantes.
marina milhomem Caixa Cultural São Paulo: Praça da Sé,
111, São Paulo. Até 28 de fevereiro

A BAHIA DE CARYBÉ
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Olho neles

Umamoda urbana, contemporânea e sofisticada ganhou a passarela doMuseuNacional de
Brasília, palco da 3a edição do Senai Brasil Fashion, projeto que empodera e dá visibilidade
a novos talentos nacionais. Guiados pelo temaTransformação, 12 alunos criaram uma
minicoleção com a ajuda de experts na área, como os estilistas Ronaldo Fraga, Lino
Villaventura, AlexandreHerchcovitch, LennyNiemeyer e o stylist Daniel Ueda

fotos:Daniel Mattar styling: Bebel Moraes

20/12/2016 17:04:08



Da esq. à dir. Isa Eing veste Hiago Rocha, Liza S veste Elda Ribeiro, Laura Miranda veste Pétala Rodrigues.
Na página ao lado, da esq. à dir. Laura Miranda veste Lucas Paiva, Liza S veste Tiago Tadeu,

Isa Eing veste Carolina Contador. Sapatos Fernando Pires

promo vogue senai jan 2 indd 3-4
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Na batidaPERFEITA

No centro de São Paulo,
durante sua passagem
pelo Brasil emnovembro
passado, Clara usa camiseta
(R$ 93) basico.com, jaqueta
Margiela e calça B. Luxo

Styling: Alexandra Benenti

Musa e amiga da nova safra de estilistas franceses que surgiu no underground e hoje
faz barulho nomainstream, como Demna Gvasalia e Jacquemus, a DJ Clara 3000

sintetiza o visual e a música da temporada POR ANA CAROLINA RALSTON FOTOS HICK DUARTE

fashionista
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Aos 20 anos,
ganhou o apelido

dos amigos por ser
o FUTURO,
a “Clara dos
anos 3000”

VOGUE BRASIL 147

E
raquasemeia-noitedeumaquarta-feira
de novembro passado quando o quarto
andardocharmosopredinhoqueabriga
o Chez Oscar – restaurante,bar e balada
comandadoporKarinaMota,SebaOrth,
David LaloumeLucasMello –,no bairro

dosJardins,emSãoPaulo,parou.Omotivonãofoiuma
falha do som,mas sim a entrada da francesa Clara
Deshayes,DJ conhecida comoClara 3000,novamusa
da turmafashionista,convidadapelamarcapaulistana
basico.comparaassumiraspicapesemsuaúltimafesta.
Amúsica e o estilo da francesa de 26 anos viraram

obsessão no mundo da moda. Com um visual
particular,misturando com elegância peças gender
neutral e street, ela virou ícone da nova geração de
estilistas parisienses que tem espírito underground,
mas vem fazendo barulho com o mainstream.No ano
passado,Clara não só criou inusitadas trilhas para os
desfiles das grifes Balenciaga,Vetements,Jacquemus
e Sies Marjan, como também desfilou para as duas
primeiras, a convite do amigo e diretor criativo de
ambas, o estilista Demna Gvasalia. “Adoro criar algo
que ajudemeus amigos amaterializar omood de suas
coleções”,contaela,duranteumcafédamanhãnacasa
do casal franco-brasileiro Karina e Seba, após mais
umaagitadanoite comandandoo somdoBar Secreto.
“Minha relação comamoda começou nas boates,

onde conhecimuitas pessoas desse universo.Acabei
me tornando próxima delas e logo me convidaram
para produzir as trilhas de seus desfiles e a participar
deles”, conta Clara, que encerrou a apresentação do
inverno 2016/17 da Balenciaga – a primeira assinada
por Demna para a marca – em março passado,
carregando a bolsa listrada estilo sacola de feira que
virou febre da temporada, ao som de suas próprias
batidas. No desfile do verão 2017, em outubro, ela
repetiu a dose: com um look total pink, cruzou
apassarela no ritmode seu remixde “WickedGame”,
deChris Issak,seguida de outras canções românticas
deWhitney Houston e George Michael.
Autodidata, Clara apaixonou-se pela música

eletrônica quando ainda estavano colégio.Umamigo
levou-a em um show de techno e “a energia daquele
lugarme deixou extasiada”,conta.Decidiu concorrer
aumestágionaTrax,revista especializadanoassunto,
que apermitiumergulhar aindamaisnesseuniverso.
“Escutavaosdiscosduranteodiae iaàsboatesànoite”,
relembra.Como ainda eramenor de idade,ficava em
umcantoda festaapenasdeolhonosmovimentosdos
DJs.Aos 17 anos,passou a colocar emprática o quevia
na noite. “Em pouco tempo, fui trabalhar com Pedro
Winter na Ed Banger [uma das mais importantes
gravadoras de música eletrônica do mundo], até
odia emqueele disse que euabriria o showdo Justice.
Surtei”, conta, sobre o evento que definiu o início de
sua carreira, em 2008, quando ganhou o apelido de
Clara 3000.Por ser amais nova da trupe,comapenas
20 anos,diziamque ela era o futuro,a “Clara dos anos
3000”.Desde então,não saiumais da pista seguindo
sempre em sintonia com o codinome.

A partir da esquerda,
Clara no desfile de estreia
deDemna na Balenciaga

no inverno 2016/17.
Namesma temporada

da Vetements e no verão
2016 da Acne. Abaixo,
na capa da edição de

junho passado da revista
britânica i-D
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Clara veste jaqueta
Lee e camiseta

(R$ 93) basico.com
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Herança TOP
Acostumadacomosflasheseomelhordamodamundial desdeoberço, umageraçãodefilhosde
supermodelosdosanos80e90despontanaspassarelas, emeditoriais enasprimeirasfilas POR JULIADINIZ

ELLA RICHARDS
MÃE: LUCIE DE LA FALAISE
Clicada com apenas 1 ano por Bruce
Weber ao lado da mãe e de Kate Moss
numa banheira, Ella praticamente nasceu
em frente às câmeras. A sobrinha-neta de
Loulou de la Falaise e neta do Stone Keith
Richards estreou nas passarelas em 2012
– e desde então não parou mais. Aos 20
anos, tem no currículo campanhas para
Tom Ford e Burberry, desfiles para grifes
como Dolce & Gabbana,
Fendi e Alexander McQueen,
além de inúmeras aparições
em revistas. Dividindo-se
atualmente entre Londres e
Nova York, circula com um
estilo despojado e tem como
grifes preferidas Isabel
Marant e Chloé.

KAIA GERBER
MÃE: CINDY CRAWFORD
A caçula de Cindy Crawford e do
empresário Rande Gerber já provou
que não tem apenas os belos traços
da mãe, mas também seu talento:
aos 15 anos, estrelou campanhas para
a Alexander Wang e a Marc Jacobs
Beauty, editoriais para a Teen Vogue
e uma capa da Vogue francesa ao
lado de Cindy, em abril passado.
Criada em Malibu, Kaia faz o típico
estilo LA girl, circulando com looks
boho, microcomprimentos e longos
cabelos com mechas californianas.
“Kaia sempre amou moda, mas o
conselho mais importante que lhe
dei foi que as tendências devem ser
seguidas apenas como inspiração. Ela
tem que desenvolver um estilo próprio”,
conta a mamãe coruja à Vogue.

fashionista

À esquerda, Lucie em
capa da Vogue italiana
de 1992 e, acima, com
a filha Ella em fotos para
a grife Stella McCartney

supermodelosdosanos80e90despontanaspassarelas, emeditoriais enasprimeirasfilas

Clicada com apenas 1 ano por Bruce
ber ao lado da mãe e de Kate Moss

numa banheira, Ella praticamente nasceu
em frente às câmeras. A sobrinha-neta de

one Keith
Richards estreou nas passarelas em 2012
– e desde então não parou mais. Aos 20
anos, tem no currículo campanhas para

e Burberry, desfiles para grifes

À esquerda, Lucie em
gue italiana

de 1992 e, acima, com
a filha Ella em fotos para

ella McCartney

elou campanhas para

seguidas apenas como inspiração. Ela
tilo próprio”,

Kaia na campanha atual
da Marc Jacobs Beauty e,
acima, na capa da Vogue
francesa de abril de 2016
ao lado de Cindy

À direita, Ella em editorial
para esta Vogue, em
novembro passado
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LILY MCMENAMY
MÃE: KRISTENMCMENAMY
A filha da top começou como pé direito na
moda: ainda bebê, cruzou a passarela da
Chanel no colo de Kristen – amãe é amiga
íntima de Karl Lagerfeld, que, inclusive, a
acompanhou até o altar no seu casamento
como fotógrafoMiles Aldridge, ex-
-padrasto de Lily. Criada em Londres,
a americana semudou para Paris aos 18
anos e chegou a trabalhar como garçonete
antes de ser fisgada pelamoda. Estreou nas
passarelas em 2012, em umdesfile da Saint
Laurent, e hoje é new face disputada. Com
enormes olhos azuis e lábios carnudos,
esbanja uma beleza de personalidade
como a de Kristen, que hoje circula com
longos cabelos grisalhos. Yohji Yamamoto,
Comme des Garçons e Gucci estão entre as
grifes preferidas de Lily, que também adora
garimpar preciosidades em vintage stores.

ILONA SMET
MÃE: ESTELLE LEFÉBURE
Criada entre Paris, Los Angeles eMônaco,
a filha da top edo cantorDavidHallyday
estudoupintura naCentral SaintMartins e, aos
21 anos, já é presença frequente naprimeira
fila de desfiles demarcas comoDior, Sonia
Rykiel e Kenzo. Além da beleza, Ilona também
herdou damãe o estilo casual – no dia a dia,
circula de jeans e t-shirt. Já nosmomentos
de festa, elegemodelos ultrafemininos
daDior e daBalmain. Apesar da paixão
declaradapormoda, ela quermesmoé
seguir os passos da tia, a francesa Laura

Smet, e fazer carreira comoatriz.

PETER E HARRY BRANT
MÃE: STEPHANIE SEYMOUR
Com 23 e 20 anos, respectivamente,
Peter e Harry fazem a alegria dos
fotógrafos com seu estilo dândi
no front row de desfiles ou em
eventos como o Baile do Met –
sempre impecavelmente vestidos
de Givenchy, Dolce & Gabbana
e Gucci. A paixão pela moda
definitivamente corre no sangue
dos filhos de Stephanie Seymour
e do empresário Peter Brant: eles já
desfilaram para a Balmain, estrelaram
uma campanha da Givenchy e até
assinaram uma coleção de
maquiagens unissex para a MAC.

LILAGRACEMOSS
MÃE: KATE MOSS
Em 2011, Kate Moss
protagonizou um casamento
inesquecível com Jamie Hince
–mas quem roubou a cena
foi mesmo sua filha, Lila Grace
(fruto do relacionamento com
o editor Jefferson Hack). Aos 14
anos Lila já acompanha a top
em eventos mundo afora, mas
ainda não tem planos concretos
de seguir a carreira damãe e
da tia, Lottie Moss. O primeiro
passo já foi dado: em junho
passado, Lila estrelou a capa da
Vogue italiana ao lado de Kate.

LILY MCMENAMY
MÃE: KRISTENMCMENAMY
A filha da top começou
moda: ainda bebê, cruzou a passarela d
Chanel no colo de
íntima de Karl Lagerfeld, que, inclusive,

anos e chegou a trabalhar como ga
antes de ser fisgada pelamoda. Est
passarelas em 2012, em umdesfile da Saint

esbanja uma beleza de personalidade
como a de Kristen, que
longos cabelos grisalhos
Co
gr
garimpar preciosidades emgarimpar preciosidades em

Acima, Lila
Grace e Kate
em premiére

em Londres e, à
direita, na capa
da Vogue italiana
de junho de 2016

À esquerda,
Ilona com
vestido Dior,
e Estelle em
capa da Vogue
americana de
1987. Abaixo,
a jovem com o
estilista Olivier
Rousteing

Kristen
em capa
da Vogue
italiana
de 1992

À direita,
Lily na

campanha
da Iceberg,
em 2015, e,
à esquerda,
vestindo
Gucci

ILONA SMET
MÃE: ESTELLE LEFÉBURE
Criada entre Pa
a filha da top edo cantorDavidHallyday
estudoupintura na
21 anos, já é presença frequente naprimeira
fila de desfiles demarcas comoDior,
Rykiel e Kenzo. Além da beleza, Ilona também
herdou damãe o estilo c
circula de je
de festa, elegemodelos ultrafemininos
daDior e daBalmain. Apesar da paixão
declaradapormoda, ela quermesmo
seguir os passos da tia, a

Smet, e fazer carreira comoatriz

À esquerda,
Stephanie
em capa
da Vogue
americana
de 1998 e,
à direita, os
filhos Harry
e PeterFO
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Cores como coral, laranja,
vermelho e magenta
esquentam omake – e em
diversos pontos do rosto
de uma só vez.“Otimizar
a maquiagem é o futuro.
Aposto em produtos com
texturas cremosas que
permitem usar o mesmo
tom na boca,nos olhos,nas
bochechas e têmporas”,
afirma a maquiadora Cris
Biato,responsável por
criar o look oitentista em
Mariana Ximenes.

NO MESMO

TOM
1

VIR QUENTE!PODE
Confira 15 novidades que prometem invadir seu nécessaire, atualizar seus rituais de

beleza e injetar gás extra aos treinos e à dieta no ano que se inicia
POR LUIZASOUZA FOTO JACQUESDEQUEKER BELEZACRISBIATO
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INVASÃO
HIGH-TECH

2

4

A VOLTA
DO LISO

Pode ir tirando a poeira da
chapinha. Para o top cabeleireiro
Guido Palau,o cabelo superliso

foi omaior comeback das semanas
demoda para o verão 2017.“Foi
interessante usar a chapinha
novamente,para criar fios

hiperlisos no desfile daVersace.
Nem sei há quanto temponão
fazia esse look”,conta.Mais: o
comprimentomédio também

está comos dias contados,
enquanto fios longuíssimos

voltam à baila.Celebs já
começama encarar a
combinação das duas
tendências,caso de

J.Lo eAriana Grande,
que apareceram
comasmadeixas

escorridas na altura
da cintura em red
carpets recentes.

REVIVAL80’S
Em resposta às tendências como omake
natural ou até o extremo rosto lavado,

looks fortes com pegada artsy e oitentista
despontam nas passarelas. Na última
semana de moda, em outubro passado,
Kenzo e Louis Vuitton exibirammaquia-
gens exuberantes, com direito a blush
vermelho invadindo as têmporas no

desfile da primeira grife e sombra gráfica,
colorida e exagerada no da segunda. Na
próxima festona, já sabe: mais é mais!

3

PEELING CRIOGÊNICO: Rosto,pescoço e colo
estão na mira dos tratamentos feitos sob baixas
temperaturas.No procedimento (feito em quatro
sessões no consultório) é aplicado um creme com

ativos que, quando resfriados,promovem
uma melhor circulação sanguínea, resultando em

rosto preenchido e contornos faciais mais definidos.
A novidade está disponível no Espaço Kurma,em SP.

FOTONA NOS FIOS: Conhecido aliado em
tratamentos faciais que melhoram acne, cicatrizes

e flacidez do rosto, o laser Fotona leva seus
benefícios para os cabelos que sofrem com queda

e enfraquecimento.A nova ponteira Erbium
Smooth é aplicada no couro cabeludo,melhorando
a circulação sanguínea e o aporte de nutrientes.
DEPILAÇÃO ROBÓTICA: A Depilrobot, primeira

depilação robotizada do mundo, acaba de
desembarcar no Brasil. O tratamento, totalmente

automatizado, retira os pelos sem entrar em
contato com a pele, com uma técnica inovadora
que escaneia a área desejada para então começar
a aplicação do laser de forma homogênea, sem

risco de algum fio ficar esquecido.

fazia esse look”,
comprimentomédio também

está comos dias contados,
enquanto fios longuíssimo

voltam à baila.
começama encarar
combinação das dua
tendências,caso de

J.Lo eAriana Grande,
que aparecera
comasmadeixa

escorridas na altura
da ci
carpets
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Depois da água de coco, a nova mania saudável
vem de outra fruta tropical, a melancia. A febre
começou nos Estados Unidos, onde a watermelon
water se transformou na bebida hit do pós-treino
graças ao seu potencial hidratante e alto índice de
potássio (550 mg por garrafinha), além de licopeno
e vitamina C – tudo isso com baixíssimo teor de
açúcar. O hype ganhou força após Beyoncé divulgar
a compra de ações da WTRMLN WTR, marca que
vende versões prensadas a frio da água de melancia
– um mix do líquido extraído da própria fruta
e da parte branca da casca, um pouco de limão
orgânico para conservar e só. Saúde!

Melancia
PÓS-TREINO

5

A VEZ DA
CHAGA E DA

ORA-PRO-NÓBIS
Hora de atualizar sua lista de compras no merca-

do com dois superfoods que já estão dando o que falar.Na
Califórnia, onde nasce a maioria dos modismos de nutri-
ção, a nova mania é a chaga, cogumelo da Sibéria que tem
ganhado espaço nos juice bars de LA (ou em versão quente,
o “chagaccino”) graças às propriedades excepcionais.O
fungo é anti-inflamatório, rico em antioxidantes,vitami-
nas e minerais, além de dar um boost no sistema imuno-

lógico.Por aqui, a aposta da chef Andrea Henrique,
pioneira no universo do detox, é o ora-pro-nóbis,

plantinha com alto teor de proteína e fibras,
que ajuda no processo digestivo,promove a
saciedade e ajuda a recompor a flora intes-
tinal. “Com sabor neutro e textura macia,
é uma boa opção para receitas de saladas,

omeletes e sopas”, indica.

BEAUTY PIE (1): Damesma fundadora da Bliss
e da Soap & Glory,a neomarca britânica vende
maquiagens diretamente da fábrica,a preços
módicos como US$ 5 por uma base com fórmula
tão boa quanto a de umamarca de luxo.
THE ORDINARY (2): Recém-lançada pela
canadense Deciem,uma das empresas de
cosméticos mais interessantes em ação hoje,a
marca tem dado o que falar por suas fórmulas
simples,com foco em ingredientes de qualidade
e alta performance e preço absurdamente baixo
– pense em um sérum por US$ 5.
KENZOWORLD (3):Chega ao Brasil em
setembro o maior lançamento de perfumaria
da Kenzo desde o Flower by Kenzo,de 2000.
Ousado e criativo tanto no aroma (um floral
energético) quanto na campanha,um vídeo
comentadíssimo de Spike Jonze.
NOIR INTERDIT: Responsável por uma
revolução no universo das máscaras para cílios
com a Phenomen’Eyes,de 2008,e sua escovinha
que lembra um ouriço,a Givenchy promete
agitar 2017 com a Noir Interdit,que também
possui aplicador diferentão (uma espécie de
pente para os cílios) e vai mudar o gesto habitual
de passar rímel.No Brasil em setembro.
FENTY (4): Após uma coleção
de sucesso com aMAC,Rihanna
vai lançar sua própria linha
de maquiagem,a Fenty.
Os produtos serão fabricados
pela Kendo,divisão da
LVMH responsável também
pelas Marc Jacobs Beauty
e Kat Von D,e vendidos na
Sephora.Lançamento previsto
para o segundo semestre.

te para os cílios) e
de passar rímel.No Brasil em setembro.

Após uma coleção
de sucesso com aMAC,Rihanna
i lançar sua própria linha

de maquiagem,a Fenty.de maquiagem,a Fenty.de maquiagem,a Fenty
Os produtos serão fabricados

divisão da
MH responsáveMH responsáveMH responsá l também

Jacobs Beauty
n D,e vendidos na

Sephora.Lançamento previsto
segundo semestre.
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Em 2017, considere trocar visitas a spas médicos por um
novo hábito em sua casa: o banho de banheira. Há um
movimento entre atrizes de Hollywood de adotar essa

simples prática diária como aliada para o corpo e a mente –
a atriz January Jones ama tanto (vide seu Instagram

@januaryjones) que virou até “expert em banho de banheira” no
incensado site de beleza Violet Grey. Pense na modalidade
como ummix de meditação e tratamento – afinal, além
dos benefícios relaxantes, há diversos produtos para

turbinar o ritual. Olho na Pursoma, à venda na Shen Beauty,
loja do Brooklyn expert em marcas naturais, que oferece

sais de banho com diferentes funções – há até um
especial para acompanhar um detox digital.

O RELAX
DA VEZ

Eis três acessórios de beleza
revolucionários que você vai querer
testar. Para dar um basta à dificuldade
que grande parte das mulheres tem na
hora de fazer o delineado gatinho,
o Vamp Stamp é uma caneta com uma
ponta triangular que funciona como
um carimbo: basta prensá-la no canto
externo dos olhos para conseguir o risco
perfeito em segundos. Já a esponjinha
multifuncional beauty blender ganhou
uma versão futurista, a Sillisponge,
feita de silicone transparente que não
acumula base e corretivo na superfície –
resultado: menos desperdício de produto
e mais facilidade de limpar. Para os
cabelos, o secador da Dyson é o gadget
mais falado – compacto, megapotente
e surpreendentemente silencioso.

Lábios em foco
A Coreia do Sul volta a decretar novas tendências

que prometem animar nosso nécessaire – desta vez
para a região dos lábios.A principal novidade são
as lip masks,que seguem omesmo princípio das
máscaras faciais.Adorada por Jessica Alba e Lady

Gaga,a Kiss Kiss Lovely,da TonyMoly,é um adesivo
carregado de colágeno que hidrata profundamente
a região.Também prometem virar assunto os batons

em pó.Com uma embalagem que parece a de um
esmalte,os da RiRe se transformam em uma espécie

de geleia pigmentada altamente hidratante
ao entrar em contato com a pele.
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10
Enquanto olhos, têmporas,bochechas e lábios vêm
maximalistas, a pele surge o mais natural possível. “A ideia
de perfeição na maquiagem não será vista em 2017”,decreta
Fabiana Gomes,maquiadora sênior da MAC.Dê um tempo
no contorno exagerado, troque as bases de alta cobertura por
versões mais leves e ouse misturar texturas. “Brincar com lip
balms nos olhos, criando um ar mais glossy, ou até mesmo nas
maçãs do rosto para quebrar a rigidez da base é divertido e cria
um aspecto maravilhoso”, sugere Raffaela Crepaldi,make-up
artist da Nars para a América Latina.

PELE
NATURAL
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MÁSCARA
A SECO
Antes item secundário na rotina
de beleza, as máscaras faciais
ganharam protagonismo e
se tornaram ritual semanal
obrigatório. Agora, a novidade
são as dry masks, fenômeno
desencadeado pela canadense
Nannette de Gaspé, que lançou
uma coleção de cinco tipos
de versões sem água. Cada
uma contém uma mistura de
ingredientes ativos que são
impressos a seco em techstile,
um tecido fabricado no Japão.

MÁSCARA
tina

Nannette de Gaspé, que lançou

JÁ PARA
A ÁGUA!

Tudo indica que o ano será de atividades praticadas dentro
d’água.NaFrança,a turmadobalé tem idopara apiscina fazer
barra solo aquática,novidade criadapor dois bailarinos daOpéra
deParis.Amodalidade é toda inspiradanos exercícios de dançana
barra,queficamaindamais difíceis na águapor causa da resistên-
cia. Enquanto isso,a tendêncianas piscinas de Londres enomar
de Ibiza é aAquaphysical,umamistura de exercícios funcio-
nais e alongamento feita emcimadeumaespécie de tata-
meflutuante.O foco é o trabalhoda região do abdome
eda lombar,mas a instabilidade daprancha exige
força e equilíbrio do corpo todo.ABodytech

trazanovidadeparasuasunidades
ainda esteano.

13

Nos recentes congressos de nutrição, uma das principais pautas foi
sobre os benefícios do consumo da vitamina D. As últimas pesquisas
apontam que sua ação vai além do fortalecimento dos ossos.
“Ela participa de processos importantíssimos do organismo –
e um deles é o ganho de massa muscular”, conta a nutróloga
Esthela Conde, de São Paulo. Ou seja: para um corpo sarado,
precisamos mantê-la em níveis ideais no corpo. Já o famigerado
whey protein volta ao topo depois que estudos apontaram que sua
suplementação é considerada benéfica até para idosos com perda
progressiva de massa muscular. No quesito dieta, a discussão gira em
torno dos carboidratos ingeridos pela manhã, que seriam mais engordativos
do que os consumidos à noite.“Pesquisas mostram que depois de um longo
período em jejum não é bom termos um pico glicêmico. Começar o dia com
proteínas, gorduras e antioxidantes garante menos fome ao longo do dia”,
afirma a nutricionista Karina Al Assal, de São Paulo.

DA DIETA 15
Na esteira do hiking,que viroumoda entre as LA girls,
a modalidade ao ar livre de 2017 é o Forest Bathing,
uma caminhada de baixa intensidade emmeio

à natureza,que deve ser feita controlando a respiração
– o objetivo é diminuir o ritmo cardíaco.A atividade
termina com 20minutos demeditação.A ideia,que
começa a ganhar adeptos no norte da Califórnia,

nasceu de um estudo conduzido pela Universidade
de Chiba,no Japão, que analisou seus benefícios
psicológicos e fisiológicos: diminuição da pressão
sanguínea e dos níveis de cortisol (o hormônio do

estresse),além de um boost na imunidade.

14
12
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TRACKING ZEN

torno dos carboidratos ingeridos pela manhã, que seriam mais engordativos
do que os consumidos à noite.
período em jejum não é bom termos um pico glicêmico.
proteínas, gorduras e antioxidantes garante menos
afirma a nutricionista Karina AlA
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Esmaltes em TONS pastel – do azul ao amarelo lavado, passando pelos
rosados – trazem a suavidade necessária às UNHAS nesta estação FOTO XICO BUNY

Frescor de
V ER AO

1 Denim Jacket, R$ 110,
Guerlain 2Mint Candy
Apple 702, R$ 39,
Essie 3 Sunwashed 319,
R$ 119,Dior 4Origami,
R$ 4,Beauty Color
5 Confeito, R$ 7,Vult

1
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3

4
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500PÁGINASCOMOSMAISBEMSUCEDIDOS
PROJETOSRESIDENCIAIS, COMERCIAISEPAISAGÍSTICOS

REUNIDOSEMUMAÚNICAEDIÇÃO

NESTEMÊS,ONOVOESPECIALDECORADORES,
ARQUITETOSEPAISAGISTAS.
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casavoguebrasil
@casavoguebrasil

NOVO APP CASA VOGUE: UMA NOVA EXPERIÊNCIA MOBILE QUE CONECTA O CONTEÚDO
DA REVISTA AO DO SITE E AINDA CONTA COM ATUALIZAÇÕES DIÁRIAS DIRETO DA REDAÇÃO!

DISPONÍVEL PARA APP.CASAVOGUE.GLOBO.COMcasavogue.com.br
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uando me mudei
para Paris há três
anos, entendi logo
que a capital fran-
cesa não era o lugar
onde modismos se
propagavam com

facilidade – ainda que nos últimos
dois anos a cidade tenha surpreendido
com novos restaurantes healthy e com
a adoção da avocado toast em alguns ca-

FESTA da uva
França desde a década de 20, quando
a aristocracia se reunia em vinhedos
na região de Moissac e passava dias
a fio comendo uvas recém-colhidas.
A fama dessa prática, que em 1933
recebeu a aprovação da Academia de
Medicina Francesa, veio após Johanna
Brandt, enfermeira sul-africana (e es-
piã durante a Guerra dos Bôeres), atri-
buir a cura de um câncer de estômago
às uvas em seu livro The Grape Cure.
Mathilde Thomas, fundadora da

Caudalie – marca francesa conhecida pe-
los cosméticos feitos à base de extratos da
fruta –,pratica o ritual todos os anos,des-
de 1998. “Os benefícios são muitos: sinto
a minha pele melhor, um boost de ener-
gia e,claro,umaperda de peso que anima.
Além disso,o pós exige uma alimentação
bem equilibrada, essencialmente vege-

tariana, o que ajuda
a me manter na
linha”, conta a fran-
cesa.“A uva é a fruta
do detox por exce-
lência. Ela é rica em
oxidantes, flavonoi-
des e tem um efeito
depurativo signifi-
cante que age nos
rins, fígado e intes-
tino.Além disso,seu
teor de açúcar ga-
rante energia”,expli-
caValérie Espinasse,
nutricionista pa-
r i s i en s e expe r t
no assunto.
No começo do

outono passado, no
augedaofertada fru-
ta,decidimeaventu-
rar pela primeiravez
nesse desafio.Fiquei

estimulada após ver os efeitos em uma
amiga que,munida de cachos de uva den-
tro da bolsa, parecia ter rejuvenescido dez
anos,ostentandocabelos epele reluzentes.
Antes de começar a substituir todas

as minhas refeições pela fruta,me pre-
parei: li bastante sobre o assunto, in-

fés mais antenados. Mas,
ainda que as locais comam
steak tartare com fritas
sem culpa e não troquem
o café preto por um smoothie de legu-
mes com chia pela manhã, existe um
ritual desintoxicante que boa parte de-
las adota pelo menos uma vez por ano.
É entre o fim de setembro e o início

de outubro que começa a temporada da
chamada cura da uva,detox popular na

equilibrada, essencialmente
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o café preto por um smoothie de legu-
mes com chia pela manhã, existe um
ritual desintoxicante que boa parte de-

CURA EM
CACHOS
ANTES EDEPOIS

A preparação e o pós são
tão importantes quanto
os dias de detox. Saem
do cardápio álcool,
açúcar, carne vermelha;
entram legumes
e cereais

À VONTADE
Avariedadedeuvasé
fundamental para
quebrar amonotonia e
mudarumpoucoosabor.
A cascaea semente são
importantes edevemser
sempre ingeridasQ

nutrição
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A malhação ideal
A boa e velhamusculação é tiro
e queda para quemquer fortalecer
a região. “Para ver resultados
mais rápido, use 80% da carga
máxima”, indica o personal trainer
Fabio Aquino, de SP. Ele aposta
numa série para o peitoral que
inclui crucifixo reto combinado
comflexão de braço feita no solo.

Os cuidados diários
Para aquela ajudinha extra, lance
mão de produtos específicos
para a área. O novo Super Bust
Tense-in-Serum (R$ 239), da
Biotherm, é um sérum que
molda, tonifica e dá suporte aos
seios. Entre os clássicos, fique
com o ElastCream (R$ 189), da
Adcos, creme super-hidratante
que previne e suaviza estrias.

O it-tratamento
Queridinha das clínicas de
dermatologia e usada em
tratamentos que amenizam rugas
e cicatrizes, a tecnologia do laser
Fotona ganha nova função.
Na clínica da carioca Karla Assed,
o aparelho conta como scanner
Tight Sculping para tratar a gordura
localizada, a flacidez e a fibrose dos
seios. Opreçomédioda sessãopode
variar entreR$800eR$ 1.200.

decidi correr e fiquei surpresa com ami-
nha energia – ainda que alguns experts
digam que émelhor evitar as atividades
físicas intensas no período.
No dia seguinte,acordei menos entu-

siasmada e comumador de cabeça que se
manteve até a noite.Mesmo assim,conti-
nuei nomesmo ritmo e troquei a corrida
por uma caminhada que aliviou o incô-
modo.Tive de declinar o convite de um
jantar – o caráter pouco sociável da cura é
umdos pontos negativos.No terceiro dia,
o café da manhã frugal me desanimou
e, no almoço, acabei encerrando a cura
graças a uma comemoração inesperada
que merecia o desvio – mas, claro, não
troquei de cara a uva pelo vinho.
Ainda que não tenha completado os

três dias, mantive os conselhos pós-
-regime: uma dieta leve, sem álcool
ou açúcar, e à base de legumes e cere-
ais. Instintivamente minha alimenta-
ção entrou nos trilhos: comecei a pres-
tar mais atenção no que entra no meu
prato, a identificar todos os sabores
e a mastigar mais devagar. Os efei-
tos físicos foram notáveis: uma leve
perda de peso,pele hidratada e energia
de sobra. Este ano, farei de novo.
E, desta vez, até o fim.

clusive o Le Petit Guide de la Cure du Rai-
sin, com depoimentos reais de pessoas
que afirmam ter melhorado sintomas
e doenças ligadas ao sistema digestivo
após fazer o detox da uva por uma ou
mais vezes. Também fiz um tour por
mercadinhos orgânicos para garantir
uma boa variedade de sabores. Além
disso, cortei o álcool alguns dias an-
tes e convenci meu marido a encarar
o desafio comigo.
Foi então que na manhã de uma

segunda-feira,munida de todos os ti-
pos, cores e tamanhos de uvas, come-
cei o ritual. Coloquei como meta três
dias – o tempo ideal, segundo Valérie,
para qualquer monodieta.
O primeiro dia foi fácil. Segui todos

os conselhos à risca: comer à vontade
quando e onde tivesse fome (grande van-
tagem, já que a fruta exige preparação
zero),misturar diferentes tipos, ingerir
a casca e as sementes, beber bastante
água e tisanas – todas as outras bebidas,
incluindo café e sucos,devem ser elimi-
nadas.O café da manhã foi o mais fácil
e, no almoço, sem precisar me sentar
em um restaurante, passei um tempo
caminhando e comendo as uvas.No fim
do dia, estava me sentindo tão bem que

DEPEITOABERTO
Dêumupnos seiospara
encarar a tendência fashion
domomento, quecoloca
a regiãoemevidência

Desembarcou recentemente no Brasil o Soft
Cream (R$ 329), novo produto da Resveratrol
Lift, bem-sucedida linha da francesa Caudalie,
que promete mais firmeza e diminuição
das rugas com a combinação do resveratrol
retirado das videiras e ácido hialurônico. Ativos
extraídos das uvas também são a essência da
Vinotage, marca fundada emmeio às vinícolas
do Grupo Famiglia Valduga, que produz
vinhos no Sul do Brasil. Vale testar o esfoliante
corporal com sementes de uvas moídas (R$ 54)
da Vitis Merlot, lançamento da marca.

NOVA S SA F RAS
Duas marcas que apostam em fórmulas à base dos ativos naturais

das uvas trazem lançamentos de skincare

no Brasil o Soft
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de sobra.
E, desta vez, at

ASAS

E, desta

SA F RAS
Duas marcas que apostam em fórmulas à base dos ativos naturais

AS

Três dias, uma fruta: testamos o ritual de detox mais
tradicional da França, que promete boost de energia, pele
e cabelos renovados e, claro, quilos a menos POR VITÓRIA GUIMARÃES
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ATRAÇÃO
FATAL

Após consolidar empoucomais de
três anosumamarcademaquiagem,
hoje fenômenodevendas,Charlotte
Tilburydá opróximopasso lançando

seuprimeiro perfume.Batizado
de Scent of aDream,o aroma foi
inspiradonamistura secreta que
amaquiadora britânicausa emsi

própriahá anos.“Sempre fui fascinada
pelo poder que ele temde atrair as
pessoas e demudar a energia do
ambiente aomeu redor”,contou
Charlotte.Cadanota foi analisada

porumaneurocientista: pêssego,por
exemplo,inspira desejo; tuberosa
ativa a circulação e ajudana libido;
e a substância sintética Iso-E Super
funciona como feromônio. O aroma
final éumchiprefloral quepromete
ativar uma frequência queCharlotte
batizoude “fleurótica”,para atrair
amor,poder,positividade e sexo.

KateMoss,melhor amiga e garota-
-propagandade Scent of aDream,

assina embaixo.Pelo simoupelonão,
vale a pena experimentar.Àvendapor
US$ 75naBergdorf Goodman,emNova

York,ena Selfridges,emLondres.

Da abertura do aguardado MUSEU
do Perfume em Paris às primeiras

FRAGRÂNCIAS da maquiadora britânica
Charlotte Tilbury e do fotógrafo Rankin,

Vogue apresenta as novidades mais quentes
do universo dos AROMAS
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Com o lançamento da coleção Natura Fabularis, a L’Artisan Parfumeur entra
na turma das grifes de perfume que estão apostando em uma coleção completa
de fragrâncias em vez de uma novidade chegando ao mercado por vez.Marca
de nicho francesa fundada em 1976 pelo perfumista Jean Laporte, a L’Artisan
sempre teve como inspiração uma natureza fantasiosa, e foi justamente esse
aspecto que a nez Daphné Bugey explorou.Uma floresta xamanista onde
passa um raio de sol é a ideia por trás de Tenebrae,um dos mais interessantes
da linha.Arcana Rosa,Mirabilis,Venenum,Violaceum e Glacialis Terra
completam a família, todos em frascos escuros. À venda por € 160 (cada) no
Le Bon Marché, em Paris, e na Selfridges, em Londres.

Boa-nova para a legião de fãs do RubyWoo,o vermelhomais icônico daMAC.O in-
censado batomagora virou perfume – umfloral amadeirado comaroma intenso de
couro.Ele faz parte daMAC Shadescents,nova linha de fragrâncias da gigante da
beauté, que acaba de ser lançada lá fora e chega às lojas brasileiras emmarço.Além
doRubyWoo,outros cinco batons famosos inspiraram perfumes,caso do vermelho
alaranjado LadyDanger,comnotas de cereja; do roxoMyHeroine,que ganhou aro-
ma de açafrão e incenso; e do bege clássico Crème d’Nude, que na versão perfuma-

da vem comcheiro de âmbar e almíscar.Cada unidade custará R$ 229.

SUPERFANTÁSTICO

A FAMÍLIA cresceu
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HISTÓRIA NO AR
Inclua jáno roteiro dapróximaviagemaParis: a cidade ganha estemês oGrandMuséedu
Parfum.Instalado emum hôtel particulier comumenorme jardimnoFaubourg Saint-Honoré
(antigoQGdamaisonChristianLacroix),omuseu conta ahistória doperfumedesde oEgito

Antigo até os dias dehoje,através deumpercurso interativo comvídeos e instalações olfativas.
Comumaproposta diferente do famosoMusée International de la Parfumerie deGrasse,que

pertence à casa deperfumaria Fragonard e se concentra emobjetos raros,dispositivos de
extração e frascos antigos,onovo espaçovai por umcaminhomais contemporâneo e revela o
processo de criação atual dos perfumistas e asmatérias-primasmais utilizadasna indústria,
alémde explorar a ligação entre os cheiros e amemória olfativa. Sessenta aromas,quepodem
ser sentidos ao longoda exposição,completamavisita.73Rue duFaubourg Saint-Honoré,Paris 8

O primeiro perfume do britânicoRankin, o S&X,é ousado como as imagens demoda
e beleza clicadas pelo icônico fotógrafo,que entre outros feitos é o fundador das
revistasDazed & Confused e AnOther e já trabalhou com praticamente todos os nomes
de peso da indústria.Criado em colaboração com a perfumista inglesaAzzi Glasser
para suamarcaThe Perfumer’s Story byAzzi,a fragrância é provocante e ultrassexy.
“Queria um aroma animalesco e viciante,do tipo que faz as pessoas te seguirem na
rua”,provoca Rankin.Entre as notas estão pimenta,couro,magnólia,musk e resina
de âmbar.À venda por € 115 na HarveyNichols,em Londres.

OUSADIANOFRASCO

LUXO
AROMÁTICO
Uma dasmarcasmais luxuosas do
gênero,aRoja Parfums,do inglês
Roja Dove,acaba de ganhar sua pri-
meira loja própria.Hit na Harrods,a
Roja trabalha com ingredientes ra-
ros – o preçomédio de um perfume
é € 400 – e é conhecida por oferecer
uma experiência superpessoal,com
vendedoras imbuídas de encontrar a
fragrância perfeita para cada cliente.
A loja fica na BurlingtonArcade –

endereço histórico de Londres,onde
recentemente também se insta-
laram asmaisons FredericMalle,

By Kilian e Chanel – e dispõe de toda
a coleção de fragrâncias da grife,

além de velas e difusores e uma sala
para consultas olfativas no andar de

cima.Vá com tempo!
51 Burlington Arcade,Mayfair
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Sem medo
DO MOTOR

aparelhos que mostram em tempo real
o que se passa dentro da boca. “Uso uma
câmera intraoral que projeta a imagem
em uma tela de plasma.Dessa maneira,
o paciente consegue, por exemplo, vi-
sualizar uma cárie ainda no começo”,
descreve. Na hora de encarar o procedi-
mento, em vez do motor de ar compri-
mido, responsável pelo barulho que dei-
xa muita gente de cabelo em pé, ela usa
uma versão elétrica vinda da Alemanha,
bem mais silenciosa. Se mesmo assim
o som ainda perturbar,disponibiliza fone
bluetooth antirruído, com o qual pode-se
ouvir música ou assistir a uma série no
Netflix, em uma cadeira que faz mas-
sagem. A anestesia computadorizada,
com agulha bem pequena, controla o
gotejamento,minimizando a dor.
AdentistaAndreaCury,queatuaemSão

Paulo e atendeuma turmadamodaque in-
clui os canadenses Dean e Dan Caten,da
Dsquared2,e a estilista Martha Medeiros,
também tem seus truques para acalmar
os mais apavorados. No seu consultório,
a cadeira odontológica faz massagem,

Por anos, a toxina botulínica ficou conhecida por sua atuação em rugas e linhas de expressão. Hoje, a substância ganha tambémespaço nos consultórios
odontológicos, em tratamentos estéticos e até de questõesmais sérias. Tido como aliado em casos de bruxismo, sorriso gengival, doresmusculares
provenientes de apertamento dental e disfunção da ATM (articulação que liga omaxilar ao crânio), o botox é a nova aposta dos profissionais da área.
“No caso do bruxismo, ele promove a inibição da forçamuscular na região domaxilar amenizando o desgaste do dente e diminuindo a dor que o
paciente sente por causa do atrito constante dos dentes durante a noite”, explica o cirurgião-dentista GustavoGiordani, do Ateliê Oral, de São Paulo.
Já o famoso sorriso que coloca emevidência a gengiva tambémpode ser amenizado coma aplicação do botox na região do lábio superior. Nesse caso,
a substância favorece a simetria do sorriso ao diminuir a abertura da boca. Entretanto, há ressalvas nessas aplicações. Segundo a cirurgiã e implantodontista
Andrea Cury, de São Paulo, é preciso cuidado na dosagempara que não haja deformidade facial. “O especialista deve fazer o diagnóstico exato da necessidade
do tratamento eministrar a quantidade aplicada de forma precisa para que ummúsculo não seja erroneamente atingido”, opina. andréiameneguete

BOTOXALÉMDASRUGAS
A substância é a nova aposta dos dentistas em tratamentos de bruxismo e sorriso gengival

E
squeça o motor com baru-
lhinho de dar arrepios, o pa-
vor da agulha de anestesia,
o cheiro típico do consultório
que provoca ondas de pânico.

Aodontologiavemganhandoumaaborda-
gemmais humanizada,comprofissionais
quenãomedemesforçospara transformar
o tratamento odontológico em uma expe-
riência menos dolorosa.A tendência sur-
giu na última década e veio bem a calhar:
segundo dados da Sociedade Americana
de Odontologia, três em cada dez adultos
têmmedode ir aodentista.Jáumapesqui-
sa norueguesa mostrou que pessoas que
sofrem da chamada odontofobia apresen-
tam maior incidência de cáries e placas
de tártaro por não marcarem consultas
periodicamente.Como aliados desse novo
enfoqueestão recursos lúdicos,técnicasde
relaxamento e aparelhos de ponta.
Em seu consultório recém-inaugurado

em Ipanema, no Rio, Juliana Hirsch dá
ênfase a essa abordagem já na recepção:
por lá, há livros sobre beleza e nutrição
e velas perfumando o ambiente.“Gosto de
um tratamento mais pessoal e de engajar
ospacientes”,dizela,quefazpartedaquarta
geração de uma família com tradição na
área.Ao seguir essa corrente humanista,
o dentista usa o diálogo como ferramenta
essencial ao trabalho. “Juliana não me
impõe nada,tira todas as minhas dúvidas
e explica os prós e contras de cada proce-
dimento”, conta a atriz Isabella Santoni,
paciente dadentistaháumano.
Especializada em odontologista pre-

ventiva e estética, Juliana é digital sem
perder a ternura.Além de muita conver-
sa para quebrar resistências, ela utiliza

e uma TV concentra as atenções dos mais
ansiosos. Além da anestesia computa-
dorizada, Andrea utiliza um vibrador
odontológico que ameniza desconfortos.
“Ele forneceumavibraçãosuavenolocalda
injeçãodentária,‘tapeando’osistemanervo-
socentrale fazendocomqueopacientenão
sinta apicadada agulha”,explica.
Proporcionar conforto aos pacientes

tambéméumadasprioridadesdocirurgião-
-dentista especializado em estética Mar-
celo Kyrillos, sócio-diretor do Ateliê Oral,
localizado na Vila Nova Conceição, em
São Paulo.A recepção lembra o lobby de um
hotel: uma ameixeira divide lugar compol-
tronas,eiPadsficamàdisposiçãodospacien-
tes.Entreassalasdaclínicaháumadenomi-
nadaVip,utilizada por quemvemde fora de
São Paulo (até do exterior) e literalmente se
interna por lá para realizar vários procedi-
mentosemumsódia.Hátambémumespaço
ondeaesteticistaDanielaKyrillosaplicadre-
nagemfaciallinfoenergéticaquetemfunção
anti-inflamatóriae relaxante.
No teto das três salas do consultório

de Ariel Apelbaum, no Leblon, no Rio,
chamam a atenção painéis com ima-
gens de nuvens, céu e peixes. “Nada
pior para os ansiosos do que uma pa-
rede branca”, avalia o dentista. Quando
se depara com fobias que parecem in-
superáveis,Ariel recorre a uma técnica
chamada alfagenia. “É um trabalho de
relaxamento que começa com o paciente
de olhos fechados, enquanto é orientado
a respirar compassadamente, para ir
desacelerando e relaxandomentalmente
membros inferiores e superiores”,resume.
Com tantos cuidados,sorrir – com dentes
perfeitos – nunca foi tão fácil.

rados. No seu consultório,
tológica faz massagem,
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SRUGAS
A substância é a nova aposta dos dentistas em tratamentos de bruxismo e sorriso gengival

Com tantos cuidados,sorrir – com dentes
perfeitos – nunca foi tão fácil.

Aparelhos à prova de
desconfortos e técnicas

de relaxamento
são os pilares de

uma odontologia
humanizada, que vem
ganhando espaço nos

consultórios PORMARCIADISITZER
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Make precioso
Já estão gerando desejo três lançamentos da linha
de beauté daChanel que desembarcamnoBrasil
estemês. Combinando textura de gloss com
intensidade de cor de batom, a caneta labial Rouge
Coco Stylo (R$ 220) colore a boca emoito cores,
do rosa discreto ao vermelho poderoso. Já a Le
Vernis, incensada linha de esmaltes da grife, ganha
nova fórmula que promete alta duração,maior
fixação e brilho intenso – chegampor aqui 14 cores
novíssimas (R$ 160 cada). Enquanto isso, a base
Les Beiges (R$ 340), enriquecida coma tecnologia
HealthyGlowBooster, promove umefeito natural e
luminoso à pele.SAC:0800014 3090

ARSENAL DE VERÃO
Para enfrentar a temporada de
sol, mar e piscina, lance mão
de produtos que protegem e
reparam os danos causados aos
cabelos, como o PhytoPlage
Protective Sun Veil (R$ 180),
da Phyto – um spray que
confere um véu de brilho
aos fios enquanto hidrata e

bloqueia a incidência dos raios.
Enriquecido com as propriedades
antioxidantes da vitamina E,
o novo leave-in Equave Sun
Protection Detangling (R$ 99),
da Revlon, é outro bom aliado:
conta com filtros UVA e UVB e
pode ser usado antes, durante e
após a exposição solar. Já o SOS
Serum (R$ 54), da Cadiveu, é

ideal para completar os cuidados
depois do banho, somando 15
benefícios como reparação,
nutrição e proteção térmica.

Nossa SELEÇÃO dos melhores produtos,
TRATAMENTOS e as últimas novidades

do universo FITNESS

Espelho
meu

Já estão gerando desejo três lançamentos da linha
daChanel que desembarcamnoBrasil

Rouge

PINCELADA
BRASILEIRA

Para se juntar aos 15 pincéis já
existentes em sua linha, a Vult acaba de
lançar 11 novosmodelos comdiferentes
funcionalidades, comoa versão com

esponjinha cônica na ponta (R$ 26), ideal
para fazer correções pontuais na pele;
e a escovinha em formato oval (R$57),

nova febre dosmaquiadores,que
garante uma aplicação (de iluminador,

blush e base)mais precisa.

Ma
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de
estemês.
intensidade de cor de batom, a caneta labial
Co
do
Vernis, incensada linha de esmaltes da grife, ganha
nova
fixação e brilho intenso
novíssimas (R$ 160 cada). Enquanto isso, a base
Les Beiges (R$ 340), enriquecida coma tecnologia
He
luminoso à pele.
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Efeito Cinderella
Desde 2015 noBrasil, o pioneiro
Instantly Ageless, da americana

Jeunesse, virou hit por ser umcreme
que alisa temporariamente bolsas,
olheiras e linhas de expressão. Duas
marcas brasileiras acabamde lançar
por aqui produtos que prometem
omesmoefeito “milagroso”.

É o caso doAge Away (R$ 100, a
caixa comdez sachês), daDermage,

com seis horas de ação, e do
Instantly Anti-Aging (R$ 134, o kit

com21 sachês), daBeYoung, que foi
desenvolvido para o nosso tipo
de pele e pode ser aplicado
tambémao redor dos lábios.

UNIFORME RENOVADO
Assim comonamoda, novas tendências despontamnouniverso fitness a cada
temporada. Confira trêsmodinhas para atualizar o seu look na academia.

CABE TUDO!
Umamochila esportiva
específicapara corrida
viroumania entre os

londrinosqueaproveitam
o trajeto trabalho-casa
para fazer o treinododia.

Multifuncional,
o acessórioficabem
presoaocorpoe leva
chave, carteira e atéos
sapatos. Seráqueamoda

pegapor aqui?

MANGUITO HIT
As ciclistas adoram

usar asmangas de lycra
emdias de treino no
frio por causa de sua
praticidade. “Quando
o corpo esquenta, é só
abaixá-las”, dizMarina
Rovery, triatleta e sócia
damarca de fitness Lauf,
que temmanguitos
estampados em todas

as coleções.

A VEZ DOMEIÃO
Ameiacompressoranão
é lámuito fotogênica,
masviroumania

principalmenteentre
a turmadacorrida. “Ela
temafunçãode facilitar
amelhoradoretorno

venosoeretardara fadiga
muscular, auxiliandona
recuperação”, explicao
preparador físicoRenan
Viana. Vai encarar?

ADEUS, FRIZZ
Se depender do último lançamento da Kiehl’s,
aqueles teimosos fios arrepiados prometem ser
coisa do passado. A Smoothing Oil-Infused Haircare
tem fórmula natural livre de silicone e sulfatos,
com óleos de argan e babaçu que hidratam
profundamente cabelos secos e porosos. Para um
tratamento completo, experimente a trinca xampu
(R$ 94), condicionador (R$ 98) e leave-in (R$ 116)
da linha. SAC: (11) 3031-1633
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com óleos de argan e babaçu que hidratam
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(R$ 94), condicionador (R$ 98) e leave-in (R$ 116)
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ADEU
Se depender do
aqueles
coisa do passado. A Smoothing Oil-Infused Haircar
tem
com óleos de argan e babaçu que hidratam
profundamente cabelos secos e porosos.
tratamento completo, experimente a trinca xampu
(R$ 94), condicionador (R$ 98) e leave-in (R$ 116)
da linha.da linha. SAC: (11) 3031-1633da linha.da linha.

SUPERSUCOS
Referência nomercado saudável carioca, a La Fruteria, butique de frutas e
produtos naturais em Ipanema, agora conta comum juice bardaGreenpeople,
marca carioca precursora em sucos prensados a frio. O novo espaço serve versões
das bebidas emcopos (a partir de R$ 18), feitas na hora e para consumo imediato,
comooAmarelo, quemistura abacaxi,manga emaracujá, comação antioxidante
e que favorece o bronzeado. A diferença para as casas de suco presentes emcada
esquina doRio?No juice bar eles podemser batidos com leites vegetais, whey
protein, proteína vegana e xilitol (adoçante natural com função probiótica) e ter
como complementos superfoods como chia, cúrcuma, nibs de cacau orgânico
ematchá.RuaViscondedePirajá,559,Riode Janeiro
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thebodyshop.com.br

HIDRATAÇÃO
REFRESCANTE

Hidratante
corporal com

rápida absorção
que nutre a

pele com folhas
de chá verde

do Monte Fuji,
proporcionando

uma sensação
refrescante. Para
uma experiência
ainda mais fresh,

coloque na
geladeira antes de

usar. R$ 66

BRONZEADO
NATURAL

Gel com cor em
formato de spray

que hidrata a
pele e, ao mesmo

tempo, confere
um bronzeado

natural e
uniforme, com

acabamento
matte. R$ 157

OPODER DA ÁGUA
Com textura leve, o sorbet facial

proporciona frescor e hidratação à pele
graças à nova tecnologia aqua sphere, que

usa esferas hidratantes microscópicas
que agem como minúsculos reservatórios

de água. Cada pote soma 2 milhões de
aqua spheres. R$ 68

DE PÉS
PARAO AR

Hidratante de rápida
absorção para os pés
com textura leve, que

deixa a pele macia,
suave e fresquinha.
Isso ocorre porque
sua fórmula inclui

manteiga de cacau,
óleo de hortelã,

pimenta, óleo de
amêndoas e extrato

de uva. R$ 47

MUST
SEE!

ESSENCIAIS DOverão
ASALTASTEMPERATURASPEDEMCUIDADOSEXTRASCOMAPELE.
PARAAJUDARAMANTERAHIDRATAÇÃOEMDIA,CONFIRAUMA
SELEÇÃOCAMPEÃDEPRODUTOSDAINGLESATHEBODYSHOP

BOOST NA
ENERGIA
Ideal para levar
na bolsa, o spray
é a maneira mais
prática de manter
o rosto sempre
energizado,
revitalizado e
protegido das
agressões externas.
Além de hidratar,
pode ser usado
como fixador de
maquiagem. R$ 56 CRUELTY FREE

Fundada há 40
anos por Anita Roddick,

a The Body Shop tem entre
seus preceitos a defesa do meio

ambiente, dos animais e dos
direitos humanos. A empresa é
a primeira marca de beleza a

buscar na natureza os melhores
ingredientes para seus

produtos 100% vegetarianos
e nunca testados em

animais

promo vogue jan body shop 4 indd 4 21/12/2016 16:16:16



Gabriela Pugliesi,
Renata Kuerten
e Sabrina Sato:
musas fitness,
você vê por aqui!

E mais...
O hype dos penteados com boné

Pompom colorido invade a moda

Terapias alternativas para te
transformar em 2017 APP.REVISTAGLAMOUR.GLOBO.COM

DISPONÍVEL PARA

Novo APP
Glamour:

experiência mobile
que une revista +
site + atualizações

diárias!

GL_09_16_tam glamour.indd 1 20/12/2016 15:46:26



104 VOGUE BRASIL

NOSTALGIA

Rogéria no
espetáculo Gay
Fantasy, dirigido
por Bibi Ferreira
e, abaixo, capa de

sua biografia
FO
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apelativa.Mas,nodiaseguinte,comeceiaser
paradanasruaspelamulherada,meelogian-
do.Tô todaemcimaesemsilicone.”
Aos 73 anos,Rogéria reforça que nunca

fezplástica,excetouma,em1981,quandoso-
freuumacidentedecarroeteveorostodes-
figurado – depois refeito por Ivo Pitanguy.
“Ficomortificada com essasmulheres que
colocam silicone na bunda,na perna.As
travestis queriam se vestir como as divas
chiquérrimas deHollywood,e asmulheres
hoje querem parecer travestis”,opina.Ela
me puxa pelo cangote e sussurra que ain-
da ri internamente quando a chamam de
senhora,como fez nosso garçom.“Acho en-
graçado,porque,naverdade,eusouoAstolfo
BarrosoPinto.Rogéria é apersonagem.”

O
garçom do restaurante
La Fiorentina,tradicional re-
dutodaboemiacarioca,chega
à nossamesa e pergunta: “A
senhora já quer tirar seu pe-

dido?”.Rogériapedeumabanana,cortadaem
rodelas,porquesesentee-xaus-ta,precisando
depotássioparaganharumboostdeenergia.
Desdequelançousuabiografia,Rogéria–Uma
MulhereMaisumPouco(Sextante,R$50),escri-
ta pelo amigoMarcioPaschoal,elanãopara.
No Programa do Jô,deixou um seio escapar
da blusa,sem querer.“Eleme disse que iria
editar e,quando eu assisti emcasa,lá estava
a peitchola.Fiquei apavorada”,conta.“Não sa-
bia comoomeupúblicode senhorinhas iria
reagir,se elas iriampensarquefizumacena

Glamorosa, divertida
e popular, Rogéria é a
travesti mais famosa
do Brasil. Sua recém-

-lançada biografia
comprova que ela

também tem
lugar de honra no

panteão das grandes
estrelas nacionais

POR BRUNO ASTUTO

MA
RA
VI

LHO
SA
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Rogéria se apresentando no Beco das
Garrafas, o berço da bossa nova, em
Copacabana, no Rio, no fim dos anos 60

tava tomando,mas foi Deus quemme fez
assim,querido,o que eu posso fazer?”, es-
noba. Paris era uma festa: na boate New
Jimmy’z,de Régine Choukroun,deu uma
célebre esnobada emMarlon Brando; em
seus shows,sentou no colo de Sacha Distel
e Jean-Paul Belmondo.O visual do dia a dia
erabasicamente formadoporpeçasdeSaint
Laurent vendidas a preços camaradas por
Chou--Chou,quesósevestiacomlooksassi-
nadospelomestre.“EuconheciSaintLaurent
nocamarimdaZiziJeanmairenoCassinode
Paris,cujos figurinos do show foram feitos
por ele.Tambémfiquei amigade seunamo-
rado cubano na época,o Jorge Lago.Saint
Laurent era um perfeito gentleman, tímido,
sempre comar desprotegido.Não cheguei a
serapresentadaaoladofuracãodele”,relem-
bra,àsgargalhadas.
Pois o furacão Rogéria decidiu dar sua

carreirainternacionalporencerradaevoltar
aoBrasil,deondeosconvitesparatrabalhar
não paravamde chegar.Em 1979,ganhou o
PrêmioMambembe de atriz revelação pela
atuação na peça O Desembestado, de Ader-
bal Freire-Filho,na qual contracenava com
GrandeOtelo.Fezdiversasparticipaçõesem
novelas e seriados de TV,foi jurada de pro-
gramas de auditório,mas nunca deixou o
teatro.“O primeiro vestido glamoroso que
comprei,em duas prestações, foi do Hugo
Rocha,um estilista divino que tinha um
ateliê em Ipanema.Minhas roupas mais
incríveis foram feitas porViriato Ferreira e
AfonsoGuedes.Mas,nogeral,nãosouligada
amarcas”,afirma.Aidade,segundoela,vem
simplificando seu estilo.“Tirei meus cílios
postiços,por exemplo.Para ter cara demu-
lherrica,vocênãopodecolocarmuitacoisa.
Eusouaminhagrife,meuamor”,sublinha.
(Continuação dapágina 184)

Das passagens marcantes de sua vida,
escolho logo a que menos foi explorada
no livro: o período entre 1971 e 1973, du-
rante o qual ela viveu em Paris e virou
estrela de renome internacional, graças
a sua temporada na boate Carrousel, em
Montparnasse,ao lado de grandes nomes
do transformismo mundial, como Coc-
cinelle, Bambi,Chou-Chou e Galia, além
das amigas brasileiras Valéria e Eloína.
“Rogéria tinha uma voz arrebatadora”,
conta Galia,hoje hostess do restaurante-
cabaré-sensaçãoManko.“Conquistei tudo
pelo gogó.Cheguei a Paris praticamente
fugidadeBarcelona,porqueodonodacasa
de shows onde eume apresentava queria-

-porque-queriaque eufizesse a operação,di-
zendo que euficariamilionária.Fingi que
precisava de um tempo para pensar e ver
aneve.Ememandei para a França”,conta.
Com a trupe do Carrousel,Rogéria rodou
o mundo, com direito a duas apresenta-
ções no Egito, de frente para as pirâmi-
des,e outras duas emTeerã,para oxáReza
Pahlavi e a xabanu Farah Diba.
Em Paris,Astolfo decidiu ser Rogéria

em tempo integral. “Deixei o cabelo cres-
cer,e veio essa cabeleirama-ra-vi-lho-sa.As
colegas queriam saber que pílula eu es-

Antesde topar lançarabiografia,avisou
ao escritor: “Não ache que vou contar uma
história de bicha infeliz,porque eu sou feli-
zérrima”.Olivroéumdeliciosopasseiopela
trajetóriadamais famosa travesti doBrasil,
quecomeçouavidaprofissionalmaquiando
estrelas na extinta TV Rio e, sob a bênção
de FernandaMontenegro,resolveu encarar
o desejo de subir aos palcos. “Tive a sorte
de estar naquele momento admirando os
monstros sagrados do País: Fernanda,Na-
tháliaTimberg,Bibi Ferreira,GlauceRocha.
Esse foimeuActors Studio.”
O début se deu em 1964,em plena dita-

duramilitar,noespetáculoLesGirls,retum-
bante sucesso protagonizado por artistas
transformistas,na Galeria Alaska, reduto
gaydeCopacabana.Já onomesurgiunum
concurso de Carnaval em que ela adotara
Rogério (“Mais artístico queAstolfo”),mas
aplateiaaovacionouaosgritosde“Rogéria!
Rogéria!”, e pronto: estava batizada. “Por
três anos, fui vedete do Carlos Machado,
umacoisararíssima,porqueelesempretro-
cava suas estrelas.” Terminada a parceria
comMachado,GlauceRochaaaconselhou
atentarcarreira internacional.“Elamedis-
se: ‘Você chegou ao ápice por aqui, agora
é hora de conquistar o mundo’”, lembra.
Antes da Europa,Rogéria embarcou para
Angola eMoçambique.
Aspáginasdabiografiadenunciamque

suavida sexual foi bemanimada,mas sem
nomes.“Noblesseoblige,né,querido?Nãovou
sair por aí dando nomes de senhores hoje
casadosepaisde família.Porcausado livro,
você até pode achar que rodei tanto quan-
to a Bruna Surfistinha. Se eu vender tan-
tos livros quanto ela,estarei bem”,brinca.
AúnicaexceçãoéopolêmicoMarielMaris-
cot,lendáriopolicialdoRioque,naverdade,
eramembro do temidoEsquadrão daMor-
te. “Era o homemmais gato e gostoso da
cidade,e todas caíam aos pés dele.Mas foi
amimque ele escolheu,uma paixão avas-
saladora.” Rogéria jura,no entanto,que o
únicoamordesuavida foiumcertoMúcio,
comquemviveuna juventude,mas que se
viuobrigadaadispensarquandoeleexigiu
que escolhesse entre o amor e a carreira.
“A resposta todomundo conhece,né?Mas
foi bem difícil, uma dor que eu sinto até
agora.” O celular toca e ela dispensa rápi-
do o interlocutor: “É o cara com quemme
relacionohá16anos,masnão tenhomuita
paciência.Casarnempensar: soupéssima
dona de casa, coloco óculos escuros para
fritar ovo,commedo de respingar óleo no
meu rosto.Apenas me veria de noiva na
ficção.E,mesmo assim, só com o vestido
da princesaDiana,omais lindo de todos”.

“Casar nem pensar:
sou péssima dona de
casa, coloco óculos
escuros para fritar
ovo, com medo de

respingar óleo”
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Da moda ao mel
Depois de 20 anos na área, Helena Linhares trocou uma bem-sucedida
carreira nos bastidores do mundo fashion pela apicultura. Aqui, conta

como e por que mudou o ritmo de sua vida, na fazenda da família,
no Mato Grosso do Sul EM DEPOIMENTO A ANA CAROLINA RALSTON FOTO MARINA NAJJAR

A
vida é feita de ciclos –
e a minha não é uma
exceção. Passe i 20
anos atuando na moda
emdiferentes áreasdes-
se mercado.Mas, desde

2015, venho finalizando essa etapa para
começar outra, como apicultora e admi-
nistradora de um agronegócio.
Soufilhade fazendeiro e,duranteparte

da infância,passei longas temporadas na
propriedade da minha família, chamada
Rio Bonito,no interior doMato Grosso do

Sul,onde criamos gado,carneiros e cavalos
e temos uma parceria no cultivo de euca-
liptos.Estar rodeada pela natureza sempre
foi algo normal paramim.Quando cheguei
à adolescência e passei a ficar mais tempo
emSão Paulo,meu hobby tornou-se rapida-
mente a jardinagem.Era ummomento no
qualme sentia conectada novamente a ter-
ra,àsminhas origens.Mas logomedescobri
apaixonada pormoda,quando percebi que
existiamoutrasroupasalémdouniformeda
escola.Nãopensei duasvezes: antesmesmo
decomeçarocursodeadministraçãonaPUC,

decidi que iria trabalhar na área.O conheci-
mento sobre negóciosme colocou emuma
posiçãodiferentenos anos 2000,quando era
maiscomumentreminhageraçãoavontade
dedesenhar roupas que lidar comnúmeros.
TrabalheinomarketingdoMappinedaMes-
blaenaIódice,entreoutrasempresas.
Em1999,decidiqueerahorademorarfora

porumtempo.FuiparaNovaYork,ondeestu-
deimarketingdemodanoFashionInstitute
ofTechnology(FIT),edepoisparaParis,para
fazerumcursodeestilismoemodelismona
ÉcoleSupérieuredesArtsetTechniquesdela

VOGUE
Repórter
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Helena Linhares
vestida com seu
novo look do dia:
o de apicultora, na
fazenda da família,
no interior do Mato

Grosso do Sul
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ção Getúlio Vargas em agronegócio.Quan-
do estouna cidade,aproveito para adiantar
aparteadministrativa,mastambémdedico
mais tempo amimmesma.Faço aulas de
dança trêsvezespor semana,medito todos
os dias, cuido dos meus cachorros (Tatu
e Gin), leio e passo mais tempo com
aminha família.Paraumapessoaquenão
tinha tempo para nada,isso é um parque
dediversões – eumaumento imensurável
naminha qualidade de vida.
Quando optei por esse novo rit-

mo, muitos amigos me questionaram,
achando que eu havia enlouquecido.
Repetiam: “Como assim você vai traba-
lhar com abelhas? Você cansou damoda?”.
Mas, não, eu não deixei de gostar dela,
pelo contrário.Apenas percebi que havia

um novo caminho a se-
guir,mais condizente com
quem me tornei.Antiga-
mente, tinha vontade de
fazer diferença no mundo
damoda.Hoje,quero fazer
outrotipodediferençapara
as pessoas que me ro-
deiam.Buscar uma cons-
ciênciamaior sobrenossas
vidas, sobre o que consu-
mimos, o que comemos
e, principalmente, sobre
nossas escolhas.

Certodia,duranteumacavalgada,repa-
reioquantoelemealertavaparatomarcui-
dadocomabelhas e colmeiasqueexistiam
nopercurso.Foiquandopensei: “Adoromel,
achoqueesse seriaumassunto comoqual
gostaria de trabalhar”. Quando criança,
lembro de sentir medo ao ouvir o zumbi-
do das abelhas vindo das mangueiras da
fazenda,mas essa sensação logo passou.
Hoje,vejooquantoeuadmiroesses insetos:
primeiramente,porque as abelhas fazem
partedeumasociedadeextremamenteor-
ganizadae feminina–arainhaditaoritmo
da colmeia.Mas,principalmente,porque
elas sãoumdos importantes termômetros
de nosso planeta.As abelhas estão sempre
à frente,jáqueconseguemperceberodese-
quilíbrio climático antes de outros bichos.

Em 2015, decidi fazer um curso para
desvendar esse universo e, em maio
passado,montei meu primeiro apiário
na Rio Bonito – uma experiência incrí-
vel que confirmou a escolha em investir
nessa área.A partir do próximomês, te-
rei,enfim,umaprimeira levadomeumel
artesanal para distribuir em cafés e es-
paços escolhidos com cuidado, primei-
ramente em São Paulo.
Verdade seja dita,nenhumamudança

radical de vida acontece como num mar
de rosas. Estudar sobre um tema e colo-
car em prática o que você aprendeu nos
livros é muito diferente.Nesse processo,
tive várias dificuldades, como lidar com
os predadores naturais das abelhas,entre
eles o tatu-canastra e o tamanduá – que
me deram um baile no início,destruindo
algumas vezes meu apiário. Foi também
um grande exercício de humildade en-
tender queeunão trabalhavamais emum
mercado que dominava e que,nessa nova
área,precisariadaajudaedoconhecimen-
to de terceiros para ser bem-sucedida.
Atualmente, passo 15 dias por mês

noMatoGrossodoSule15emSãoPaulo,onde
tambémestou fazendoumMBAnaFunda-

Mode (Esmod).Nessa época,integrei o time
de comunicação da grife francesa Emanuel
Ungaro.Toda essa experiênciamepreparou
paraodesafioqueviriaa seguir: a criaçãoda
Pelu.Duas amigas – Ducha Lopes e Claudia
Tannous – me convidaram para fazer par-
te de um projeto que unia bar,cabeleireiro
e umamultimarca com peças criadas por
novos nomes da moda brasileira. Foi um
empreendimento inovador,que existiu por
oito anos.Na época,uma nova safra de esti-
listas foi revelada em eventos como oAmni
Hotspot e a Casa dos Criadores,e consegui-
mos reunir coleções do grupo na Pelu.Na
sequência,criamos uma grife própria,as-
sinada pela minha prima Cacá Garcia.En-
cerrar o ciclo da loja,em 2011,nãome tirou
a vontade de trabalhar namoda: no ano se-
guinte,fui convidada para
fazer parte de um projeto
pioneiro, o e-commerce
OLook, voltado para
aclasseC.
Até que,em 2014,tudo

começou amudar.Passei
a me sentir mal por esti-
mular um consumismo
em ritmo desenfreado –
no site, chegamos a lan-
çar12coleçõesemapenas
um ano! Foi aí que me
vi olhando novamente
para a natureza.Fazia paralelos curiosos,
comparando,por exemplo,o ciclo das rou-
pas com o de um tomate.Quanto tempo
demorava para essa fruta se desenvolver,
ser colhida e consumida? O fascinante
da vida é que, quando nos conectamos
à nossa essência, o mundo dá respostas
enosguiaparaoutros caminhos.Meus só-
cioseeutivemosaoportunidadedevender
o OLook por uma boa quantia e pensar
no que iríamos fazer.
Decidi,então,tirar um período de des-

cansona fazendadaminha família.O ano
de 2015 foi o primeiro em muito tempo
que passeimais de ummês por lá,ao lado
domeupai.Entre boas conversas comele,
percebi que a fazenda precisava de uma
modernização em sua gestão. Prontifi-
quei-me a tocar esse projeto e, depois de
finalizá-lo, voltaria ao mundo da moda.
Nomeio do caminho,no entanto,vi como
gostava de estar lá e de trabalhar com
a terra.Era o oposto da vida louca que eu
tinha em São Paulo. Pouco a pouco, che-
guei à conclusão de que era na fazenda
que eu gostaria demorar.Mas como? Não
conseguiria apenas trabalhar para omeu
pai,na área administrativa da Rio Bonito.FO
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Nenhuma mudança radical de
vida acontece como num mar de

ROSAS. Nesseprocesso, tive várias
dificuldades, como lidar com os

predadores naturais das abelhas,
como o tatu-canastra e o tamanduá
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Em 2007, na
loja Pelu

461VOGUEreporterHELENA.indd 2 20/12/2016 19:40:02



Conta exata
Em Barcelona, vivendo em espaços diminutos, é preciso montar um quebra-

-cabeça no dia a dia: ter apenas o que se usa, com qualidade para durar, sabendo
que tudo combina entre si e cabe numa única mala de mão ILUSTRAÇÃO DÉBORA CHODIK

A
conta precisa fechar todo
mês , mas , a l ém de la ,
é necessário fazer com que
a vida caiba em espaços
tão estreitos quanto o sal-

do bancário.É dureza,mas é uma beleza
– em Barcelona, onde vivo há um ano,
quando se é duro pela própria natureza,
aordemésevirarnos30(metrosquadrados,
inclusive) para arcar com os custos
e controlar os gastos.
Nessa redefinição espacial, a regra

é simples e requer paciência comomontar
um quebra-cabeça de mil peças: na ge-
ladeira ou no armário, ter apenas o que
se usa de fato. E assim aprendemos a ser
neutros no paladar e no vestir: as roupas
precisam ser brancas,marinho,cinza,cá-
qui,pretas e verde-musgo,sem estampas.
Basta um itemde cadamodelo,e tudodeve
casar com tudo e ir junto para máquina

de lavar (portanto nada de ler a etiqueta!),
semmedo de ver camiseta virar top.
Qualidade acima de tudo: roupas,

assim como bicicletas e tênis, precisam
durar – e quanto mais usadas, antigas,
melhor e mais,humm,cool.Na Espanha
e na Suécia,por exemplo,cresce o número
de jovens que aprendem a costurar para
salvar seus looks de cada dia – ironia do
destino, justo nas terras natais de Zara
e H&M, que lotam armários da Europa
para fora com seu fast-fashion, o novo
vilão da ecopatrulha, com suas peças de
coleções-cápsula que ninguém espera
durar mais que algumas lavagens.
Mas voltemos no tempo para falar da

falta de espaço: “tudo” que se tem, alívio
para os olhos,precisa estarno campodevi-
são para caber numamala,seja para uma
viagem de última hora para uma esquina
qualquer a preços de promoção relâmpago

ou, acontece, para mudar de casa ou até
mesmo de cidade – a mesma da nova pai-
xão inflamável que deve ser consumada
e consumida antes que entremos emauto-
combustão por umadepressão que terapia
por Skype não dá conta de apagar.
Ah,sim,e a mala precisa ser diminu-

ta,uma só e leve (não temnadamais fora
de sintonia com avida atual que carregar
o mundo nas costas ou num trolly reple-
to de bagagens) para caber na mão, no
avião (seja low-cost ou não) e para que
nos acompanhe de porta a porta por toda
a vida e não por uma temporada apenas:
desce a escada de casa, sobe a escada do
metrô, desce a escada do trem, sobe no
ônibus,nas costas,namarra.E,ao chegar
ao destino ou voltar para casa,no desafi-
velar das bagagens, ter a certeza de que
sempre cabemais uma pecinha de roupa
na sacola para doação.

Cartas do
EXÍLIO
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Tesouros RECICLADOS
PartedoclãHermès, a francesaPascaleMussardcriouapetit h,métierdagrife cujas

coleçõessão feitascomsobrasdeprodutosdamaison fundadapor seu tataravô FOTO JULIA RODRIGUES
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D
edentrodeumasacola repleta de objetos coloridos,
a francesa PascaleMussard retira - umaum - seus
tesouros.Os olhos azuis daherdeira do clãHermès
brilhamenquanto ela espalha sobreumamesami-
niaturasdeanimaisfeitasdecouro,colaresecartões-

-postais revestidos de seda estampada e pulseiras de porcelana.
As peças, todas diferentes umasdas outras,formamacoleção da
petit h, ummétier da Hermès que,apesar da grafiaminúscula,
tem um objetivo grandioso: seus produtos são confeccionados
com sobras de matérias-primas utilizadas para fabricar aces-
sórios de couro, lenços e louças da casa-mãe. Para se ter uma
ideia de como funciona esse processo upcycling, uma xícara de
cerâmica quebrada pode se transformar num pingente (como
o que Pascale carrega no pescoço na foto ao lado) e as alças de
umaKelly,umdosmodelos de bolsa icônicos damarca,são usa-
das como suporte para umvaso de cristal.
Diretora criativadapetith,Pascale atuoumaisde trêsdécadas

em diversos setores damaison fundada em 1837 por seu tatara-
vô Thierry Hermès, até que,há seis anos, ela deixou o posto de
codiretora artística para desenvolver esse novo ofício - que ela
compara a um ateliê de recriação. “Quando comecei,ninguém
na empresa acreditava no projeto. Éramos apenas um artesão
e eu trabalhandonumacavepequena emal iluminada.Pedi a ele
que se sentisse como num laboratório”,conta ela.
Sob olhares incrédulos,Pascale persistiu,convencida de que

repensar os processos demaneira sustentável era essencial para
garantir o futuro da casa. “Em alguns anos, os materiais serão
cada vez mais raros: haverá menos couro,menos seda,menos
água...Temos de pensar sobre como continuaremos essa mag-
nífica aventura de seis gerações de criadores e artesãos”,reflete.
Pascale deu início à sua primeira coleção percorren-

do os ateliês da Hermès espalhados pelo país, onde desco-
briu tesouros como o micocoulier, árvore comum na região de
Bordeaux, cuja fibra era usada pela marca para fabricar chi-
cotes. “Hoje, eles são produzidos com fi-
bra de carbono, material que é muito
mais leve”, conta a francesa – que reutiliza
amadeiraparafazeralçasparabolsasdapetith.
Ao mesmo tempo, ela cercou-se de um

time de designers que atuou tanto desen-
volvendo objetos - como Gilles Jonemann,
autor dos colares feitos com seda plissada,
e sua mulher, Stefania di Petrillo, respon-
sável por peças de couro - quanto dando
bons conselhos. Os encontros ocorreram
quase sempre demaneira inusitada,como

o que a colocou frente a frente com os irmãos Humberto
e Fernando Campana.“Meu filho Dimitri [Mussard],quemora
no Brasil,um dia me ligou e disse: ‘Mamãe,encontrei dois ar-
tistas que pensamcomovocê,e eles estão emParis.Você temde
conhecê-los’.Eram os Campana”,lembra Pascale.“Eles tinham
pouco tempo livre antes de deixar a cidade naquelemesmo dia,
mas,mesmo assim,fui vê-los.Acabamos conversando por cinco
horas,e Fernandome falou: ‘Você tem omais importante para
realizar seu projeto,que são os criadores”,descreve.
Quando os cemprimeiros objetos ficaramprontos,Pascale os

mostrou à cúpula da grife, encabeçada por seu primo,o diretor
artístico Pierre-Alexis Dumas. “Não tive medo da reação deles,
mas,sim,dos artesãos daHermès”,afirma.“Eles poderiamachar
que eu faria bricolage ou uma reciclagem demá qualidade.Não
gostaria que pensassem que eu queria diminuir o trabalho de-
les.”Apesar de restarem alguns “senões”, Pascale foi autorizada
a apresentar a linhana lojamais completa e badalada damarca,
a do Faubourg Saint-Honoré,emParis.“Estavaprestes a pagar as
pessoas para que elas comprassemaspeças”,lembra,rindo.Nem
precisou: a ideia foi um sucesso de público e tambémnamídia,
o que lhe garantiu o aval para continuar sua aventura.Hoje,com
quase 3.000 objetos, a petit h tem um espaço fixo na luxuosa
unidade parisiense da Rue de Sèvres e também realiza vendas
anuais em outros países – as próximas serão emRoma, a partir
demarço, e Seul,na Coreia do Sul,em novembro.
Desde então,as experiências de Pascale no que ela chama de

sua “caverna deAli Babá” atingiram altos níveis de sofisticação.
Ela resgatoumétodos tradicionais comookintsugi,arte japonesa
de restauração de cerâmica que utiliza cola e pó de ouro,prata
ouplatina,transformandoas rachadurasnumbelo desenho.Seu
mais recente lançamento trazdevolta tambématécnica italiana
do terrazzo,umtipodemosaico feito compedaçosdecouro,metal,
botões e porcelana,entre outrosmateriais.
Algumas invenções da petit h foram inclusive incorpora-

das à Hermès. “É um círculo virtuoso: te-
mos uns 30 objetos no catálogo damaison
e cerca de 15 artesãos trabalhando para
eles. Costumo dizer que eles deveriam
ser mais fiéis!”, brinca Pascale. “Mas mi-
nha principal descoberta foi sobre mim
mesma: é como se eu tivesse hiberna-
do por 30 anos,mas na verdade, acredi-
to que estava amadurecendo essa ideia.
Apetithmepermitiuconheceromundoeas
pessoas.Não imaginei que poderia ser tão
tenaz.” adriana ferreira silva
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Bibelô de
couro

Mosaico criado a partir
da terrazzoCômoda de madeira estampada

OBJETOS
FAZEM PARTE DA COLEÇÃO DA PETIT H, QUE UTILIZA
SOBRAS DE PRODUTOS FEITOS PELA HERMÈS

EM SUAS
COLEÇÕES

3.000
A
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tenaz.”
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Pingentes
moldados
com a
técnica
terrazzo
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Biquínis e maiôs lisos com calcinha tipo asa-delta
voltam à tona e ganham a companhia de maxitricôs,
parkas, moletons e jeans de silhueta máxi, dando
vida a uma moda praia que flerta com o sexy e o street
Fotos Giampaolo Sgura Edição Yasmine Sterea

NOVA ONDA
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Irina Shayk usamaiô,
R$ 247,Osklen
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Parka,Prada;
top, R$ 168, e

calcinha, R$ 138,
ambosAmir
Slama; calça,
Gap. Colar,
R$ 7.980, e
escapulário,

R$ 11.420, ambos
Carla Amorim.
Na página ao
lado, tricô,

RobertoCavalli
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Moletom,R$249,
Adidas; calcinha,

R$ 138,AmirSlama;
calça,R$360,

Colcci. Alianças,
apartir de

R$3.660, ambas
CarlaAmorim.

Napáginaao lado,
moletom,R$598,
CrisBarros; calça,

Gap. Pulseira,
R$ 13.940,

CarlaAmorim
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Moletom, R$ 199,
NewBalance;
macacão, R$ 850,
Jo deMer. Colar,
R$ 7.980, e
escapulário,
R$ 11.420, ambos
Carla Amorim.
Na página ao lado,
tricô,Altuzarra;
calcinha, R$ 138,
Amir Slama. Boné,
Balenciaga; chinelo,
R$ 2.740,Chanel;
meias, R$ 12, Lupo
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Roupão,
Balenciaga;
sutiã, R$89, e
calcinha,R$39,

ambos Intimissimi;
shorts, R$397,

Osklen. Naoutra
página,moletom,

R$319,CalvinKlein;
calcinha,R$ 138,

AmirSlama; calça,
R$990,Diesel
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Blusa,Prada;
calcinha, R$ 39,
Intimissimi; calça,
R$ 269,Adidas. Na
página ao lado,maiô,
R$ 248,Cia.Marítima.
Pulseira, R$ 13.940,
Carla Amorim

Maquiagem:NikiM’nray
(TheWall Group)
Cabelo: Ben Skervin
(Streeters)
Manicure: Gina
Viviano (ABTP)
Produção demoda:
Antalya Atkinson (NY)
e Luiz Freiberger e
Otavio Rosselli (SP)
Assistente de fotografia:
Filippo Tarentini
Digital tech:
GiulianoCarparelli
Produção executiva:
Dario Callegher e
Carolina Takagi
Tratamento de
imagem:Digital Area
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JeanPaul
Gaultier posa
na praia de
Ipanema com
AnnaCleveland,
que usa vestido e
capa decorados
comdesenho
metálico de
floresta. Todos
os looks são da
coleção de alta-
-costura para o
inverno 2016/17
do estilista

FORA
DACAIXA

Filha da icônica modelo
Pat Cleveland e atual
sensação das passarelas
com sua beleza incomum e
andar performático, Anna
Cleveland veste a couture
do francês Jean Paul Gaultier,
irreverente como ela,
em plena praia de Ipanema
POR ROSANA RODINI FOTOS GIL INOUE STYLING PATRICIA TREMBLAIS

MUSA
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IO DE JANEIRO,DOMINGO ESCAL-
DANTE DE OUTUBRO. Um casarão
no bairro de Santa Teresa se trans-
forma numa espécie de porto antigo
para receber a tripulação de Jean
Paul Gaultier, in town para badalar o
relançamento de dois de seus per-
fumes,o Classique e o Le Male.Para
o mais irreverente dos estilistas da
alta-costura francesa, marinheiros
descamisados, seios à mostra, uma

Josephine Baker tupiniquim e batuque brasileiro evocando
o candomblé.No cenário em que tudo salta aos olhos,Anna
Cleveland, 27 anos, filha da icônica modelo americana Pat
Cleveland e atual sensação das passarelas com sua beleza
fora do comum e andar performático como o da mãe, se
destaca – linda, exótica, provocativa. Além da boa silhueta,
o vestido transparente evidencia
propositalmente a ausência de
calcinha.Na cidade especialmen-
te para participar da festa, a mo-
delo dança, dona da cena.
SEGUNDA-FEIRA PÓS-FESTA

NABABESCA. A estonteante vista
do Vidigal dá as boas-vindas à tru-
pe de Gaultier.Lá no alto,na escola
do artista Vik Muniz,Anna surge
de alta-costura na favela,se encan-
ta com a caipirinha,toca pandeiro
e samba,de forma excêntrica,mas
samba.“Como eu aprendi? Eu nun-
came preocupo em aprender.Você
deveria tentar também”, sugere
ela,em entonação teatral.
TERÇA-FEIRA PÓS-SAMBA NO

VIDIGAL.Numa sala no hotel Fa-
sano, às 10h, Anna não demons-
tra sinais de cansaço antes de
começar a fotografar o editorial
que ilustra estas páginas da Vogue.
Recebe os retoques finais na pele
e prefere pintar as unhas sozinha.
“Do it yourself, babe.” Um set na
praia de Ipanema, que ela insiste
em chamar de Copacabana,mais para cantarolar os versos do
clássico kitsch de BarryManilow que por falta de informação,
a espera.De braços dados com Jean Paul e nem aí para osmais
de 30o C,usa peças da coleção couture do francês para o inverno
2016/17.Em plena areia de Ipanema,Anna cria um novo hi-lo.
“A coleção é inspirada em diferentes tipos de madeira,mas
representa também todos os tons de pele.É sobre diversidade”,
explica o estilista, em sua típica fala veloz.
“Minha mãe sempre me disse que um dia eu encontraria

um grupo de pessoas queme aceitaria como sou.Há dois anos,
um demeus primeiros castings comomodelo foi no ateliê de
Jean Paul.Ao entrar ali, apesar de o lugar ser grandioso,me
senti em casa”, diz ela, sobre a emblemática sede da maison,
com sua escadaria imponente,na Rue Saint-Martin,em Paris.
“Ele gosta do incomum,me faz acreditar que a mulher pode

ser bonita sem personagens”, completa.O estilista conta que
sua relação comAnna foi amor à primeira vista.“Eu não que-
ria mais uma modelo robótica, precisava de uma musa, com
emoções que se sobressaíssem às imagens. Isso faz só dois
anos,mas parece uma vida.”
Fruto do casamento de mais de três décadas de Pat

Cleveland – uma das primeiras modelos negras a se consagra-
remnamodanos anos 70 – comoholandês PaulVanRavenstein,
que também foi modelo, Anna ensaiou os primeiros passos
sobre saltos,mas demorou a se entregar à profissão.“Quiseram
mecolocar numacaixa,masnunca deixei.Meuprimeiro ensaio
foi aos 5 meses.Aos 12 anos, posei para um editorial da Vogue
Paris.Mas,comonão tinha certeza se amoda seria paramim,fui
vivendo longe dela.Quando percebi que não era completa sem
ela,me entreguei”,explica a modelo,que nasceu emAmsterdã
e hoje vive entre Nova York e Paris.
Em 2016, Anna apareceu em duas campanhas da Marc

Jacobs e está na atual da Mos-
chino, usando o mesmo vestido
em chamas com o qual cruzou
a passarela da grife italiana na
temporada do inverno 2016/17 em
Milão. Também desfilou para as
mais diferentes marcas, da Mai-
son Margiela à Carolina Herrera
e clicou editoriais para a Vogue
Itália. Consolidou seu espaço na
cena fashion e lugar de destaque
na gangue de Gaultier – em julho
passado, ela acompanhou o fran-
cês na passarela nos agradecimen-
tos finais de sua apresentação.
Além da devoção à moda, Jean

Paul e sua musa dividem também
o amor pelo Brasil. O dele despon-
tou em 1981,quando fez um desfile
emSãoPaulo.“Não existe paísmais
multicultural que o devocês”,acre-
dita o estilista. Já o dela é tão sim-
bólico quanto real. “Vim ao Brasil
criança eme lembro de ter perdido
ovoodevoltapornãoquererpartir.”
Mas hámais: suamãe aparece nua
napraia deCopacabana emcenado

filme Rio Babilônia,dirigido por Neville deAlmeida em 1982.“Eu
gosto da nudez com sentido,enquanto arte.Acho lindo e irônico
minhamãe ter participado desse filme.Estive namesma praia,
mas um poucomais vestida que ela”,brinca.
Depois da temporadanoBrasil,amodelo seguiria para oPeru,

para o aniversário do fotógrafoMarioTestino.Comocompanhia,
a amiga stylist Catherine Baba,tão excêntrica quanto ela.“More
is never enough”,adora repetirAnna.“Amomevestir.Mas,quando
ninguémmeolha,nãousonada.Aliás,soube que o topless ainda
émotivo de polêmicanas praias doRio.Vivemosumperíodo tão
libertador décadas atrás,mas parece que agora entramos numa
era de retrocesso.Issome assusta.” Ela interrompe o papo para
trocar o look para as fotos da Vogue, numa tenda improvisada
nas areias de Ipanema.Seminua,mudao tomdaprosa,sedutora,
excêntrica, livre.“Free the nipples, babe, and let’s have some fun.”

R
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O longode um
ombro só é
formadopor tiras
de tule e seda de
tons diferentes
demarrom
costuradas umas
às outras no viés,
simulando
o tronco
de umaárvore
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Longode chiffon
combinado a
longas luvas de
couro, recurso
de styling usado
nodesfile de
alta-costura que
aconteceu em
Paris em
julho passado
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Tomara que caia de seda com aplicação de flores tridimensionais. Na página ao lado, longo esvoaçante de chiffon estampado

Beleza: Amanda Schön. Direção executiva: David Jensen e Patricia Veneziano (WBorn Productions). Produção executiva: Monica Borges
(WBorn Productions). Assistentes de fotografia: Renato Gonçalves e Breno Turnes.

Assistente de beleza: Renata Brazil. Assistente de produção: Jeferson Hulk (WBorn Productions). Tratamento de imagem: Kiki & Masha
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Consagrado por criar coleções femininas e
sofisticadas, Reinaldo Lourenço tem espaço
cativo no closet de brasileiras acostumadas a
vestir o melhor da moda mundial. Aqui,
sete clientes fiéis posam com o inverno 2017
do estilista e contam por que ele é rei em
seus guarda-roupas PORVÍVIANSOTOCÓRNO FOTOSHICKDUARTE SETDESIGNMANGABA

ELE
REINA!
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Sabrina Sato
usa vestido de
paetês e cristais

Swarovski
(R$ 8.489) com
botas de couro

(R$ 1.133) e
Fernanda Motta
usa blazer de

paetês (R$ 3.497),
blusa de tule

e paetês
(R$ 827), calças
de gabardine

(R$ 1.994) e botas
de couro (R$ 1.133)
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Mariana Aydar usa
vestido de crepe de
chine estampado,
choker Reinaldo

Lourenço + Camila
Klein (R$ 1.997), bolsa
estampada (R$ 1.670)

e botas de couro
estampadas (R$ 1.133);

Martina Ritter
usa vestido de seda
(R$ 5.998), botas de
couro estampadas
(R$ 1.133) e anel com
ágata negra Reinaldo
Lourenço + Camila

Klein (R$ 656); e Natalia
Machado usa vestido de

seda estampado
(R$ 9.859), bracelete
com ágata negra

Reinaldo Lourenço +
Camila Klein e botas de

couro estampadas
(R$ 1.133)
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Jaque Cantelli usa
blusa de tule e couro
cobre (R$ 4.190),
calças de gabardine
(R$ 1.994) e pochete
de couro (R$ 1.658);
Natalia usa blusa
de tricô (R$ 1.053) e
saia de tule e couro
metalizado (R$ 7.998);
e Caroline Ribeiro usa
vestido de tule e tiras
de couro (R$ 13.991)
e regata de tricô
(R$ 1.092). Os anéis
são Reinaldo
Lourenço + Camila
Klein (R$ 539 cada)
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N
oiníciodosanos90,quandochegueiaSão
Paulo ainda adolescente,vinda de Belo
Horizonte para trabalhar como modelo,
me impressionei com a vitrine da loja
de Reinaldo Lourenço no Shopping
Iguatemi e prometi para mimmesma:
‘um dia irei vestir só roupas desse es-
tilista’”, relembra,emocionada,Cassia
Avila, que elegeu um look de Reinaldo
até em seu casamento com o joalheiro

Jack Vartanian, em 2010, e hoje só alterna as peças de Rei
com itens de marcas internacionais como Azzedine Alaïa,
Givenchy, Chanel e Fendi. Dono de uma das primeiras filas
mais prestigiadas – edição após edição – do São Paulo Fashion
Week, sempre repleta de clientes fiéis vestindo seus hits da
vez, o paulista nascido em Presidente Prudente conquistou
lugar cativo no closet de brasileiras que amam moda e estão
acostumadas a vestir o que há de melhor aqui e lá fora.
É o caso de Ana Paula Junqueira, cliente de Reinaldo há

uma década que,mesmo morando em Londres na época em
que descobriu a grife, corria para a loja do estilista nos Jar-
dins toda vez que desembarcava em São Paulo. “As peças dele
eram diferentes de tudo que eu via por lá. São sofisticadas,
confortáveis e muito bem-feitas. Quando as visto,me sinto
instantaneamente bem”,dizAna Paula,que reveza os vestidos
de festa da grife com outros de StellaMcCartney e Valentino.A
modelo Carol Ribeiro,que debutou nas passarelas justamente
em um desfile do estilista,no extinto Phytoervas Fashion,faz
coro: “Sempre que uso uma peça do Reinaldo sei que estarei
bem-vestida,independentemente da ocasião.Um blazer preto
que tenho há mais de dez anos é o campeão de quilometra-
gem domeu guarda-roupa: posso comprar modelos novos de
outras marcas,mas nenhumme veste como ele”.
Seja criando elaborados looks de festa,peças ultrafemininas

comestampas instigantesouumaalfaiataria impecávelparaodia
a dia,Reinaldo vem lapidando ao longo das últimas três décadas a
habilidade para desenhar roupas sofisticadas e bem cortadas,que,
apesar de seu olhar semprevoltado para onovo,resistemamuitas
estações – vestindo,com louvor,diferentes corpos e idades,do al-
moço informal ao jantar de gala.“Naminha casa,tanto eu quanto
minhamãeeminhaavóusamosReinaldo”,diz ablogueiragaúcha
Marina Ritter. As peças são sucesso também entre famosas como
SabrinaSatoque,emvezdesimplesmentepediremaosseusstylists
quepeguememprestadocriaçõesdoestilistaparavestiremeventos
ouno trabalho,fazemquestãodecomprarboapartedos itens,para
usar também emmomentos de lazer.“Todomundo que gosta de
moda sempre quer comprar o que está ‘acontecendo’.A diferença
é que a roupa do Reinaldo não fica ultrapassada.E,por mais sexy
que sejaumlook,tambémésempreelegante”,diz a apresentadora.

Em seu inverno 2017, inspirado em uma viagem por Ahus,
cidade de 10 mil habitantes no interior da Suécia,e pela capital
Estocolmo,que tive o prazer de acompanhar em julho passado,
a meticulosidade foi tamanha que Reinaldo precisou contratar
umaequipeextradecostureirasapenasparadarcontada linhade
vestidoscomfitasaplicadassobre tule–umaevoluçãodo trabalho
comtirasqueésuaassinaturaevemsendoexercitadocomprimor
ao longo dos anos.“Cada peça dessa família demanda quatro dias
só na máquina de costura”, conta ele, que mantém mais de 60
funcionários.Napassarela,taisvestidosapareceramusados sobre
tricôsdemanga longaegola rulê,emumstyling inspiradonos jo-
gosde layeringquevimosnasruasdeEstocolmo.“Foiumamaneira
de atualizar minha moda festiva,deixá-la mais contemporânea
e jovem.A roupa de festa precisa de novos códigos,inspirados em
design e arquitetura”, acredita.
Sua obsessão pelo que é original fez com que em Estocolmo,

berço do normcore, seu radar apontasse justamente na direção
contrária à do design de traços puros e minimalistas. Foi no
vestuário folclórico dos sámi,povodoNorte europeu,queReinal-
do encontrou o fio condutor de seu inverno.Após explorarmos
campos de trigo emAhus e de um inesquecível jantar dentro de
uma cabana de caça nos domínios do castelo de Rabelovsjon,
com direito ao pôr do sol à meia-noite que marca o verão no
país, a coleção ganhou clima campestre – decorada com belos
florais inspirados nas tapeçarias e bordados usados pelos sámi,
peças que tivemos aoportunidadede conferir depertonoMuseu
Nórdico, em Estocolmo. Sob o olhar sempre atento do estilista,
até o bordado de uma almofada encontrada em um armarinho
acabou inspirandoumdos prints.Já no Skansen,enormemuseu
a céu aberto criado em 1891 para exibir o estilo de vida da popu-
lação local ao longo dos últimos séculos,ele se encantou com o
vermelho acobreado que tingia parte das casas,tom que conse-
guiu reproduzir com perfeição em anoraques commodelagem
inspirada empeças garimpadas emumbrechó de Copenhague,
por onde havia passado antes da temporada na Suécia.
Como em um quebra-cabeça, a última peça veio das ruas

de Estocolmo. Explorando a culinária e a noite local com a
mesma atenção com que visitamos osmuseus,foi ao ver uma
jovem na porta de um bar vestindo um trench coat camelo de
proporções oversized que lhe veio o clique final – o providencial
ar street e esportivo que deixou tudo mais fresh. “Reinaldo
Lourenço é interessante para mim porque ele tem tudo que
esperamos de um criador brasileiro: muita noção de cor,no-
ção do caimento da roupa,movimento do corpo”, elogiou em
entrevista a Maria Prata para o canal GloboNews a editora
inglesa SuzyMenkes,que estava emmeio às “Reinaldistas” na
primeira fila de seu desfile para o inverno 2017,no São Paulo
FashionWeek, em outubro passado.No fim da apresentação,
a clientela fiel do estilista aplaudiu de pé, é claro.

“Na minha casa, tanto EU quanto minha MÃE e minha AVÓ
usamos Reinaldo”, diz a gaúcha Marina Ritter
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“Um blazer preto do Reinaldo que tenho há
mais de DEZ ANOS é o CAMPEÃO de quilometragem

do meu guarda-roupa: posso comprar
modelos novos de outras marcas, mas nenhum

me VESTE como ele”, diz Carol Ribeiro
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Ana Paula Junqueira
usa vestido de tule e
paetês (R$ 5.000) e
Nathalia usa vestido

de tule e paetês
(R$ 11.993) e bolsa de
couro metalizado

(R$ 2.171). Na página
ao lado, Cassia Avila
usa blusa de tricô

(R$ 1.053) e trench-coat
de jacquard (R$ 4.997);
Carol usa blusa de tricô
(R$ 1.053), blazer de
jacquard (R$ 2.993),
calças de jacquard
(R$ 2.072) e brincos
Reinaldo Lourenço +

Camila Klein (R$ 791); e
Jacque usa body
(R$ 762), colete de
jacquard (R$ 3.710),
calças de jacquard
(R$ 2.072) e choker
Reinaldo Lourenço +

Camila Klein (R$ 1.997)

Beleza: Amanda Schön
usando produtos Sisley
Paris e Schwarzkopf
Beleza Sabrina Sato:

Rodrigo Costa (MLages)
usando produtos MAC,
Vult Cosméticos e Wella
Assistentes de beleza:

Renata Brazil, Camila de
Alexandre e Jean Ricardo
Assistente de styling:

Fabiana Leite
Assistentes de fotografia:

Pedro Pinho e
Victor Takayama

Tratamento de imagem:
Nicolas Leite
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A enxurrada de acessórios multicoloridos
que tomou a moda de assalto neste verão

encontra na casa do galerista Daniel Roesler e
da publicitária Bia Rosa o cenário perfeito para

ressaltar seu caráter artsy
FOTOSMICOL SABBADINI EDIÇÃO ANA PIVA

AARTE
DE

MISTURAR
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Celina Locks usa jaqueta,
R$ 4.725,PatBo. Brincos,
R$ 448, Lool; mochila,
R$ 6.500, LesPetits
Joueurs naAcaju do

Brasil. Ao fundo, obra de
Rodolpho Parigi.
Na página ao lado,

bracelete verde-água,
R$ 298, bracelete quadrado,

R$ 358 o kit com três, e
anéis, R$ 198 cada, tudo
Lool; braceletes nas cores
rosa e verde, R$ 252 cada,
bracelete estrela, R$ 240,
e brincos, R$ 540, tudo
Cine 732; braceletes

ondas, R$ 450 cada,Vanda
Jacintho; colar, R$ 179,
LuizaDias 111; tênis,

R$ 1.600, Twins for Peace
naAcaju doBrasil
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Conhecida por seus DELICADOS bordados, a artista
paulistana Mônica Figueiredo levou um trecho do poema

AMOR EM SEU TEMPO, de Carlos Drummond de Andrade,
aos tecidos, em uma série de obras que falam sobre PAIXÃO

Em frente à fachada da casa, cujo projeto leva a assinatura de RuyOhtake, blusa, R$ 698, Juliana Jabour; calça, R$ 579,Plural. Brincos,
R$ 360, braceletes transparentes, R$ 180 cada, e bracelete rosa, R$ 320, tudoCine 732; pulseira violeta, R$ 368, e pulseira turquesa, R$ 448,

ambas Lool; clutch, R$ 898, La Spezia. À direita, vestido, R$ 1.872,Coven. Óculos, R$ 2.500, Thierry Lasry naAcaju doBrasil; brincos, R$ 398,
pulseira amarela e pulseira turquesa, R$ 368 cada, e pulseira azul-royal, R$ 448, tudo Lool; braceletes quadrados, R$ 220 cada, ambos Ivana
Salume. Na página ao lado, brincos, R$ 330,GlaAcessórios; clutches, a partir de R$ 739, tudo La Spezia. Obra da artistaMônica Figueiredo
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A gaúcha LUCIA KOCH e o dinamarquês OLAFUR ELIASSON
são dois importantes artistas contemporâneos que colocam

a LUMINOSIDADE como tema central de suas criações

Top, R$ 581, Coven. Brincos, R$ 330,Gla Acessórios; e colar de murano, R$ 568, Lool. Obras assinadas por
Lucia Kock (janela) e Olafur Eliasson (estrela). Na página ao lado, pulseira, colar e brincos, a partir de R$ 368, tudo Lool

Beleza: Cris Biato. Produção demoda: Fabiana Leite. Assistentes de fotografia: Fabio Enes e Tiago Gracindo. Manicure: Rose Luna
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Apostando em produções
pequenas e ARTESANAIS,
uma série de estilistas
brasileiros vem adotando
o slow fashion como
filosofia de suas marcas,
com peças ATEMPORAIS
e feitas para durar
POR VÍVIAN SOTOCÓRNO FOTOS HELM SILVA STYLINGRAQUEL KAVATI

RITMO
PRÓPRIO´
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Asmodelos JuMendes e LarissaMarchiori
vestem tricôs (R$ 800 cada) Tricoma; calças
(R$ 265 cada) NØN; colares (R$ 1.290 cada)

e sapatos (a partir de R$ 1.620), LaneMarinho
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À esquerda, quimono
(R$ 658) e calça
(R$ 398), ambos Le
Soleil D’été; colar
(R$ 540) Julia Gastin e
sandálias (R$ 980)
Marcela B. À direita;
macaquinho
(R$ 358) e saia
(R$ 1.980); ambos Le
Soleil D’été, colar
(R$ 1.180) Julia Gastin;
e sandálias (R$ 590)
Marcela B.
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À esquerda, camisa
(R$ 270) e calça
(R$ 380), ambas

Comas; bolsa preta
(R$ 269) e bolsa

caramelo (R$ 169),
ambas Alexandre
Pavão; e sapatos

(R$ 698)Mari Giudicelli.
À direita, camisa

(R$ 205) e saia (R$ 205),
ambas Comas; bolsa
(R$ 389) Alexandre
Pavão; e sapatos

(R$ 598)Mari Giudicelli
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esde que lançou a grife que leva seu nome,em 2013,e conquistou
fashionistas pelo País com sapatos artesanais decorados com cor-
das,conchas e pedras,LaneMarinho tem chamado a atenção das
melhores multimarcas brasileiras,de olho em sua sensibilidade
ímpar.Mas, até hoje, as peças – que recentemente ganharam a
companhia de colares de cerâmica e bolsas de palha – seguem
sendo vendidas unicamente sob encomenda e confeccionadas
pelaprópriaLaneeseusassistentesnoateliêdadesigneremSanta
Cecília,em São Paulo.“Assim como faço commeu corpo eminha
mente,respeito meu processo de criação.Todos temos um ritmo
próprio.Não consigo conceber nada genuíno senão trabalhar des-
se jeito”,diz ela. Marcas de slow fashion como a de Lane propõem
peças desenvolvidas sem pressa e à prova de tendências passa-
geiras,em sintonia coma sustentabilidade.“Depois de notícias de
escravidão e condições de trabalho trágicas envolvendo grandes
redes de fast-fashion internacionais,como o desabamento de um
edifício quematoumais demil pessoas em Bangladesh,em 2013,
o slow fashion desponta como uma forma de provar que roupas
podem ser feitas com respeito – ao produtor e ao planeta”, de-
fende a britânica Safia Minney, fundadora da grife pioneira em
comércio justo PeopleTree e autora de dois livros sobre o tema.
Nos últimos anos, essa maneira de encarar a moda ganhou

adeptos por aqui,principalmente
em São Paulo e no Rio.Sãomarcas
que trabalhamcomproduções pe-
quenas e artesanais e cujasvendas
geralmenteseconcentramnopró-
prio ateliê ou e-commerce,quase
sempre refletindoo lifestyledeseus
fundadores.“Gostamos de receber
amigos emcasapara longos almo-
ços e amamos viajar para lugares
tranquilos,ondeépossívelficarem
contatocomanatureza.Somosslow
nodiaadia,enãofariasentidocriar
umamarca que não seguisse essa
filosofia”,conta a carioca Roberta
Belotti,queháumano emeio fun-
douagrifederoupasLeSoleilD’été
ao lado das filhas,Flora e Isabella.
“Vivemos um momento em que as pessoas são incentivadas a
encontrar seupropósito,sua felicidade,o trabalhodossonhos.Essa
visão tambémvemsendo aplicada àmoda,numabusca por novos
modelos.Umdos caminhos do futuro está em redes colaborativas,
nas quais as pessoas aprendem e tratam as dificuldades em con-
junto”,diz o publicitárioAndré Carvalhal,autor do recém-lançado
livroModacomPropósito (EditoraParalela,R$50),háumanoàfrente
deumespaçoemSãoCristóvão,noRio,quereúneco-working,uma
fábricacompartilhadaeumaagendadecursos,conectandocriado-

res,empreendedores,produtores,fornecedoreseconsumidoresem
prol deumamoda colaborativa,local e sustentável.
A busca por umnovo ritmo começou com omovimento slow

food, que despontou há três décadas na Itália. Em 1986, com o
anúncio da inauguração de uma franquia do McDonald’s pró-
xima às escadarias da Piazza di Spagna, em Roma,o jornalista
italianoCarlo Petrini armouumprotesto no qual os participan-
tes seguravam pratos de penne e gritavam: “nós não queremos
fast-food...queremos slow food!”.Três anos depois,ummanifesto
foi redigido e endossado em15 países,propondoumacelebração
à cozinha local,feita com osmelhores ingredientes.
Umalógicasimilarpermeiahojeasgrifesquebuscamoslowfashion.

“Mas não basta criar umamoda atemporal ou apenas investir em
matérias-primassustentáveis”,frisaSafia.“Asmarcasprecisamcons-
truir relacionamentos de longo prazo com seus fornecedores,suas
coleções devem levar emconsideração os trabalhadores e o impacto
nomeio ambiente.” No Brasil,uma série de iniciativas tem surgido
como alternativa aomodelo de produção tradicional.Em Estância
Velha (RS),a grife de sapatosVinci Shoes não trabalha comestoque
deprodutos,apenasdematéria-prima:cadaparsóéproduzidoapósa
vendanoe-commercedamarca,emumprocessoque levanomáxi-
moquatrodiasequeos sóciosSaraLanzini,RodrigoMorscheBruno

Henkel planejammanter mesmo
apósa inauguraçãodaprimeira loja
física,que também trabalhará sob
encomenda.“Somos uma empresa
jovem,nãotínhamoscomonãonas-
cercomessavisão”,dizSara.
Já a paulistana Comas e a ca-

rioca Svetlana utilizam sobras da
indústria – a primeira investe no
upcycling,com criações desenvolvi-
dasapartirdecamisasdescartadas
pelocontroledequalidadedefábri-
casbrasileiras;asegundacustomi-
za itens antigos da própria marca,
quedepoisvoltamàloja.“Queroque
cadaumadasminhascriaçõesdure
pormuito tempono guarda-roupa
deumamulher”,dizamodelocario-

ca radicada emNova YorkMari Giudicelli,que há um ano lançou
uma grife de sapatos com seu nome.Utilizando couro certificado
peloIbamaedesenvolvendotodasaspeçasmanualmenteemuma
pequena fábrica familiar emSãoPaulo,ela jáconquistoupontosde
venda superprestigiados,comoa loja nova-iorquinaBarneys e o e-
-commerceModaOperandi.“Avidahojeécompostaporumaoferta
infinita de produtos,emuitos deles são descartáveis,acabam indo
para o lixo muito rápido.Não me vejo fazendo parte desse ciclo”,
pontua ela,seguindo sempre emseu ritmopróprio.

D

“Assim como faço com
meu CORPO e minha
MENTE, respeito meu
processo de CRIAÇÃO.
Todos temos um ritmo
próprio. Não consigo

conceber nada GENUÍNO
se não trabalhar desse jeito”,

diz Lane Marinho
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À esquerda, vestido
(R$ 376)Muggia; bolsa

(R$ 1.794)WaiWai;
e sapatos (R$ 420)

Vinci Shoes. À direita,
moletom (R$ 188) e
saia (R$ 158), ambos

Svetlana; bolsa
(R$ 1.920)WaiWai;
e sapatos (R$ 430)

Vinci Shoes

Beleza: RenatoMardonis
Assistente de beleza:

Suelen Nogues
Produção demoda:

ReMorrone
Agradecimentos:

Restaurante Serafina
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PRESSA
A trajetória das 13 MARCAS
NACIONAIS que investem no SLOW
fashion e foram clicadas pela Vogue

TRICOMA
Sempre com ótimas combinações de

cores,os tricôs criados pela paulista Aline
Tima são fabricados só após a peça ser

comprada no e-commerce da grife. “A nova
revolução na indústria é seu modelo de

estocagem”,acredita a estilista,que investe
em peças sem gênero definido, “mas que nem
por isso precisam ser neutras ou parecer
pijamas”.A grife não tem a ambição de

vender mais que cem itens por mês “para que
possamos produzir sempre no nosso tempo,
respeitando nossas limitações e ideais.Além
disso,utilizamos apenas matérias-primas
nacionais e apoiamos a mão de obra local.”

Onde encontrar: sptricoma.com

LE SOLEIL D’ÉTÉ
“Somos slow na vida e não faria
sentido criar uma marca que não
seguisse essa filosofia”, conta a
carioca Roberta Belotti, que há
um ano e meio fundou no Rio a
Le Soleil D’été ao lado das filhas,
Flora e Isabella.O trio investe em

charmosos caftãs,vestidos e separates
de linho, seda e algodão decorados
com bordados manuais de linha.

“Apostamos nas melhores matérias-
-primas e acabamentos, pois nossas
peças são pensadas para durar

toda a vida.” Onde encontrar: nas
lojas da grife em São Paulo (Praça

Panamericana, 42) e em Trancoso (Rua
Carlos Alberto Parracho, 35, Quadrado)

MUGGIA
Diretora de design demoda e designer de
acessórios daOsklen,respectivamente,as
gêmeas Juliana eAna Suassuna há 13 anos
se dedicam tambémà cariocaMuggia – uma
pequena grife que não se atémao calendário
damoda,apostando empeças de linho,seda
e algodão de design limpo e preciso.“Nosso
ingredientemais valioso é o tempo.Tínhamos
curiosidade de descobrir novos processos,
materiais e ferramentas.Ideias precisam
amadurecer e evoluir,por isso respeitamos
evalorizamos esse ritmo”,contam.Onde
encontrar:no ateliê da grife no Rio (Rua
Real Grandeza, 182, casa 8,Botafogo) e nas

multimarcas FreyKalioubi (Rio) e Choix (SP)

JULIA GASTIN
Figurinista-assistente naRedeGlobo

(são escolhas dela os looks queReginaCasé
veste no programaEsquenta),a carioca que

estudou artes emMilão e Paris viu seus colares
de búziosviraremhit instantâneo entre as
fashionistas assimque amarca que leva seu
nome foi lançadanoRio,há umano.“Acredito
no atemporal e no artesanato.Quero queminhas
clientes tenhamaoportunidade deusar peças
que passarampelasmãos de artesãos deverdade,
que ganharambempara desenvolvê-las.” Entre
as novidades da grife, estão peças demadeira
reaproveitada.Ondeencontrar:pedidos pelo

e-mail contato@juliagastin.com.br

152 VOGUE BRASIL
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MARCELAB.
Após se especializar emmoda no Istituto
Marangoni,emMilão,Marcela Basto
lançou em seu Rio de Janeiro natal uma
grife de sapatos artesanais,que prioriza
o uso de matérias-primas naturais e

recicladas,como palha,bambu,elástico,
ráfia,couro,rede e juta.Onde encontrar:
nas lojas da grife no Shopping Rio Design

Leblon e em São Paulo (Rua Cônego
Eugênio Leite, 190, Pinheiros)
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WAI WAI
Criada há um ano no Rio,a grife
do stylist carioca Leo Neves caiu
instantaneamente nas graças das

fashionistas da cidade com suas bolsas
desenvolvidas artesanalmente com
madeira reaproveitada,cipó,acrílico
e borlas de seda.“Acredito no luxo do
produto feito à mão”,diz ele,que já
ganhou trunk show noModa Operandi
e se prepara para lançar neste ano

uma coleção-cápsula desenvolvida em
parceria com índios guaranis.Onde

encontrar: waiwairio.com.br

COMAS
“Nossa ideia é eliminar o
conceito de sobra dentro da
indústria”, conta a uruguaia

radicada em São Paulo Agustina
Comas,ex-estilista da Daslu

Homem,que cria vestidos, saias
e camisas a partir de peças
descartadas pelo controle de
qualidade de fábricas ao redor
do País. Em paralelo à grife
paulistana,a estilista também
se dedica à consultorias sobre
upcycling.Onde encontrar:

comas.com.br

ALEXANDRE PAVÃO
Convidadoadesenhar coleções-
-cápsulas para grifes como
EgreyeCris Barros,o paulista
AlexandrePavão cria emSão
Paulobolsas e acessórios que
carregamumaricamisturade
materiais e texturas.“Todas
as peças sãodesenvolvidas à
mãopormim,e cadauma leva
onomeda clienteno forro.”
As criaçõesnão saemde linha
epodemser encomendadas
mesmoanos após serem

lançadas,desdequeainda exista
estoquedamatéria-prima.Onde
encontrar: alexandrepavao.com LANE MARINHO

Combinações únicas de conchas,
corais,jade,pérolas e turquesas
são bordadas emsandálias de
couro,tela e corda desenvolvidas
àmãopor LaneMarinho emseu
ateliê emSãoPaulo – as peças são
vendidas sob encomenda e levam
40dias para ficar prontas.“Omeu
intuito é que estamarca seja uma
formade expressãopessoal,de
exercício estético,mais queum

business.Minhamaior conquista foi
receber reconhecimentonacional
e internacional.”Ondeencontrar:
vendas comhoramarcadapelo
e-mail contato@lanemarinho.com

NØN
Foramdoisanosdeplanejamento
atéapaulistanaNØNser lançada,
emoutubropassado,tendocomo

destaquecalças jeans feitasdedenim
bruto.“Éprecisopensarno futuro
quevamosdeixarparanossosfilhos.
Odescartávelficouantigo”, acredita
MarcioNegrão, quecomandaa
grifeao ladodeIgorAlexandre. Os
estilistasJulieLawson(fotoacima)
ePauloGerhardestãoà frentedo
design,eo fotógrafoMarcioScavone

assinaadireçãocriativa.
Ondeencontrar:nonjeans.com

VINCI SHOES
Lançada há três anos por

Sara Lanzini,Rodrigo Morsch
e Bruno Henkel,a grife de

sapatos gaúcha especializada
em flats não trabalha com
estoque de produtos,apenas
de matéria-prima.Cada par
adquirido só é produzido

após a venda no e-commerce
da marca,processo que

será mantido mesmo com a
inauguração da primeira loja,
em Porto Alegre,planejada

para este semestre.
Onde encontrar:
vincishoes.com.br

MARIGIUDICELLI
Coleçõesconcisas sãoapremissa
dagrifedesapatos lançadahá
umanoemNovaYorkpela
modelocarioca radicadana

cidade.Suascriaçõesdemadeira,
camurçaecourobovinovindo
decriadouroscertificadospelo
Ibama,produzidasemuma
pequenafábrica familiarem
SãoPaulo,jáconquistaram50
pontosdevendaaoredordo
mundo,comoaBarneys (NY)e
oe-commerceModaOperandi.
Ondeencontrar:noBrasil,
namultimarcascarioca

FreyKalioubi

SVETLANA
Criada porMariana Iacia em2010,a
carioca Svetlananãoutilizamateriais

de origemanimal e aposta em
matérias-primas biodegradáveis,como
tecidos de poliamida eco.“Muitasvezes
customizamospeças quenão foram
vendidas,e elasvoltampara a loja com
umanova cara.Evitamos a todo custo
o desperdício”,conta a estilista.Onde
encontrar: akasvetlana.com e na loja
própria da grife (RuaVisconde de
Pirajá,580, loja 206,Ipanema)
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O
s olhos azuis vão sorrindo enquanto Sonia
Quintella de Carvalho desfia seu relicário
de aventuras pelos rincões do País.Conta
históriasquetêmgeografiasenomesexatos,
com a propriedade de quem as vive diaria-
mente,planejando o futuro dos 127 grupos
produtivos que formam a rede da ArteSol

–Artesanato Solidário,organização quepresidehá três anos.Ini-
cialmente idealizada como projeto de combate à pobreza em
regiões castigadas pela seca dentro do programa Comunidade
Solidária,aArteSol nasceu em 1998 pelasmãos da antropóloga e
ex-primeira-damaRuthCardoso (1930-2008).Em2002,tornou-se
umaOSCIP(OrganizaçãodaSociedadeCivildeInteressePúblico),
comumaclaramissão:a salvaguardado fazerartesanalde tradi-
çãocultural,promovendoodesenvolvimentosocialeeconômico
das comunidades envolvidasnessas ações.
Com 30 anos de carreira como alta executiva de empresas

comoAlpargatas,TriumpheGucci,Sonia revigorouo trabalhoda
ArteSol, promovendo,no jargão corporativo,um choque de ges-
tão.Em 2014,ao assumir a presidência da instituição,passou um
ano em campo, viajando o País para conhecer de perto os gru-
pos produtivos e suas idiossincrasias.Encontrouuma intrincada
realidade,pela falta de políticas públicas para o artesão.Veio en-
tãoaprimeiragrandeconquista:uma lei federal queoreconhece
comoprofissional.“Masnão adianta só assinar a lei: é preciso es-
crever aportaria,colocar as diretrizes,tem27Estados envolvidos.
É um longo processo”,explica.A lei foi um esforço conjunto,que
ela credita emboa parte ao grupoMulheres doBrasil,criado pela
empresária LuizaHelenaTrajano,presidente doMagazine Luiza,
para pensar o desenvolvimento do País,com especial olhar para
as questões femininas. Sonia faz parte do núcleo principal, for-
mado por dez executivas, entre elas Claudia Sender, presidente
daLatam;PatriciaMoraes,diretorado JPMorgannoBrasil; eAn-
dreaAlvares,vice-presidente demarketing daNatura.

VESTINDO
A CAUSA

Superexecutiva da indústria de moda por três décadas,
Sonia Quintella de Carvalho desbrava o melhor

do artesanato brasileiro à frente da ArteSol, criando
ações que realizam os sonhos de comunidades

de baixa renda – e os seus próprios POR JEFF ARES FOTO DECO CURY

“Sempre quis trabalhar no terceiro setor”,diz Sonia,que nas-
ceuemSãoPaulo,masécariocaporpaixão.“Moronasduas cida-
des, literalmente.” Boa gestora,não só planejou commaestria a
vida na ponte aérea – conjugando casas,dois filhos e três entea-
dos – comodeterminoucomprecisão sua trajetóriaprofissional:
definiu que em 2014 se aposentaria para enveredar pelo sonho.
Nesse ínterim, fez carreira brilhante no mundo corporativo.
“Meumarido [o economista Eleazar de Carvalho,filho domaes-
tro homônimo] brinca dizendo que eu adoro um vale-refeição”,
diverte-se ela,que estudou administração de empresas na Faap
e fezmestrado emmarketingnaFundaçãoGetúlioVargas.“Meu
primeiro trabalho foi naAlpargatas,recém-formada.Virei assis-
tente de produto da Conga e das Havaianas.” Somou 17 anos na
empresa.“Fui a primeiramulher a fazer parte da diretoria.” De-
pois,presidiu aTriumphpordois anos,até receberuminusitado
convite. “Uma amiga [a headhunter Fátima Zorzato] me pediu
um favor: ir a uma entrevista para a vaga de diretora da Gucci
noBrasil.Ela tinhacertezadequeocargonãoeraparamim.Mas
não achavam ninguém do sexo feminino, e ela não queria que
ficassem coma imagemde que nenhumamulher poderia assu-
mir o posto.Fui lá...E saí contratada”,lembra.
Em novembro de 2008, foi inaugurada a primeira loja da gri-

fe italiana no Brasil,no Shopping Iguatemi de São Paulo.“Desse
início, carrego até hoje aprendizados que me marcaram”, conta.
Como as memórias da primeira visita a uma fábrica de protóti-
pos,emFlorença.“Caí na choradeira.Ouvir umartesão falar com
amor sobre as 12 etapas pelas quais passa uma peça é algo ver-
dadeiro.Aí você entende o valor de uma bolsa de luxo”, diz. Ela
aplicou esses ensinamentos ao seu mais recente feito, a Artiz.
Inaugurada emsetembropassado,no Shopping JK Iguatemi,em
São Paulo, uma loja elegante se tornou moldura para produtos
tradicionais de comunidades, sob exigente curadoria.A pop-up
funcionouatéofimdoanoe,apartir de fevereiro,aArtiz ocupará
novo espaçonomesmo shopping. (Continuana página 184)
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Sonia Quintella
usa capa Fernanda

Yamamoto.
Pulseiras Redeiras;
colar Lucia Ferreira

de Andrade; e
brincos Lokalwear

Styling: Aderbal
Freire
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Vera Cortez rodeada pelas
amigas, (a partir da esquerda),
Isabella Giobbi, Isabel Wilker,
Lina Miranda, Ana Raia
e Helena Lunardelli, no
jardim projetado por Gil Fialho

Styling: Victor Miranda

BELEZAPURA
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Projetada por Carlos Motta, a casa de praia de
Vera Cortez sintetiza a simplicidade sofisticada da

joalheira, num cenário que combina madeira, Mata
Atlântica e móveis que guardam memórias de família

POR HELENA LUNARDELLI FOTOS DECO CURY
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Pensado para ser
uma sala de TV,
o bangalô anexo
à casa principal
foi transformado
em suíte do casal.

Abaixo, a coleção de
pranchas da família

A
casaétérrea,demadeira,maselevadadochão
comoumapalafita.Já o jardim,exuberante,
reúne uma grande variedade de espécies
da Mata Atlântica. À primeira vista, tudo
no refúgio da joalheira Vera Cortez e sua
família emTaguaíba,umapraia fechada ao
lado de São Pedro e Iporanga, no Guarujá,

parece simples,rústico.Mas nada ali é obra do acaso: o projeto
da construção saiu das pranchetas do arquiteto CarlosMotta,
e seu paisagismo leva a assinatura de Gil Fialho – duas feras
que imprimiram suas marcas no litoral de São Paulo.
Quase todos os finsde semana,Vera segueparaTaguaíba com

o marido, Luis Felipe Moraes, o Ipe, dono dos bem-sucedidos
restaurantes paulistanos Adega Santiago e Taberna 474, e as
três filhas – Maria, de 15 anos, Cecília, de 12, e Beatriz, de
8. Entre caminhadas, práticas de ioga, meditação e surfe,
o casal cria novas receitas e curte os amigos.Toda a elegância
despretensiosa da casa se estende aomodo como eles recebem
seus convidados: o bolo de chocolate em cima da mesa logo
na chegada; a taça de vinho servida com peixe fresco assado
na hora do almoço; o arroz de polvo que já é um clássico
da família. No caso de minha última visita, no mês passado,
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Os nomes do casal
e de suas filhas

foram pintados na
entrada principal
da casa projetada
por Carlos Motta
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éramos apenasmulheres: alémdeVera e eu (que sou prima de
Ipe), estavam a atriz Isabel Wilker, a estilista Isabella Giobbi,
a coach Ana Raia e a designer Lina Miranda.
O processo de construção da casa foi intenso e interessante:

depoisdedecidirqueCarlosMottaseriaoarquiteto,ocasalpassou
meses visitando outros projetos criados por ele no litoral,entre
jantares e papos sobre o que seria necessário ali para atender
à família – foi assim,semquerer,quenasceutambémumagrande
amizade entre os três. Ipe e Vera sabiam desde o princípio que
queriam uma casa de madeira, térrea e que fosse totalmente
integrada à mata do terreno. Os espaços comuns também são
totalmente interligados: a salade jantar fazpartedacozinhaeda
saladeestar,quese juntaao terraço.Mas,comosanos,o lugarvem
se transformando.Umbangalô anexo,que originalmente servia
como sala de TV, hoje é ocupado pela suíte do casal, enquanto
as filhas tomaram conta das outras três que existem dentro da
casa. Já a piscina de pedra surgiu há três anos, da vontade da
família de permanecer cercada por mata e água doce depois da
praia.Masasvisitas aomarcontinuamsendosagradas: Ipe surfa
desde a adolescência e levou o esporte para a rotina da mulher
e das filhas.Depois de uma temporada morando na Califórnia,
no ano passado, a paixão dos cinco pelas ondas só aumentou.
Na decoração da casa, alguns móveis, como as camas e a

mesa da sala de jantar,são assinados pelo próprio CarlosMotta.

À esquerda,
Vera posa
na sala
de estar
decorada
com sofá
e almofadas
assinados
pelo estilista
Alexandre
Herchcovitch
para Micasa.
Ao lado,
detalhe
da mesa
amarela
vintage que
dá charme
à varanda
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Outros foramgarimpadosemviagensaMinasGeraisouguardam
memórias de família.Como amesa do terraço,usada na hora do
almoço,que era da casa da mãe de Ipe na praia da Baleia, onde
passamos a infância. Há também uma escultura de areia que
os dois ganharam de casamento, há 22 anos. Não conseguem
lembrar o nome de seu autor,mas ela faz parte da história do
casal. “É quase o sexto elemento da família”, brinca Vera.
Ela aplica essamesma simplicidade (mas com acabamentos

impecáveis) às joias que cria.Há oito anos, deixou a psicologia
para se dedicar à grande paixão, logo após o nascimento de
Beatriz. “A inspiração vem sempre de algo em que acredito
e vivencio”, diz. Sua aposta são materiais sustentáveis de
reuso, como chifres e madeiras. E os desenhos saem muitas
vezes do próprio jardim – flores e insetos são uma constante
em seu trabalho. No ano passado, Vera também desenvolveu
uma parceria com artesãos do sul da Bahia e,em 2017,pretende
fazer o mesmo na Amazônia. “A sensação que tenho é de que
até o silêncio da mata tem uma forma”, acredita ela, antes de
servir um delicioso arroz de frutos do mar.À mesa,Ana, Lina,
Isabel e Isabella já estão com suas taças de vinho na mão
e nos esperam para o almoço.Tim-tim!

VOGUE BRASIL 161

O armário verde, da
extinta loja de decoração
Jacaré do Brasil, faz as
vezes de bar no living.
Em cima do móvel,
árvore garimpada
durante viagem

à Califórnia. À direita,
a sala de TV, com sofá
de Carlos Motta e,

abaixo, detalhe do remo
comprado na Amazônia
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5-6 APRIL 2017, MUSCAT, OMAN
SHANGRI-LA BARR AL JISSAH RESORT & SPA

Curated and hosted by Suzy Menkes, International Vogue Editor, the Condé Nast International Luxury
Conference brings together the industry’s top creative and business figures from over 30 countries.

THE PREMIER EVENT FOR THE FASHION AND LUXURY INDUSTRY

Navigating the New Silk Routes

SPEAKERS INCLUDE:

Alber Elbaz Guram Gvasalia
CEO, Vetements

Giambattista Valli Solange Azagury
Partridge

David Crickmore
CEO, Amouage

Lapo Elkann
Chairman and Founder, Italia
Independent Group and
Garage Italia Customs

Paul Andrew
Design Director,

Women’s Footwear,
Salvatore Ferragamo

Elie Saab Yasmin Sewell
Fashion Director,

Style.com

Danielle Ryan
Founder and CEO,
ROADS Group

TOPICS TO BE DISCUSSED INCLUDE:
Defining luxury for the “post-luxury” consumer

The power of fragrances and accessories
Navigating the evolving luxury business landscape

New pockets of growth and demand
Opportunities in childrenswear

SEE THE FULL SPEAKER LIST AND FIND OUT MORE ATWWW.CNILUXURY.COM
+44 20 7152 3472 / @CNILUXURY

CO-LEAD PARTNERS:
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De Courchevel a Vail, descubra
todas as novidades que vão

esquentar esta temporada de esqui
PORCAMILASAWAMURAE ISABEL JUNQUEIRA

Quebrando
O GELO
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viagem

Courchevel,França
Localizada na maior área esquiável do mundo,

Courchevel atrai há 60 anos visitantes
internacionais interessados emmuito mais que
suas pistas: a estação favorita de Kate e William
concentra hotéis, restaurantes e butiques de luxo
como nenhuma outra. Inauguração talk of the

town, o Les Neiges (diárias a partir de € 1.600)
traz para a montanha um pouco do glamour

cinematográfico de outros estabelecimentos do
grupo Barrière, como o Majestic de Cannes.
O cinco estrelas certamente vai ter as mesas
mais disputadas desta temporada: além do
infalível Fouquet’s, o chef argentino Mauro
Colagreco (do premiado Mirazur, em Menton)
vai comandar o BFire, primeiro restô com
sotaque sul-americano de Courchevel.

Também vale passar no Cheval Blanc: para seu
aniversário de dez anos, o hotel repaginou

o menu do restaurante do estrelado Yannick
Alléno, rebatizado de Triptyque, enquanto
o salão do cabeleireiro das celebridades John

Nollet ganhou uma imperdível loja de
acessórios. Para quem não se abstém de

comprinhas, a Fendi é a mais nova marca de
luxo a inaugurar loja no centro de Courchevel,

e a Chanel tambémmantém uma pop-up por lá.
Para uma experiência fora do comum, reserve um
tratamento no spa La Bulle Exertier, uma bolha
transparente com vista para os pinheiros e a neve.

À esquerda,
look do inverno
2016/17 da Fendi
e esquis da Chanel

O spa-bolha da
marca francesa

Exertier e, abaixo, o
recém-inaugurado
hotel Les Neiges

Gstaad, Suíça Primeiro grande hotel a abrir em
mais de um século desta estação, conhecida como refúgio de
superpoderosos e celebridades internacionais (Valentino
e Madonna têm pied-à-terre por lá), o The Alpina se destaca
pelo décor típico de chalés, que ganharam toque contemporâneo.
A entrada subterrânea de carros, que passa por um túnel e ressurge no jardim do hotel,
tem todo o glamour que se espera de Gstaad – aliás, até março, tem exposição ao ar
livre de móbiles e esculturas de Alexander Calder, batizada Calder in the Alps. O spa
Six Senses émust-go: faça o tratamento facial ultrapenetrante graças ao aplicador
de oxigênio QMS. Para quem curtir Gstaad dos tempos de Jackie O. e Elizabeth Taylor,
o destino é o Palace (diárias a partir de € 651), hotel com – atenção! – dresscode
obrigatório no seu restaurante mais gastronômico, o Le Grill. Mesmo se não ficar
hospedado por lá, passe para comer um fondue na Fromagerie. “Não esquio há anos,
mas sempre que vou a Gstaad, faço longas caminhadas até cidades vizinhas como
Schonried, Launen, Rougemont”, conta Fernanda Abdalla, habituée do Palace.

Banheiro
com vista de
tirar o fôlego
no Palace
e, abaixo,
escultura de
Alexander
Calder
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Aspen, EstadosUnidos
Aspen não sai do mapa dos jet-setters que
amam esqui. Ponto de encontro da turma
descolada, o Cloud Nine tem almoços
animados. “Vá preparado para dançar, pois o
salão do bistrô vira pista. E o mexicano Venga
Venga, no complexo de Snowmass, é outro
endereço com boa música”, dá a dica a fundadora da
grife Jo de Mer, Amalia Spinardi. Mais descontraído,
o Ajax Tavern é ótima opção para petiscar: se
delicie com a truffle fries, carro-chefe do endereço.
Para uma pausa doce, compre os cookies “to go” da
Up4Pizza: “São os melhores do mundo”, conta
Didi Krepinsky. Se quiser se sentir em casa,
reserve um dos apartamentos superequipados,
com sala de estar, lareira e minicozinha no The
Little Nell (diárias a partir de US$ 480). Além de grifes como Prada e
Dior, a estação tem ótimas butiques para garimpo. “Adoro as camisetas
fun da multimarcas Boogie’s”, conta Amalia. A marca de óculos
Barton Perreira (fundada pelos ex-designers da Oliver Peoples e
desfilada nos rostos de Angelina Jolie e Rihanna) também tem loja
por lá. Traga na mala o modelo em edição limitada com armação
geométrica desenvolvido em parceria com a perfumaria Byredo.

os

dá a dica a fundadora da
grife Jo de Mer, Amalia Spinardi. Mais descontraído,

ma opção para petiscar: se
, carro-chefe do endereço.

ra uma pausa doce, compre os cookies “to go” da
conta

). Além de grifes como Prada e
Dior, a estação tem ótimas butiques para garimpo. “Adoro as camisetas

ra uma pausa doce, compre os cookies “to go” da
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Vail, Estados Unidos
Com clima cozy e a maior área esquiável em solo americano (são 234 km de pistas para todos
os níveis), Vail é o destino certo de celebridades e fashionistas – a família Kardashian e a top Gigi
Hadid são assíduas. Se a ideia é aproveitar todo o charme do lugar, o hotel The Arrabelle (diárias
a partir de US$ 825) reabriu as portas em junho do ano passado após renovar suas 81 suítes e 22
residências privées. Já o cinco-estrelas Four Seasons (diárias a partir de US$ 600), além de contar
com suítes aconchegantes e serviço impecável, abriga o Remedy Bar, point para ver e ser visto
durante o drinque après-ski, e um spa perfeito para renovar as energias. Experimente a High Altitude
Massage, que combate problemas respiratórios, dores de cabeça e outros efeitos colaterais causados
pelos 2.500 metros de altitude. “O melhor lugar para comer fondue é o Swiss Chalet. Outro
programa imperdível é subir de snowcat até o Game Creek, restô no meio da montanha Game Creek
Bowl. Não saia de lá sem provar o tortellini de abóbora: é de comer rezando”, indica a carioca Joana
Nolasco. Já o restô The 10th é perfeito para almoço em família na montanha. O renomado Matsuhisa,
assinado pelo chef Nobu, é o mais famoso e concorrido restô da cidade, com sua fusão de
ingredientes típicos do Peru e da Argentina aos tradicionais pratos da culinária japonesa.
Na pausa para as compras, vá direto para a multimarcas Gorsuch, que tem um mix
caprichado de moda (os suéteres de cashmere são must-have) e decoração.

O delicioso chocolate quente
do Remedy Bar, no Four

Seasons, emimos para casa da
multimarcas Gorsuch. À direita,
vista externa do restô The 10th

FO
TO
S:
D
IV
U
LG
AÇ
ÃO

Megève, França
Enquanto o Four Seasons não fica pronto
(a inauguração está prevista para o fim
de 2017), Megève ressurge este ano com
o Ararat (diárias a partir de € 3.200),
perfeito para o clima low-profile e familiar,
mas não menos elegante e refinado da
estação de esqui frequentada há gerações
pelos Rothschild. O luxuoso chalé localizado
ao lado da pista Princesse tem sete quartos,
uma vista de tirar o fôlego e cozinha
assinada pelo chef estrelado Raphaël Le
Mancq. Já o Zannier (diárias a partir de
€ 1.100), com sua decoração rústica, é
uma opção mais simples, mas não menos
charmosa – a escolha de Paola de Orleans
e Bragança e seu marido, o fotógrafo
Tinko Czetwertynski. Impossível não comer
fondue nas férias de inverno e, em Megève,
o L’Alpage serve o melhor! Quando o
assunto é alta gastronomia, impossível fugir
do Flocons de Sel, três estrelasMichelin
do chef Emmanuel Renaut, e do 1920,
restô do tradicional Chalet du Mont d’Arbois
que acabou de ganhar sua segunda estrela.
Para atualizar o guarda-roupa de inverno,
passe no A.Allard, marca local fundada em
1926 que inventou a calça fuseau e vende
as roupas de esqui mais chiques da região.

Acima, um
dos chalés do
hotel Zannier
e, à esquerda,
o quarto rústico
do hotel Ararat.
À direita, bota e
pôster damarca
local Allard

o

e, à esquerda,
o quarto rústico
do hotel Ararat.
À direita, bota e
pôster damarca
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Pescado capital Reduto de encontros políticos
durante três décadas, o Divellec se moderniza e renasce com um décor assinado pelo
badalado escritório KO e um chef estrelado, Mathieu Pacaud – jovem revelação que
em outros dois estabelecimentos, Hexagone e Histoires, conquistou uma e duas estrelas
Michelin, respectivamente, em apenas um ano. O endereço se mantém especializado
em peixes e frutos do mar, mas com uma apresentação mais moderna. Ainda que seja
o preferido dos membros da Assembleia Nacional, que fica a poucos passos dali,
o restaurante agora tem atmosfera mais colorida e cool. Ideal para almoço pós-
-comprinhas em Saint-Germain. Divellec: 18 Rue Fabert, Paris 7, tel. +33 (0) 1 45 51 91 96

It’s cold
outside
Conhecido pelos arranjos
exuberantes, verdadeiras
instalações florais que decoram
o Four Seasons George V, Jeff
Leatham, diretor artístico do
hotel, surpreende com seu décor
invernal, que carrega a ousadia
que lhe é cara. Pinguins gigantes
feitos com facetas de vidro
decoram o pátio interior de
mármore, recriando um cenário
fantasia que convida os
hóspedes e visitantes
a conhecerem o novo Ice
Lounge. No bar efêmero (vai até
março de 2017), os três chefs da
casa propõem aperitivos
acompanhados por um
winter cocktail ou uma taça de
champanhe, tudo isso a - 8°C
– mas não se preocupe, o hotel
garante o look polar com peças
da marca de esqui Fusalp.
Four Seasons George V:
31 Avenue George V, Paris 8

Superpop
O endereço da Rue

Cambon será sempre
mítico, mas a Chanel se
aventura neste início de

ano em um novo quartier,
o Marais. Depois da loja
dedicada só à beleza na

Rue des Francs-Bourgeois,
a maison abre uma

pop-up a poucos metros
dali, no Hôtel Amelot
de Bisseuil, endereço

histórico do século 17 que
é patrimônio nacional.
A loja foge à arquitetura
tradicional da Chanel,

que aproveitou as
características originais
do imóvel para abrigar
as coleções de prêt-à-
-porter e os acessórios

irresistíveis da
coleção Cruise
desfilada em

Cuba. A boutique
éphémère funciona
até o fim demaio.

Chanel: 47 Rue Vieille
du Temple, Paris 4
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Clássico
renovado

Garimpo
COOL
Sarah Lavoine, mulher do
cantor Marc Lavoine, prima
de Caroline de Maigret
e decoradora cujo estilo
parisiense contemporâneo
ritmado pela cor se tornou
reconhecível de bate-pronto,
abre sua terceira loja na
cidade. O novo espaço condiz
com o nome, Maison Sarah
Lavoine, já que lá dentro
é possível encontrar não só
sua coleção de móveis
e objetos (boa parte coloridos
pelo Bleu Sarah, um azul
esverdeado que se tornou
sua assinatura), mas também
sua linha de roupas e peças
garimpadas por ela como as
toalhas de banho La Serviette,
fotografias de Leon
& Harper e lingeries de
Vanina Vesperini. Para
completar, um cantinho
mezzo cafémezzo
delicatéssen, para se sentir
chez elle.Maison Sarah
Lavoine: 6 Place des
Victoires, Paris 2

BOTANOPÉ
Uma das 18 (!) colaborações

apresentadas no desfile couture da
Vetements ganhou atenção especial:

a colorida e assimétrica cuissard
assinadas por Manolo Blahnik e que
fará a transição da passarela para
a rua em uma parceria entre a grife
hype e o célebre sapateiro. Além

das botas altíssimas, uma versão do
clássico escarpimHangisi,

que perdeu a fivela e ganhou tiras no
tornozelo, também faz parte

da coleção. Printemps:
64 Boulevard Haussmann, Paris 9

Alémdomacaron
Você certamente adora os macarons da Ladurée. Mas agora será
possível descobrir os ótimos chás e mimos para casa da marca, que
ganharam uma loja dedicada a eles: a Ladurée Thé & Beauté. Por lá,
a seleção completa da bebida conta com mais de 20 tipos, muitos
batizados com os sabores dos macarons mais pedidos: Rose, Vanille,
Caramel e Amande. Para os fãs de chá-verde, o Mille et une Nuits, de
origem chinesa, leva notas de flor de laranjeira, menta e gengibre.
Mesclando-se ao décor, as velas – em lindas embalagens com cores
pastel e estampas delicadas que são um ótimo presente – também
estão disponíveis, assim como os incensos e perfumes de ambiente.

Ladurée Thé & Beauté: 232 Rue de Rivoli, Paris 1

AlémdomacaronAlémdomacaron
cê certamente adora os macarons da Ladurée. Mas agora será

possível descobrir os ótimos chás e mimos para casa da marca, que
ganharam uma loja dedicada a eles: a Ladurée Thé & Beauté.

Alémdomacaron

O Café de la Paix está entre
os mais icônicos de Paris.
Ponto de encontro de
intelectuais e artistas como
Émile Zola, Tchaikovski
e Oscar Wilde, o local foi
inaugurado em 1862 como
o restô do Le Grand Hôtel,
hoje o Intercontinental Paris
Le Grand, ao lado da Opéra
Garnier. Um motivo a mais
para reservar uma mesa ali
é o novo menu, criado pelo
recém-chegado chef
Laurent André, que
manteve os clássicos, mas
adicionou outros pratos
mais femininos (como
a salada de vagens com
medalhão de lagosta).
Programa infalível: balé
na Opéra seguido de
late dinner no La Paix.
Café de la Paix: 5 Place
de l’Opéra, Paris 9

A partir
de € 47

Café de la Paix:
de l’Opéra, Paris 9
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Corra!
Hit incontestável entre
fashionistas, os acessórios
daMansur Gavriel ganham
pop-up emDowntown, até
o dia 11 destemês.
No estoque, edições
limitadas de peças criadas
para o endereço, como
a Baby Bucket Bag, que
aparece em quatro cores
(marrom, camelo, preto
e rosa blush, com preços
entre US$ 195 e US$ 225),
além de sandálias, loafers
e sapatos de salto alto.
A cereja do bolo é a
floricultura, com arranjos
feitos pela talentosa
americana Brittany Asch.
Mansur Gavriel:
134Wooster Street, SoHo

NOMENALISTA
Comece já a acionar seus contatosmais quentes emNova
York. Para conhecer o restaurante pop-up domomento,
você temde ser convidado. Clássico parisiense
inaugurado nos anos 20 e hotspot das semanas de
moda, o Caviar Kaspia acaba de fechar parceria como
clube e espaço de co-working Spring Place, em Tribeca,
e vai funcionar na cidade até o fimda fashionweek, em
fevereiro. Essa é apenas uma de várias colaborações que
o endereço pretende armar nos próximosmeses, além da
curadoria cultural que eles já organizampara os sócios.
www.springplace.com

US$ 475

Passaporte
carimbado

Looks do
verão 2017
da Acne
Studios

Corra!

US$ 475US$ 475

VAVAYOYORKRKYORKYOYORKYO

A
is quentes emNova

urante pop-up domomento,
parisiense

s anos 20 e hotspot das semanas de
rceria como

paço de co-working Spring Place, em Tribeca,
shionweek, em

várias colaborações que
imosmeses, além da

ganizampara os sócios.

Looks do
verão 2017
da Acne
Studios

Um sopro de estética sueca
chega a Uptown graças a Acne

Studios, que inaugura ao lado do
Met Breuer (antigoWhitney
Museum) seu primeiro e

maior endereço na região.
Para assinar o novo espaço,

a label de Estocolmo
escalou o britânicoMax
Lamb, famoso por seus

móveis quemixam
técnicas tradicionais

e digitais. Ele cobriu as
paredes da loja com

molduras douradas, onde
são exibidos os destaques

da última coleção da
marca escandinava, além
de criar uma série inédita

demóveis de bronze
especialmente para o novo
endereço.Acne Studios:

926Madison Avenue,
Upper East Side

Looks do
verão 2017
da Acne
udios

UmUm
chega ahega a

Studios,udios,
MeMe

PaPa

especialmente para o novespecialmente para o nov

168 VOGUE BRASIL

461LIVINGradarNY.indd 1 20/12/2016 13:04:19



Avant-
garde

Neste ano,
comemora-se
o centenário da
Revolução Russa

e, paramarcar a data,
oMoMA acaba de

inaugurar a exposição
A Revolutionary

Impulse: The Rise of
the Russian Avant-
-Garde. Com foco
entre 1912 e 1935,
amostra reúne

desenhos, pinturas,
esculturas, gravuras,
livros, fotografias,
pôsteres e filmes –

todas essas peças do
acervo domuseu, que
tem amaior coleção

de avant-garde
russa fora do país de

origem.MoMA:
11 West 53rd

Street. Até 12
demarço

Para comemorar seus 75 anos em
grande estilo, a Coach expandiu seus
domínios com a inauguração de uma

nova flagship na Quinta Avenida.
Intitulada Coach House, a loja
tem quase 2.000m2. Por seus

três andares, se espalham
as coleções feminina
emasculina, além
de serviços inéditos
de customização
de bolsas. Coach:
685 Fifth Avenue,
Midtown East

American way
Quando foi chamada para
projetar a reforma do Kimpton
Ink48, a arquiteta Anna Busta,
do Busta Studio, decidiu criar
quartos com a vibe de um
loft minimalista – inspirada
no passado do prédio, antes
ocupado por uma gráfica (vem
daí o nome, tinta em inglês).
Com amplas janelas com vista
para o rio Hudson, os ambientes
seguem a linha clean. O ponto
alto é o rooftop com cenário de
tirar o fôlego. Kimpton Ink48:
diárias a partir de US$ 255

CASA CHEIA
A partir de
US$ 1.200

US$ 30

Flight of
Forms
(1919),
de Jean
Pougny

nova flagship na Quinta
Intitulada Co
tem quase 2.000m

três andares, se espalham
as coleções

de serviços inéditos
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Oriente-se
Não é de hoje que

a Opening Ceremony
reúne o melhor da moda

de outros países –
Rússia, Brasil, Bélgica
e por aí vai. Agora,

numa iniciativa inédita,
a multimarcas abre suas
portas para o segmento
de beleza internacional,
começando pela Coreia
do Sul. As butiques de
Carol Lim e Humberto

Leon passam a oferecer
em seus endereços de
Nova York, Los Angeles
e Tóquio uma coleção-

cápsula que traz de
máscaras faciais

e hidratantes a batons
e escovas de cabelo
vindos de 28 marcas,
entre elas Manefit,

Memebox, SkinRx e Too
Cool for School. Opening
Ceremony: 35 Howard

Street, SoHo

waywaywa
rma do Kimpton

Ink48, a arquiteta Anna Busta,
udio, decidiu criar

em

m amplas janelas com vista
dson, os ambientes
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com cenário de

Kimpton Ink48:
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461LIVINGradarNY.indd 2 20/12/2016 13:04:36



Expert em garimpo
com perfume oriental,
Esther Giobbi reúne
em sua butique

uma fina seleção de
pêndulos tibetanos,
perfeitos para serem
mesclados entre si.
esthergiobbi.com.br

ESTHER
GIOBBI Adornada com os sete deuses

da sorte, a cesta de Jana
Tahira, da Japonique,

é recheada com pedras,
conchas e outros elementos
que representam proteção,
cura, purificação, fluidez

e bem-estar. japonique.com

JAPONIQUE

O pêndulo Norway,
da joalheira Luiza Dias
– que expandiu seus
negócios e agora
também cria
objetos para casa –,
reúne pedras poderosas
no quesito energia,
como o quartzo rosa,
que representa amor
e paz; e o olho de tigre,
muito utilizado em
amuletos de proteção.
luizadias111.com.br

LUIZA
DIAS

Feito com osso de boi
esculpido à mão e fibra
de folha de coqueiro
trançada, o talismã Telúrico,
criado por Camila Cutolo,
da Casa Violeta, representa
a energia da terra e está
associado a sucesso,
cura, abundância
material e força física.
casavioleta7@gmail.com

CASA
VIOLETA

design

PODE entrar!
Joias de parede, talismãs esculpidos àmão e pêndulos vindos do Tibete: escolha

a peça que, além de decorar, vai proteger e trazer bons fluidos para sua casa em 2017
PORALLINECURY FOTOSGUILHERMENABHAN
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gastronomia

Esqueçaahistóriadedrinquedavez.
Nanewagedacoquetelaria, a tendência
évalorizaracomplexidadedas receitas
e investir emumbomarsenaldeacessórios
e ingredientesparachamardeseu
POR ALLINECURY FOTOCACÁBRATKE

Meu bar,
MINHAVIDA
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Em 2010 anunciávamos o hype do
spritz, clássico da coquetelaria italia-
na, perfeito para quem não abre mão
de um drinque nem mesmo den-

tro da piscina. Dois anos depois, a aposta foi
o amargo e seco negroni, o que mostrou uma
evolução no paladar do brasileiro, apreciador
de sabores mais doces e suaves. Já no fim de
2014, os coquetéis tradicionais vieram à tona
novamente. Bares ultraespecializados – com
taças vintage, canecas de cobre, gelos cristali-
nos emixologistas (como passaram a ser cha-
madosos barmen) –pipocavamnasprincipais
capitais ao redor do globo,assim como restau-
rantes investiam em suas cartas de drinques.
AtéaFrança,conhecidapor seusvinhosque

dispensam apresentações (o país é o segundo
maior produtor do mundo, só atrás da Itália),
se rendeu à new age dos drinques. A popular
loja de vinhos Nicolas, presente em 20 dos 20
arrondissements de Paris, agora tem uma seção
completíssimadedicadaaosdestilados.Ohotel
Ritz,depois de uma reforma de € 400milhões,
fez seu grand retour em julho do ano passado
comtrêsbares,sendoumdelesnovo–o icônico
Hemingwayrecebeutwist emseumenueago-
ra afronta os puristas comumdrymartíni ser-
vido comumaenormepedra de gelo cristalina.
“Os clássicos devem ser reinventados”,decreta
o barmanWalter Bolzonella,do hotel Cipriani,
em Veneza. Em sua temporada no Ritz pari-
siense,em novembro passado,ele desenvolveu
o negroni royal,feito à base de redução do clás-
sico italianomais umadose de champanhe.
Ainda em Paris, o melhor restaurante de

2016norankingdoincensadoguiaLeFooding,
o Dersou, oferece menus-degustação de co-
mer rezando,harmonizando cada prato com
um drinque diferente. Coincidência ou não,
também está na capital francesa a melhor
(sim, uma mulher!) bartender do mundo.
Em outubro passado, Jennifer Le Nechet,
do Café Moderne, no 11ème, venceu a World
Class,renomada competição de coquetelaria
organizada pela Diageo, a maior fabricante
de bebidas destiladas do mundo.
Durante a oitava edição do evento, que,

dessavez,aconteceu emMiami e reuniumais
de 700 profissionais da área,entre uma prova
e outra (a etapa final teve 57 participantes,
selecionados entre 10 mil bartenders – repre-
sentando oBrasil,Marcos Feliz,do Bar Ponto),
gurus da coquetelaria respondiam perguntas
sobre o assunto. Quando questionados sobre
opróximohype,a resposta eraunânime: com
receitas cada vezmais complexas,é imprová-
vel que exista um novo ícone.Se há uma ten-
dência,essa é a vez do do it yourself – nunca foi
tão importante ter umbar equipadíssimo em
casa, com um arsenal de bitters, belas taças
e esculturais forminhas de gelos.

TEMPERA
QUEEUGOSTO

Conhecidos como o tempero secreto
dos drinques, os bitters (aromatizadores

amargos criados a partir da mistura
de ervas, flores, cascas de árvores, frutas

e especiarias e normalmente com
embalagens que lembram remédios
vintage) acompanharam a evolução

da coquetelaria. Hoje, além dos clássicos
Angostura, criado em 1824, e Fee

Brothers, de 1864, estão disponíveis
no mercado novas marcas como

a americana Scrappy’s Bitters
e a alemã The Bitters Truth.

ALUNO
NOTA 10

Se você quer
preparar seus

próprios drinques,
o primeiro passo

é rechear sua biblioteca com bons
livros. The Savoy Cocktail Book

reúne 750 receitas do lendário
barman americano Harry

Craddock, que ganhou fama na
década de 20 no hotel Savoy, em

Londres. Outro clássico
é Cocktails for Drinkers, que

ensina com humor ácido
o bê-á-bá para montar um bar

sem firulas. Já Spritz, apesar
do nome, vai muito além do

aperitivo italiano e ensina
diversas receitas do drinque.

A cereja do bolo são as sugestões
de petiscos de acompanhamento.
Também vale se aventurar lendo

a bíblia Bartenders Guide:
How to Mix Drinks, a primeira

publicação oficial sobre
o assunto, escrita por

Jerry Thomas, o pai da
coquetelaria, em 1862.

MEUBARÉMAISCOOLQUEOSEU
O universo dos coquetéis invadiu o mundo do design.
Basta entrar na Crate and Barrel ou navegar pelo
site do americano Jonathan Adler para se deparar
com inúmeras coleções de acessórios para drinques.
O designer britânico Tom Dixon, famoso por suas
luminárias-desejo, acaba de desenvolver uma coleção
que dá upgrade instantâneo ao bar de casa. Também
vale investir em gelos extra large, que deixam os
coquetéis mais bonitos e interferem menos no sabor dos
drinques porque demoram mais para derreter. O uísque
Macallan tem sua própria máquina, que transforma
um cubo de gelo em bola cristalina em minutos. Outra
opção são as forminhas da americana Tovolo.

DRINQUE
ÀMÃO
Para quem
não tem a
habilidade de
fazer o próprio
drinque, eis a
solução perfeita:
coquetéis prontos,

preparados na
dose certa e engarrafados.
No Brasil, o melhor exemplo

é o artesanal Le Negroni 36, desenvolvido
pelo chef e restaurateur Benny Novak
e vendido em seu Ici Bistrô. Mas, se o seu
destino for os Estados Unidos, vale trazer
para cá clássicos à base de uísque (Old
Fashioned e Manhattan) produzidos pela
marca Studebaker, de Connecticut.

diu o mundo do design.

lver uma coleção
mbém

nitos e interferem menos no sabor dos
derreter. O uísque

ia máquina, que transforma
la cristalina em minutos. Outra

ALUNO
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gastronomia

OLHOS
COMER

Osnovos livrosdegastronomia
quevãoditar o cardápioda sua
cozinhaneste ano POR ALESSANDRABLANCO

com os

Para
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“Não estou interessada
na alta gastronomia”, diz
Gabriela Barreto emComo
Cozinhar suaPreguiça
(Melhoramentos, R$ 130),
depois de umprefácio que
narra sua infância emmeio
a pés de frutas, hortas e queijos
caseiros. Para quem conhece
o seu restaurante, o Chou, no
bairro paulistano de Pinheiros,
a afirmação faz sentido: suas
receitas são simples,mas
com sabor inesquecível.
O segredo é o seu tempero,
generosamente destrinchado
em51 receitas no livro.

As pesquisas de tendências para
2017 apontamque os vegetais
são o novo hype. Então, Leve&

Saudável – AModernaCozinha
Vegetariana (V & R, R$ 160)

é uma ótima pedida para o seu
dia a dia. O casal alemão do blog
gastronômico Kraut-Kopf (cabeça
de repolho, em alemão) Susann
Probst e Yannic Schon aposta em
receitas básicas e rápidas, como
espigas demilho fritas, e outras
mais interessantes como nhoque

de alho-silvestre combrotos
de couve-de-bruxelas.

Outra bíblia da comida
italiana, Eataly (Publifolha,
R$ 80) explica desde como
esmagar tomate pelado
até amelhormaneira
de tomar umdigestivo.
Extremamente completo
e didático, traz receitas
clássicas, diferentes
harmonizações, explicações
sobre azeites, acetos,
queijos e por aí vai…

Outra bíblia da comida
italiana, Eataly (Publifolha,
R$ 80) explica desde como

As receitas
tambémestão
lá, clássicas
e deliciosas,

mas é através
dememórias,
descobertas
e tentativas
de levar certa
brasilidade ao
trabalho como
aprendiz de
cozinheiro na

França que Alexandre
Staut vai conquistando o leitor em
Paris-Brest (Companhia Editora

Nacional, R$ 30). O livro é ummisto de
romance comdiário de viagem, que vai

deixar você com água na boca.

As ceitaceita

As pesquisas de tendências para
2017 apontamque os vegetai
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Yotam Ottolenghi
é daqueles autores que

despertam amor
à primeira vista. Foi

assim com Jerusalém,
seu primeiro livro
lançado no Brasil.
A história se repete

agora em Comida de
Verdade (Companhia da
Mesa, R$ 98), uma ode
aos vegetais. Destaque
para a salada de tomate

com romã e o patê
de fava com ricota
de alho assado.

Massa!MangiaChe
Ti Fa Felice (Melhoramentos,
R$ 85), o novo livro do jornalista e escritor
J.A. Dias Lopes, é umabíblia para os amantes
da gastronomia italiana. O autor parte dos
ancestrais damassa e toda a narrativa de sua
história até a escolha de 12 pratos clássicos,
para destrinchar suas origens e receitas, do
spaghetti al sugo ao tonnarelli cacio e pepe.

Jamie Oliver tem dezenas de livros
lançados no Brasil, todos com um
leque de receitas rústicas e fáceis
de fazer. A diferença de Comida
Saudável (Globo Estilo, R$ 70),

é que como indica o título, todas as
receitas trazem valores nutricionais.
Também há ótimas dicas, como
formas de transformar o frango
cozido da semana em caldo, além
de ideias para fazer as crianças

comeremmelhor.

Massa!MangiaChe
Ti Fa FeliceFeliceFe (Melhoramentos,
R$ 85), o novo livro do jornalista e escritor

Todas as Sextas (Melhoramentos,
R$ 140), de Paola Carosella,
é daqueles livros clássicos,
lindos, didáticos, inspiradores,
fundamentais para ter à mão
ao lado do fogão. Nele, a chef
compartilha seus clássicos como
as empanadas do La Guapa, que já
tem três unidades em São Paulo,
e o pão do Arturito, em Pinheiros.

Francis Mallmann tem uma leva de
fãs no Brasil por conta do seu incrível
modo de preparar carnes. Em Terra
de Fogos (V & R, R$ 110), elemostra
que sua cozinha vai muito além, com
sanduíches, pães, saladas e peixes em
receitas simples, rústicas e deliciosas.

Francis Mallmann tem uma leva de

de ideias para fazer as crianças
comeremmelhor.

é que como indica o título, todas as
ceitas trazem valores nutricionais.

Todas as Sextas (Melhoramentos,

FO
TO
S:
C
AC
Á
B
R
AT
K
E
E
D
IV
U
LG
AÇ
ÃO

P
R
O
D
U
Ç
ÃO
:E
LL
E
N
AN
N
O
R
A

461LIVINGgastroLIVROS.indd 2 20/12/2016 14:13:51



gastronomia

176 VOGUE BRASIL

VOCÊ TEM
fome de quê?

Aabertura do Palaphita, do Rubaiyat e do Bagatelle
nos últimos anos foi apenas um amuse bouche

para a inauguração do novo complexo
gourmet e artsy,batizadoVila Portugal,que está
transformando o JockeyClub do Rio de Janeiro

novamente em talk of the town.A largada da
ocupação do endereço encravado entre

o JardimBotânico,a Lagoa e o Leblon foi dada em
novembro passado coma chegada daCarpintaria,
espaço cultural comandado pelo time da galeria
paulistana FortesVilaça.Na sequência,foi a vez
deVikMuniz e CelloMacedo (proprietário do
Zazá Bistrô,Vezpa e 00) abrirem as portas da

Casa Camolese,mix de bar e restaurante com
cabaré e rotisseria.Ao longo deste ano ainda serão
inauguradosmais dois espaços por lá: o Estúdio
OskarMetsavaht e a galeriaNaraRoesler.Outro
bar que não faz parte do projetoVila Portugal,mas
vale a visita,é o bar Inverso Gávea (à direita),com

vista privilegiada da pista do Jockey,perfeito
para drinques no fimde tarde.

Por
Ale

Blanco
e Alline
Cury

Mais um
O Baixo Pinheiros vibra
com a abertura de mais
um bar especializado
em drinques, o
Guilhotina, comandado
pelo bartender Márcio
Silva, que inaugurou
o SubAstor em 2009.
No menu estão oito
coquetéis autorais,
mas clássicos também
podem ser pedidos.
Vale provar o Maldade
Pouca É Bobagem
(ao lado) à base de
rum com especiarias,
bourbon e club soda.
Guilhotina: Rua Costa
Carvalho, 84, Pinheiros,
SP, tel.: 3031-0955

É do Brasil!
Amultimarcas de décor Dpot
mudou-se do número 1.250

da Alameda Gabriel
Monteiro da Silva

para o 479. No antigo
espaço, continua com

umnovo projeto:
a Dpot Objeto, que

reúne uma fina seleção
demimos para casa pinçados

de norte ao sul do País. Destaque
para as fruteiras da Alva Design,

de Belo Horizonte, e as cerâmicas do
paulistano Studio Neves, presentes nos
melhores restôs de São Paulo.Dpot

Objeto: Alameda Gabriel Monteiro da
Silva, 1.250, Jardim Paulistano, SP

É do Brasil!
Amultimarcas de décor Dpot
mudou-se do número 1.250

re
demimos para casa pinçados

de norte ao sul do
para as fruteiras da Alva Design,

de Belo Horizonte, e as cerâmicas do
paulistano Studio
melhores restôs de São

Objeto: Alameda Gabriel Monteiro da
Silva, 1.250, JardimSilva, 1.250, Jardim
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Quando bater saudade dos sabores
da infância, vale sair do regime

com os bolos gelados da Le
Délice. A doceria acaba de

lançar uma linha que explora o
tradicional bolo de coco em versões
com chocolate branco e leite em pó.

LeDélice:AvenidaAgami,236,Moema,SP

À
moda

DA CASA
A grife cearense Água de Coco vai além da moda
praia com o lançamento de sua segunda coleção de
mesa e decoração. São mais de 400 produtos – entre
castiçais, bandejas, vasos, taças, copos, talheres e capas
de almofada – inspirados no universo náutico, que
injetam instantaneamente clima tropical ao décor.

Vogue ama os talheres para salada e massa com cabo
em forma de coqueiro. Kitsch e lindos! Outra novidade da
marca de Liana Thomaz é o recém-lançado e-commerce, que

faz entregas em todo o Brasil. Água de Coco:
Rua Oscar Freire, 1.181, Jardins, SP,
www.aguadecoco.com.br

DA
A grife cearense Água de
praia com o lançamento de sua segunda coleção de
mesa e decoração. São mais de 400 produtos – entre
castiçais, bandejas, vasos, taças, copos, talheres e capas
de almofada – inspirados no universo náutico, que

Rua Oscar
www.aguadecoco.com.br

Hotspot
Endereço
queridinho de uma
turma cool desde
a sua inauguração,
em abril passado,
o Cozinha 212
começa o ano
com uma novidade
quente. A partir
deste mês, Victor
Collor de Mello
e Stefan Weitbrecht
servirão aos
sábados ostras
fresquíssimas, tanto
na parte interna do
restaurante quanto
na calçada, point
certo para bons
drinques. Cozinha
212: Rua dos
Pinheiros, 174,
Pinheiros, SP,
tel. (11) 2120-0174

Portas abertas
Depois de umhiato de 15meses,
AndréMifano volta à ativa, desta
vez no comando das panelas de

seu recém-inaugurado restaurante,
o Lilu. Por lá, nada demenu

convencional. Todos os pratos do
cardápio devem ser compartilhados,

no centro damesa, e não há
distinção entre entrada e prato
principal. Por isso, a boa pedida
é criar seu própriomenu-

-degustação para provar de tudo
umpouco. Comece comos tomates
tostados com soja crocante e

capuchinha (acima) e ainda o tartare
dewagyu. Lembrando que é preciso
reservar apetite para degustar as
sobremesas do talentoso pâtissier
Rafael Protti – o arroz-doce com
caramelo e granola é de comer

rezando! Lilu: Rua Francisco Leitão,
269, Pinheiros, SP,
tel.: (11) 99746-0269

Sob o sol do Uruguai
Gourmets de carteirinha têm mais um bom motivo para visitar o Uruguai.

Conhecido por seus azeites de oliva com aroma frutado e menos de 0,2% de
acidez, o grupo Garzón expandiu seu portfólio com uma marca própria de vinhos

desenvolvidos em uma parceria entre o empresário Alejandro Bulgheroni
e o enólogo italiano Alberto Antonini. A última boa-nova na região é a inauguração
de sua adega, localizada num complexo de 19 mil m2, a 64 km de Punta del Este,

com direito a um restô do top chef argentino Francis Mallmann. No Brasil, os vinhos
e azeites estão à venda nas lojas da World Wine.www.worldwine.com.br

Portas abertas
Depois de umhiato de 15meses,hiato de 15meses,
AndréMifano volta à ativa, desta
vez no comando das panelas de

cém-inaugurado restaurante,
, nada demenu
dos os pratos do
r compartilhados,

damesa, e não há
entrada e prato

isso, a boa pedida

Gourmets de carteirinha têm mais um bom motivo para visitar o
nhecido por seus azeites de oliva com aroma frutado e menos de 0,2% de

acidez, o grupo Garzón expandiu seu portfólio com uma marca própria de vinhos
desenvolvidos em uma parceria entre o empresário Alejandro Bulgheroni

e o enólogo italiano Alberto Antonini. A última boa-nova na
localizada num comple
st

azeites es

rtas abertas
hiato de 15meses,

Gourmets de carteirinha têm mais um bom motivo para visitar o
Conhecido por seus azeites de oliva com aroma frutado e menos de 0,2% de

acidez, o grupo Garzón expandiu seu portfólio com uma marca própria de vinhos
desenvolvidos em uma parceria entre o empresário Alejandro Bulgheroni

e o enólogo italiano Alberto Antonini. A última boa-nova na
de sua adega, localizada num comple

com direito a um rest
e azeites es

Quando bater saudade dos sabor
da infância, va

com os bo
Délice. A doceria acaba de

lançar uma linha que explora
tradicional bolo de coco em
com chocolate branco e leite em

LeDélice:AvenidaAgami,236,Moema,SP

moda
SA

co vai além da moda
praia com o lançamento de sua segunda coleção de
mesa e decoração. São mais de 400 produtos – entre
castiçais, bandejas, vasos, taças, copos, talheres e capas
de almofada – inspirados no universo náutico, que
injetam instantaneamente clima tropical ao décor.injetam instantaneamente clima tropical ao décor.injetam instantaneamente clima tropical ao décor

ama os talheres para salada e massa com cabo
em forma de coqueiro. Kitsch e lindos! Outra novidade da
marca de Liana Thomaz é o recém-lançado e-commerce, que
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Lance do bem
São Paulo

Emsua terceira ediçãonoPaís e a segunda
tendo aChanel como co-hostdo evento,o gala da
BrazilFoundation reuniunaCasa Fasanoumaboa
turmade fashionistas,empresários e celebridades
para anoite beneficente emprol da instituição que
financia emonitora iniciativas sociais por aqui,
comdireito a showdePaula Lima.Na cerimônia
apresentadapela atriz americanamezzobrasileira
JuliaGoldaniTelles,da sérieTheAffair,e pelo ator
CauãReymond,o casalAlexandre e Johanna
Birman foi o grandehomenageadodanoite
pelo apoio à fundaçãodesde 2010.Os 300
convidados participaramativamente do
leilão-jantar,que teve saldo total deR$800mil.
Os itensmais disputados foramapranchade
surfe daChanel compradaporR$ 30mil
porMarinaRuyBarbosa e avisitaprivée ao
apartamentodeCocoChanel,emParis,
seguida deumdia de tratamentos de

belezano spada grife nohotel Ritz,tudo
arrematadoporR$ 21mil.

V

Carol ribeiro Maria prata e pedro bial
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renata kuerten

johanna, de chanel,
e alexandre birman

FERNANDA VIDIGAL e RENATA QUEIROZ DE MORAEs

marina ruy barbosa,
de Marcelo Quadros

comdireito a showcomdireito a showcomdireito a sho dePaula Lima.Na cerimônia
apresentadapela atriz americanamezzobrasileira
JuliaGoldaniTelles,da sérieTheAffTheAffTheA airffairff ,air,air epelo ator
CauãReymond,o casalAlexandre e Johanna
Birman foi o grandehomenageadodanoite
pelo apoio à fundaçãodesde 2010.Os 300
convidados participaramativamente do
leilão-jantar,leilão-jantar,leilão-jantar que teve saldo total deR$800mil.
Os itensmais disputados foramapranchade
surfe daChanel compradaporR$ 30mil

RuyRuyRu Barbosa e avisitaprivée ao
apartamentodeCocoChanel,emParis,
seguida deumdia de tratamentos deseguida deumdia de tratamentos de

belezano spada grifenohotel Ritz,tudo
arrematadoporR$ 21mil.

Maria prata eMaria prata eMaria pra pedro bial
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tendo aChanel como
BrazilFoundation reuniunaCasa Fasanoumaboa
turmade fashionistas,empresários e celebridades
para anoite
financia emonitora iniciativas sociais por aqui,
comdireito a sho
apresentadapela
JuliaGoldani

Birman foi o grandehomenageadodanoite
pelo apoio à fundaçãodesde 2010.Os 300
convidados participaram
leilão-jantar
Os itensmais disputados foramapranchade
surfe daChanel compradaporR$ 30mil
porMarina
apartamentodeCocoChanel,emParis,
seguida deumdia de tratamentos deseguida deumdia de tratamentos de

belezano spada grifenohotel Ritz,tudo

Barbara migliori,
de chanel

AMALIA SPINARDI,
de JOHANNA ORTIZ

PATRICIA LOBACCARO
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donata meirelles, de mares

isabella fiorentino,
de chanel

taciana veloso,
de helo rocha

bruna tenório,
de chanel silvia rogar

Marie Laure Clos-Solari, daniela falcão,
cauã reymond e Mariana Goldfarb

laura neiva e sophie charlotte

taciana veloso
de helo rocha

johanna birman, Marlise e Karol Müller stein
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Deu samba
Rio de Janeiro

Pelo sextoanoconsecutivo,aGQ reuniu
noCopacabanaPalacebrasileirosde
destaquedediferentes áreas,damoda

à televisão,paraa entregadoPrêmioMen
of theYear.Entre oshomenageados,destaquepara
MartinhodaVila,Monarco eDiogoNogueira,

vencedoresnacategoriaMúsica,que
celebrouocentenáriodo samba;Cacá
deSouza,ohomemdoanonoquesito

Estilo;VikMuniz,destaquena
categoriaArtes; eTaísAraújo,que,

alémdeser considerada
amulherdoano,recebeuuma
homenagememocionantede

seumarido,LázaroRamos.Osatores
MarcosVeras eMarcelo Serrado,que

comandaramanoite,repetiramogestode
BrunoGagliasso e JoãoVicentedeCastro
napremiaçãopassadae trocaramum
beijodeprotesto contraopreconceito.
Na sequência,os convidadosdançaram
napista ao somdeclássicosde samba
interpretadosporDiogoNogueira eRogê.

V
Marcos Veras e Marcelo Serrado no
palco do Prêmio Men of the Year

Charlene Shorto
e cacá de souza

Teo Chermont,Vik Muniz,Paula
Bezerra de Mello e Pedro Tourinho

juliana peres, Cix e Yasmine Vilhena

Mariana Goldfarb, Cauã
Reymond, Isabella Santoni

e Lucas Wakim

ricardo cruz, daniela falcão, karina
dobrotvorskaya e frederic kacharanitta

Lázaro ramos
e taís araújo

Michelle e giselle batista

Pelo sextoanoconsecutiv
noCopacabanaPalacebrasileirosde
destaquededi

à televisão,paraa entrega
of theYear.ar.ar Entre oshomenageados,destaquepara
MartinhodaVila,Monarco eDiogoNo

vencedoresnacategoria
celebrouocentenáriodo samba;Cacá
deSouza,ohomemdoanonoquesito

Estilo
categoriaArtes;

amulherdoano
homenagememociona

seumarido
MarcosVe

comandaramanoite,repetiramo
BrunoGagliasso eBrunoGagliasso e
napremiaçãopassadae trocaramum
beijodeprotesto
Nasequência
napista ao somdeclássicosde samba
interpretadosporDioerpretadosporDioersmine Vilhena

juliana carvalho,
de valentino
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À italiana
São Paulo

Driely Bennettone, Fernanda
Barbosa, Alexandra Benenti, Melanie
Bittencourt e Ana Claudia Michels

marina de la riva

Idealizado pela colunista Chiara
Gadaleta em parceria com

a Vogue e o Sistema B,o Prêmio
Ecoera teve como palco de sua
segunda edição a Casa Vogue
Experience.O evento elegeu
empresas do setor demoda,
beleza e – pela primeira vez –

design que se destacam por suas
práticas sustentáveis.Entre os
vencedores de 2016,a Damyller,

a Malwee e a Vert Shoes.

Eco-friendly
São Paulo

CHIARA GADALETA, CARLOS MURDOCH, PATRICIA
CARDIM, TAISSA BUESCU E PAULO ALVES

GIULIANA SESSO, SILVIA ROGAR,
FREDERIC KACHAR E DANIELA FALCãO

rachel mancini

alexandra forbes
e pierre lurton

beta whately e
stephanie kopenhagen

VOGUE BRASIL 181

silvia rogar e
thiago costa regohelena barbero

Paracelebraro lançamentodacoleção-
-cápsuladesenvolvidapelaGiorgioArmani
paraaNKStore,amultimarcas reuniu

fashionistasnoBarettoemnoiteanimada
comdireitoapocket showdeMarinade
LaRiva.Nodia seguinte,osconvidados

puderamconferir aspeçasemprimeiramão
no trunkshowarmadona lojanosJardins.

Idealizado pela colunista Chiara
Gadaleta em parceria com

e o Sistema B,o Prêmio
Ecoera teve como palco de sua

Vogue
Experience.O evento elegeu
empresas do setor demoda,
leza e – pela primeira vez –

design que se destacam por suas
is.Entre os

ncedores de 2016,a Damyller,ncedores de 2016,a Damyller,ncedores de 2016,a Damyller
rt Shoes.

o-friendly
alexandra forbes

penhagen

fabiana
scaranzi

lvidapelaGiorgioArmani

fashionistasnoBarettoemnoiteanimada

puderamconferir aspeçasemprimeiramão

renata kuerten,
de armani para

nk store
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Shopping
Ponta Negra

Manaus

Amaratonaanual doFashion’sNightOut
(em2016participaram20cidades,de 14
países) foi fechadanoBrasil,nofimde
novembro,comdoisdiasdeprogramação
especialnoShoppingPontaNegra,em
Manaus.Palestrasdemoda,lifestyle
e comportamentocomandadaspelo
timedaVoguee influenciadores locais
tomaramcontadopalcoarmadono

segundopiso.Entreumbate-papoeoutro,
os fashionistas curtiramosworkshops
eas festinhasarmadasnasprincipais
lojas. Quevenhaaediçãode 2017!

V
doces na loja da lança perfume

Rafaela Passos
e Montaha Jasserand

donata meirelles, Diógenes Costa,
barbara migliori e bruno astuto

alline cury,
na Copamart

a partir da esquerda, barbara migliori, bruno astuto,
Giovanna lourenço, donata meirelles, nô mello,

alline cury, Catarina Dickstein e Anna Carolina Bianchi

donatadonatadona meirelles
barbara migliori e bruno astuto

alline cury
na Copamart

micaela garcia

ciclo de palestras agitou a maratona
do Fashion’s night out, em Manaus

donata meirelles, Cris Calderaro,
Patrícia Ruiz e Rafael Jafra

461MISSVmanauBIRMAN.indd 2 20/12/2016 15:13:06
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O embaixador americano emMadri,
James Costos,abriu a residência
oficial para um coquetel animado
em comemoração aos 35 anos da
marca da venezuelana Carolina
Herrera.Da lista de special guests,
a sempre animada Karlie Kloss

bancou a DJ nas carrapetas.No dia
seguinte,a estilista apresentou
seu livro com bate-papo sobre sua
trajetória: “As pessoas pensam que
só uso camisa branca e até hoje vivo

no Studio 54”,brincou.

ALÉM DA
camisa branca

Madri

Nova York

Salto alto
ConsideradooOscardos

sapatos,oFootwearNewsAnnual
AchievementAwards,cuja30ªedição
aconteceunomêspassado,emNova
York,teveganhadorbrasileiro:
aSchutz,eleitaamarcadoano
porseudestaquenomercado
internacional. OCEOAlexandre
Birman, querecebeuoprêmio,
dividiuopalcodanoitecom

estrelascomoRihanna(que levou
otroféuporsuacolaboraçãocom

aPuma),IrisApfeleChiaraFerragni.

O lançamentodo
calendárioPirelli 2017,
que tem40 retratos
assinadosporPeter
Linderbergh,aconteceu
emumagrandiosa festa
emParis.Nacelebração,
o fotógrafo subiuaopalco
ao ladodas atrizesUma
Thurman,HelenMirren,
NicoleKidmaneCharlotte
Ramplingparadiscurso
emocionante ebem-
-humorado sobre
abelezanatural e o
empoderamento feminino.

Strike a pose
Paris

VOGUE BRASIL 183

Luiza Souza e Johanna Birman

Charlotte Rampling, Peter
Lindbergh e Uma Thurman

bate-papo com Carolina
herrera na casa do embaixador

americano em madri Carolina Herrera
e Karlie kloss

Valentina Collado
e Silvia rogar

Iris Apfel Chantal Thomass

Ellen von
Unwerth

marco cortinovis
e gabriela saad

rihanna e
Dascha Polanco

u
emumagrandiosa festa

o,
o fotógrafo subiuaopalco

rizesUma
HelenMirren,

NicoleKidmaneCharlotte
Ramplingparadiscurso

feminino.

pose

Chantal Thomass

Ellen
Unwerth

Nicole Kidman

Olivia Palermo e
Alexandre birman

sapatos,oF
Ac
aconte

otroféuporsuacolaboração
aPuma),IrisaPuma),Iris

Olivia Pa
Alexandre birman

chiara ferragni

461MISSVmanauBIRMAN.indd 3 20/12/2016 15:13:15



serviço

VESTINDO
A CAUSA
(Continuação da página 154)
Outra grande sacada do projeto: o

ColetivoArteSol,no qual Sonia convidou
jovensestilistasedesignerscomoCamila
Cutolo,FlaviaAranha eLulyViannapara
imersões criativas,in loco,nas quais co-
criaram itens com artesãos, num crash
de tradição e contemporaneidade que já
rende frutos. “Em uma semana,vende-
mosquase tudo”,comemora,ressaltando
a parceria com Carlos Jereissati Filho,
CEO do Grupo Iguatemi, que abraçou
a ArteSol depois de ser apresentado ao
trabalhoda instituiçãopor Sonianaépo-
ca em que ela ainda estava na Gucci.
Já Sonia descobriu a ArteSol gra-

ças à loja que a OSCIP mantinha nos
Jardins,em São Paulo,onde a executiva
comprava presentes para suas inúme-
ras viagens internacionais a trabalho.
Depois, conheceria a organização de
maneira mais especial. “Tive o privilé-
gio de passar o Réveillon de 2007 com
dona Ruth em Trancoso”, conta. As fa-
mílias são próximas: Evangelina Seiler
e Paulo Henrique Cardoso, nora e filho
de Fernando Henrique Cardoso e dona
Ruth,são amigos de Sonia e Eleazar,que
comandou o BNDES na gestão do ex-
-presidente.“Me lembro dela na piscina
falando de seu amor pelos artesãos, do
mapeamento que fez pelo Brasil inteiro,
de todos os trançados, tipologias, bio-
mas.Ali,aquilo virou meu sonho.”
Protegida por um sem-fim de colares

de teçume no pescoço – vestir a causa
é sua marca de estilo –, Sonia defende:
“O artesanato brasileiro tem ascendên-
cia africana,europeia e indígena.E,como
suas matérias-primas vêm de muitos
biomas,podemos dizer que ele é o mais
rico domundo”.Para omaior domundo,
naturalmente os planos são ambiciosos.
AArtiz deve ganharmais endereços pelo
Brasil e exportar seusprodutos.Este ano,
Sonia também espera lançar o que cha-
madeArteSol 2.0,amaiorplataformavir-
tual deartesanatonacional.Emcurso,há
ainda um projeto revolucionário para o
setor:ume-commerce,comparticipação
efetivados jovensdas comunidades.Tem
mais: Sonia quer fazer crescer umproje-
to de turismo de experiência, com base
em viagens que a instituição já promo-
ve para pequenos grupos – Jalapão,Vale
do Jequitinhonha e rio São Francisco na
rota.Ao lado da chef Ana Luiza Trajano,

ainda pretende criar uma espécie de
“Eataly do Brasil,um grande espaço que
venda a alma do País, no bom sentido”,
ri. “Não nasci milionária, mas penso
como bilionária! O que eu queromesmo
é ver essemilhão de artesãos brasileiros
riquíssimos e fortes!” O business plan já
está pronto.

MARAVILHOSA
(Continuação da página 105)
Da nova geração trans, ela se diz fã

incondicional de Lea T. “Como é fina,
essa menina. Fico orgulhosa de vê-la
nas campanhas de moda pelo mundo,
algo que não acontecia desde que Ro-
berta Close desfilou para Thierry Mu-
gler.” Mas se sente desesperançosa com
os rumos que o Brasil está tomando.
“Uma gente preconceituosa e care-
ta que não combina com o País e ten-
ta tirar o nosso patrimônio de alegria
e tolerância”, reclama. “Antigamente,
agentesejuntava,corriaatrásdoshomofó-
bicosedavasurraneles.Hoje,elessãouns
covardes escondidos atrás do Facebook.
MasoBrasilmedefende.Soua travesti da
famíliabrasileira,chéri.”Rogériamantém
contasnas redes sociais,alimentadaspor
umassistente,masconfessaquenão tem
interesse em aprender a “mexer nessas
coisas”. “A minha internet é na rua; sou
parada por senhoras, crianças. Tenho
uma força descomunal no dedo, então
não me dou bem com esses aparelhos.
Eminhavida real é tão incrível,que ain-
da não senti a necessidade deme escon-
der nomundovirtual.”

ENDEREÇOS

MODA
A.Brand, www.abrand.com.br. Adidas,
Rua Oscar Freire, 678, tel. (11) 3587-8301, SP.
Adriana Barra, Alameda Franca, 1.243, tel.
(11) 2925-2300, SP. Adriana Degreas, www.
adrianadegreas.com.br. Alexandre Birman,
Shopping Iguatemi, tel. (11) 3031-6195, SP.
Alexandre Pavão, www.alexandrepavao.com.
Altuzarra, www.altuzarra.com. Amir Slama,
Rua Oscar Freire, 977, tel. (11) 3061-0450, SP.
Andrea Marques, www.andreamarques.com.br.
Apartamento 03, www.apartamento03.com.
br. Artiz, Shopping JK Iguatemi, SP. Balenciaga,
www.balenciaga.com. Bo.Bô, Rua Oscar Freire,
1.039, tel. (11) 3842-2965, SP. Bottega Veneta,
Shopping Iguatemi, tel. (11) 5904-6670, SP.
Burberry, Shopping JK Iguatemi, tel. (11) 3032-
7274, SP. Calvin Klein, Shopping JK Iguatemi,

tel. (11) 3071-0249, SP. Capodarte, tel. (11)
3086-3779, SP. Carla Amorim, Shopping
JK Iguatemi, tel. (11) 2146-1250, SP. Carolina
Herrera, Shopping Cidade Jardim, tel. (11)
3552-7777, SP. Ceres Gioielli, www.ceresjoias.
com.br. Chanel, Shopping Iguatemi, tel. (11)
3032-7287, SP. Ché Store, tel. (11) 95556-6063.
Cia. Marítima, Shopping JK Iguatemi, tel. (11)
3078-7546, SP. Cine 732, tel. (11) 3032-3718, SP.
Colcci, Shopping Morumbi, tel. (11) 5181-1980,
SP. Comas, www.comas.com.br. Corello, www.
corello.com. Cris Barros, tel. (11) 3082-3621, SP.
Cruise, Shopping Cidade Jardim, tel. (11) 3198-
9376, SP. Diesel, Shopping JK Iguatemi, tel. (11)
3071-1253, SP. Diferenza, www.diferenza.com.
br, tel. (11) 99666-8447, SP. Dior, Shopping
Cidade Jardim, tel. (11) 3750-4400, SP. Dolce &
Gabbana, Shopping JK Iguatemi, tel. (11) 3152-
6230, SP. Dryzun, Shopping Iguatemi, tel. (11)
3811-4100, SP. Fendi, Shopping Cidade Jardim,
tel. (11) 4873-5592, SP. Fernanda Yamamoto,
Rua Aspicuelta, 441, SP. Flex Jewel Maria
Rovery, SAC (11) 3081-4340, SP. Gap, www.gap.
com. Gilda Midani, Rua Oscar Freire, 236, tel.
(11) 3083-2621, SP. Gucci, Shopping Iguatemi,
tel. (11) 3097-8655, SP. Helena Bordon, www.
byhelenabordon.com, tel. (11) 3774-2342, SP.
Hope, www.hopelingerie.com.br. Iódice, tel.
(11) 3082-4145, SP. Izabel Esteves, Shopping
JK Iguatemi, SP. Jimmy Choo, Shopping Cidade
Jardim, tel. (11) 3552-2052, SP. Jo de Mer,
Rua Oscar Freire, 329, tel. (11) 3081-4232, SP.
La Spezia, www.laspeziaweb.com.br. Lane
Marinho, www.lanemarinho.com. Lapima,
www.lapima.com. Le Soleil D’été, Praça
Panamericana, 42, tel. (11) 99105-7950, SP.
Lokalwear, www.lokalwear.com. Longchamp,
Shopping Cidade Jardim, tel. (11) 3552-1555, SP.
Louis Vuitton, Shopping Cidade Jardim, tel. (11)
3060-5099, SP. Lupo, Rua Oscar Freire, 566,
tel. (11) 3062-2110, SP. Marcela B, Rua Cônego
Eugênio Leite, 190, tel. (11) 2883-6417, SP.
Mares, Rua da Consolação, 3.589, tel. (11) 3181-
4142, SP. Mari Giudicelli, www.marigiudicelli.
com. Maxior, Morumbi Shopping, tel. (11)
5183-2912, SP. Miu Miu, Shopping JK Iguatemi,
tel. (11) 5525-6370, SP. Mixed, Shopping
Iguatemi, tel. (11) 3032-7286, SP. Moncler,
Shopping JK Iguatemi, tel. (11) 3152-6262, SP.
Muggia, www.muggia.com.br. Nannacay,
www.nannacay.com. Olympiah, www.olympiah.
com.br. New Balance, Shopping Cidade São
Paulo, tel. (11) 3595-2510, SP. OQVestir, www.
oqvestir.com.br. Osklen, Rua Oscar Freire, 645,
tel. (11) 3083-7977, SP. PatBo, Shopping JK
Iguatemi, tel. (11) 3152-6580, SP. Paula Raia,
Rua André Fernandes, 175, tel. (11) 3073-1275,
SP. Prada, Shopping JK Iguatemi, tel. (11) 3078-
8326, SP. Projeto Akra, www.akracollection.
com. Ralph Lauren, Shopping Cidade Jardim,
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tel. (11) 3198-9470, SP. Reinaldo Lourenço, Rua
Bela Cintra, 2.167, tel. (11) 3085-8150, SP. Roberto
Cavalli, Rua Bela Cintra, 2.218, tel. (11) 3088-7657,
SP. Rodrigo Massot, rodrigo@rodrigomassot.
com. Salvatore Ferragamo, Shopping
Cidade Jardim, tel. (11) 3758-4791, SP. Scarpa
Manrubia, www.scarpamanrubia.com.br. Schutz,
www.schutz.com.br. Silvia Furmanovich,
Shopping JK Iguatemi, tel. (11) 3168-1263, SP.
Sportmax, Shopping Iguatemi, tel. (11) 3032-7835,
SP. Svetlana, www.akasvetlana.com. Talento,
www.talentojoias.com.br. Talie NK, Rua Sarandi,
34, tel. (11) 3897-2600. Tiffany & Co., Shopping
Iguatemi, tel. (11) 3815-7000, SP. Tigresse, www.
tigresse.com.br, Shopping Cidade Jardim, tel. (11)
3755-1174, SP. Tommy Hilfiger, Rua Oscar Freire,
848, tel. (11) 3596-7551, SP. Tory Burch, Shopping
Iguatemi, tel. (11) 3031-0363, SP. Tricoma, www.
sptricoma.com. Valentino, Shopping Cidade Jardim,
tel. (11) 3755-1174, SP. Versace, Shopping Iguatemi,
SP. Iorane, www.iorane.com.br. Vinci Shoes, www.
vincishoes.com.br.WAIWAI, www.waiwairio.com.br.

NO RIO DE JANEIRO
A.Brand, Fashion Mall, tel. (21) 99568-9867.
Adriana Degreas, Fashion Mall, tel. (21) 3252-
2562. Amsterdam Sauer, Rua Visconde de
Pirajá, 484. Andrea Marques, tel. (21) 3202-
2700. Bo.Bô, Fashion Mall, tel. (21) 4222-3177.
Capodarte, tel. (21) 2947-3740. Chanel, Shopping
Leblon, tel. (21) 2529-8209. Cris Barros, Village
Mall, tel. (21) 3252-2564. Dior, Village Mall, tel.
(21) 3252-2763. Dolce & Gabbana, Village Mall,
tel. (21) 3590-7712. Dress To, tel. (21) 2521-5703.
Gucci, Village Mall, tel. (21) 3252-2700. Julia
Gastin, tel. (21) 98012-1221. Ka Store, Rua Anibal
de Mendonça, 114, tel: (21) 2247-2768. Mariana
Penteado, Shopping Leblon. Mixed, Village Mall,
tel. (21) 3252-2524. Osklen, Village Mall, tel. (21)
3252-2654. PatBo, Village Mall, tel. (21) 97317-
8855. Salvatore Ferragamo, Village Mall, tel. (21)
3252-2523. Schutz, Village Mall, tel. (21) 3252-
2584. Tigresse, Fashion Mall, tel. (21) 3322-4744.
Tory Burch, Village Mall, tel. (21) 3252-2522.
Versace, Village Mall, tel. (21) 3252-2657, RJ.
Zerezes, Shopping Rio Sul.

BELEZA
Beauty Color, SAC 0800 704 9030. BeYoung,
SAC 4000 1480. Bodytech, Shopping JK Iguatemi,
tel (11) 3849-0184, SP. Cadiveu, sac@cadiveu.com.
Caudalie, Shopping Iguatemi, tel (11) 3032-7564,
SP. Dermage, SAC 0800 024 1064. Dior, SAC
0800 170 506. Espaço Kurma, tel. (11) 2528-
9588, SP. Guerlain, SAC 0800 170 508. Kenzo,
www.sephora.com.br. MAC, SAC 0800 892 1695.
Phyto, www.sephora.com.br. Revlon, SAC (11)
4878 2001, SP. Vinotage, www.vinotage.com.br.
Vult, www.vult.com.br, tel. (11) 4736-8890, SP.
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LAST
LOOK

Louis Vuitton
R$ 8.250

Não foramapenasos looks do resort 2017
da Louis Vuitton, apresentados emmaio
passadonoMuseudeArteContemporânea
deNiterói, queganharammood esportivo e
enérgico -os acessórios tambémexibiram
vibração à altura. CasodabolsaAlma,
lançada em 1992, que cruzouapassarela em
versãoque remete à estética das corridas de
automobilismo.BatizadadeRace, a peça alia
três elementos supertradicionais dagrife:
o couroEpi e as canvasMonogrameDamier.
Serão apenas três unidades adesembarcar
nofimdestemêsnasduas lojas paulistanas
damarca francesa (shoppingsCidade
Jardime Iguatemi). Corra!ShoppingCidade
Jardim, piso térreo, tel. (11) 3017-5371
EDIÇÃO DEMODADONATAMEIRELLES FOTO XICO BUNY
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